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EINLEITUNG

Das Komische als integraler Bestandteil der nationalen Kultur ist ein
produktiver Bereich fur die Erforschung des Sprachmusters der Welt. Der Witz
gehort zu den Genres des modernen komischen Textes. Es beleuchtet die nationale
und kulturelle Besonderheit der linguokulturellen Umwelt und gilt als ein beliebtes
Mittel des interkulturellen Kontakts mit ethnischen Gemeinschaften. Es spiegelt das
System der Werte des Volkes, die positive und negative Wahrnehmung der Teile der
Welt um sie herum wider.

Als Produkt der kognitiven Tatigkeit des Menschen ist der moderne Witz der
beliebteste Vertreter der stereotypisierten Vorstellungen ber die nationale Kultur,
Sprache und Charakter. Im Gegenzug verkorpert das ethnokulturelle Klischee das
gewdhnliche Bewusstsein des eigenen und des fremden Volkes, schliel3t kulturelle
Merkmale ein und driickt die emotionale Haltung des Objekts aus, indem es ein
wertvolles Bild einer Welt ethnischer Gemeinsamkeit darstellt.

Die Qualifizierungsarbeit befasst sich mit der Analyse ethnokultureller
Stereotype in einem deutschsprachigen Witz und reprasentiert eine Synergieanalyse
der systemischen Merkmale in einer organischen Einheit, ndmlich der strukturellen,
kognitiven pragmatischen und linguokulturellen Herangehensweise. Ethnokulturelle
Stereotype dienen als Modelle fir die Darstellung der Bilder von Vertretern anderer
linguokultureller Gemeinschaften im Kontext der Kanone ihrer eigenen
Weltanschauung. Und auf solche Weise tretten sie als Anhaltspunkt flr das globale
Bild der Welt und aktualisieren die Regeln des Kommunikationsverhaltens.

Die Relevanz des ausgewahlten Themas ist auf die Notwendigkeit
zurlickzufihren, die sprachliche Darstellung von ethnokulturellen Stereotypen im
Hinblick auf sprachliche und extralinguistische Instrumente zur Erziehung der
komischen Wirkung in Texten der deutschsprachige Witzen mit hoher
ethnokultureller Bedeutung zu studieren.

Ziel der Studie ist es, sprachliche und linguokulturelle Mittel zur Prasentation
von ethnokulturellen Stereotypen im Text des deutschsprachigen Witzes zu

identifizieren und umfassend zu analysieren. Sinnvoll in der heutigen Phase ist die
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Erforschung der Formen und Methoden der sprachlichen und kulturellen

Manifestation der Kategorie des Komischen in der heutigen deutschen Sprache, die

eine systemische Analyse der Aspekte des deutschsprachigen Witzes erfordert
Dieses Ziel impliziert die Notwendigkeit, die folgenden Aufgaben zu losen:

e Sprachliche Mittel der komischen Darstellung zu erforschen;

e Genre-typologische Merkmale eines deutschsprachigen Witzes zu beschreiben;

e das Konzept von Stereotypen zu erweitern, um die spezifischen Merkmale der
ethnischen Gruppe widerzuspiegeln;

e Die kulturellen Werte der deutschsprachigen Sprachkultur und die
wesentlichen Wertaspekte zu identifizieren, mit denen die nationalen Zlige von
Deutschen, Osterreichern und Schweizern im Text des Witzes hervorgehoben
wurden;

e Phonographische, Lexik-semantische und syntaktische Methoden zur
Aktualisierung ethno-kultureller Stereotype zu analysieren.

Objekt der Forschung ist ein moderner deutschsprachiger Witz mit ethnischen
Themen. Die Auswahl des Textes des Witzes ist darauf zuriickzufiihren, dass
dieses Genre des Komischen ein einzigartiges Material fur die Analyse der
Funktionsweise von ethnokulturellen Stereotypen in der interkulturellen
Kommunikation.

Gegenstand der Forschung sind die Sprachmittel der Repréasentation von
ethnokulturellen Stereotypen im deutschsprachigen Witz.

Arbeitsstruktur: Die Masterarbeit besteht aus einer Einleitung, drei Kapiteln,

mit Schlussfolgerungen zu jedem von ihnen, Schlussfogerungen zu der gesamten

Arbeit und einer Liste der verwendeten Quellen.



THEORETISCH-METHODISCHER
HINTERGRUND DER UNTERSUCHUNG DES HUMORS IN EINEM
DEUTSCHSPRACHIGEN WITZ
1.1 Methoden zur Erforschung von Représentationen ethnokultureller
Stereotypen in kleinformatigen Komik-Texten

Unter den Problemen des gesamthumanitaren Charakters ist das Problem des
Komischen zweifellos eines der schwierigsten. Das Wesen des Komischen geriet in
den Fokus der Stilistik, der kognitiven Linguistik, und der Pragmalinguistik. Die
Relevanz sprachlicher Studien, die sich mit der Vervielfaltigung des Komischen
befassen, beruht auf der Konzentration wissenschaftlicher Interessen auf die
kommunikativen und pragmatischen Aktivitdten des Menschen, die mit der
Entstehung und Entwicklung einer kognitiven Richtung in der Sprachkenntnis
zusammenhangen.

Auf der Grundlage der kommunikativen Textstilistik erforscht sein
umfassendes Studium die sprachlichen und extralinguistischen Faktoren der
Kommunikation im Zusammenhang mit der Texterzeugung und Interpretation des
Textes. Zu den extralinguistischen Kommunikationsfaktoren zahlen die Identitat des
Autors und des Empféngers; die Ziele, die ihre primédre und sekundére
kommunikative Tatigkeit definieren, die Spezifikation des
Kommunikationsbereichs; Art der Situation; Genre usw.[97]

Das Komische ist ein integraler Bestandteil jeder Kultur, so dass die
Erforschung dieses Phanomens heute nicht nur in Bezug auf seine Reprasentation
auf der verbalen und kinetischen Ebene einer einzelnen Sprachpersonlichkeit
relevant ist, sondern auch als eine Art des Glossars mit kommunikativ-relevanten
Kenntnisse der ganzen Gesellschaft.

Es ist von besonderer Bedeutung, die Interaktion verschiedener
Sprachkulturen im Rahmen der interkulturellen Kommunikation zu lernen, d. h.
«den Bereich der potenziell konfliktreichen Interaktion soziokulturell definierter

kognitiver diskursiver Modelle».[100]
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Eine betrachtliche Menge an Forschungen des Komischen in verschiedenen
Geisteswissenschaften zeigt das anhaltende Interesse von Wissenschaftlern an
diesem komplexen Phanomen. [36] Das wissenschaftliche Verstdndnis des
Komischen hat also eine lange Tradition, die auf Aristoteles zuriickgeht.
Wissenschaftler neigen dazu, die Komik-Texten auf kulturspezifische Phanomene
zu verweisen, da jede Kultur und jede Epoche einen besonderen Sinn fur Komik hat,
und der Vertreter anderer Epochen und Kulturen oft unklar ist.

Gegenwartig betrachten alle existierenden Theorien das Komische entweder
als eine rein objektive Eigenschaft des Objekts oder als Ergebnis der subjektiven
Féahigkeit des Individuums oder als Ergebnis der Beziehung zwischen dem Objekt
und dem Subjekt.

Das Komische wurde von vielen auslandischen Wissenschaftlern erforscht. G.
Hegel verstand das Komische als eine gewisse subjektive Einstellung zur Welt. [71]

S. Kierkegaard verband den Komik-Text mit dem Prozess das Tragische zu
Uberwinden [80]. Laut J. Derrida entsteht der Komische im Moment der Ablehnung
der Bedeutung [72].

Es gibt unterschiedliche Herangehensweisen an das Komische: Der Komik-
Text wurde als einzige &sthetische Form des L&cherlichen von K. Gross und T. Lipps
definiert [30]. S. V. Propp betrachtete das Komische als Geisteszustand des
Menschen [87] R. Martin bezeichnete das Komischen als Verhaltensmuster,
Charakterzug, asthetische Reaktion, Einstellung zur Welt, Strategie zur
Uberwindung von Schwierigkeiten[33]. Grundlegende Konzepte des Komischen
wurden in den Werken von S. Freud, M. Minsk, A. Kestler , A.N. Luke, A.V.
Dmitriev und anderen entdeckt.

Komik-Untersuchungen in Linguistik kénnen sich nicht von den fiihrenden
Trends der modernen Wissenschaft fernhalten. Die Ausrichtung der modernen
Linguistik auf den funktionalen Aspekt sprachlicher Einheiten im Kontext der
Diskursanalyse hat neue Ansatze fiir das Studium von Komik-Texten identifiziert,

die es ermdglicht haben, ihre textdiskursiven Parameter zu identifizieren und eine
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Einheit in formalen, textuellen und funktionalen Einheiten in der Kommunikation
darzustellen.

Unter dem Begriff «Komik-Diskurs» verstehen wir einen Text, der eine
gewisse sprachliche und extralinguistische Bestandsaufnahme der Verwirklichung
der dominanten tiefen Komik-Absicht (Lachen) aufweist, die sich in Situationen der
Lach- und Spielkommunikation dynamisch entfaltet. Im Gegensatz zum Komik-
Text, der als statisches Ergebnis sprachlicher Aktivitat angesehen wird, enthalt der
Komik-Diskurs einen dynamischen Prozess sowohl des kognitiven als auch des
kommunikativen Plans, der Situation (das Fragment der objektiven Realitat, gegen
die der verbale Kommunikationsakt stattfindet) und des Ergebnisses sprachlicher
Aktivitat [99].

Der Komik-Diskurs hat seine eigenen spezifischen sprachlichen Merkmale
(sprachliche Merkmale von Humor, Satire, Sarkasmus, Ironie, Tragikomik), seine
stilistische  Spezifitdt, thematische Spezifitdt, bestimmte stereotypisierte
Darstellungen, die durch Wertdominanten gebildet werden, und Schlisselkonzepte,
die die Mentalitat der Nation oder sozialen Gruppe widerspiegeln, spezielle Genres
und Formen, Mittel fur Komik-Transformationen (sprachliche und
extralinguistische  Mechanismen) und Komik-Intensivierungen  (stilistisch-
rhetorische Techniken, stereotypisierte Darstellungen, assoziative Mechanismen)
USw.

Die Analyse der Entwicklungsgeschichte wvon der Komik-Kategorie
ermoglicht es den Komischen aufgrund der besonderen Wahrnehmung der Realitét
und des Vorhandenseins logischer Inkonsistenzen als &sthetische Kategorie zu
definieren um den Ausdruckseffekt, den Uberraschungseffekt zu realisieren. Das
Komische nimmt verschiedene Formen an, die hohen &sthetischen Idealen
entgegenstehen, né&mlich Humor, Satire, Ironie, Sarkasmus, Groteske. Eine
harmonische und mdglichst vollstdndige Klassifizierung der Farbtone des
Komischen zu schaffen ist kaum eine erfolgreiche Perspektive, da die Grenzen

zwischen diesen Schattierungen oft sehr wackelig und schwer zu erkennen sind.
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Es sollte beachtet werden, dass das Groteske in dieser Klassifikation fir sich
allein steht, weil es eine einfallsreichere Art von Komischen ist, die
Lebensbeziehungen aufgrund der Kombination des Realen und des Fantastischen
scharft und daher fir das kinstlerische Denken charakteristisch ist, so dass die
tatsdchlichen Probleme des Verhaltnisses von Satire, Ironie und Humor ihre Essenz
und soziale Bedeutung sind und ziehen auf sich Interaktionsmechanismus -
besondere Aufmerksamkeit der Wissenschaftler [102].

Humor ist eine milde, wohlwollende Form des Lachens, eine spezifische
Erfahrung des Widerspruchs eines Objekts, das ernsthafte und lacherliche Asthetik
verbindet. Humor korreliert mit dem Witz, der im System menschlicher kreativer
Féahigkeiten eine besondere Rolle spielt. Im Gegensatz zu Humor ist Satire eine
akute Form der Comic-Erleichterung, ein spezifisches Mittel zur kiinstlerischen
Reproduktion der Realitat, die durch Ubertreibung und Verscharfung als etwas
Unangemessenes offenbart wird. Die Ironie basiert auf dem Kontrast dessen, was
bereits gesehen und verborgen wurde, wenn bei einer formal positiven Einschéatzung
nur eine Handvoll Einwande und Léacherlichkeit vorliegen [102].

Satire und Ironie unterscheiden sich in der emotionalen Natur der
Unzufriedenheit. Satire driickt Modalitdt in offener Form aus, Ironie - in latenter
Form (unter Modalitat verstehen wir die subjektiv-bewertende Haltung des Autors
zum Inhalt von Sprache, Gesprachspartner und sich selbst) Die Paradox und der
Sarkasmus neigen zur lronie. In Paradox werden die Konzepte, die sich gegenseitig
ausschliel3en, unabhangig von ihrer Unvereinbarkeit kombiniert. Sarkasmus ist ein
Ubel- und eine Vorschul-Ironie, ein Ausdruck von Hass und Verachtung der
dargestellten Phanomene und Personen, wahrend in Ironie einer den anderen
ausgedrickt und versteht. Satire und Humor werden durch bestimmte Sprachzeichen
ausgedriickt. Der Humorist und der Satiriker lachen unterschiedlich. Humor, der auf
Satire und Ironie zuriickgreift, hat seinen eigenen Ton. Ironie und Satire vermitteln
oft den Eindruck von Kalte und Intelligenz. Humor hat oft eine ethnische Farbe,

basierend auf den Traditionen der Muttersprachler [86].
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Die nationale Differenzierung des Humors wurde von V. Y. Propp definiert,
der feststellte, dass sich der franzésische Humor durch seine Raffinesse und seinen
Witz (A. France), der deutsche durch seine Schwerkraft (G. Hauptmann)
auszeichnet, wahrend der Englische Humor manchmal freundlich und manchmal
spottisch ist (C. Dickens, B. Shaw) [87].

Die Forschung des Komischen in der Linguistik kann nicht von den fiihrenden
Trends der modernen Wissenschaft ferngehalten werden. Die Ausrichtung der
modernen Linguistik auf den funktionalen Aspekt der Spracheinheiten im Kontext
des Diskurses der Analyse hat neue Ansatze flr die Erforschung des komischen
Textes definiert, so dass seine Text- und Diskursparameter erkannt und als eine
hollistische Einheit in der Einheit der formalen, textkompositionellen und
funktionalen kommunikativen Parameter dargestellt werden konnten [92].

Die Methodologie ist eine Mdoglichkeit, die objektive Realitdat und die
Prozesse der Bildung und Ordnung der inneren reflexartigen Erfahrung des
Menschen zu kennen und zu verstehen. Methoden als Mittel der Forschung werden
traditionell auf allgemeine, die Forschungsoperationen mit Ph&nomenen von
Objekten jeder Wissenschaft sind, und sprachliche, die in der Linguistik selbst
angewendet werden, um ihre Objekte und Gegenstande zu untersuchen verteilt.

In der Arbeit wurde ein Komplex von allgemeinwissenschaftlichen,
allgemeinsprachlichen und speziellen philologischen Methoden der Forschung, die
es lhnen ermdglicht, die Vielfalt der Erscheinungsformen des untersuchten Objekts
zu offenbaren, die Gegenstdnde der Forschung in der modernen Linguistik zu
bestimmen. Zu den allgemeinen wissenschaftlichen Prinzipien der Forschung
gehdren historische, strukturelle, systemische, Modellierung, Analyse und Synthese.

Fur die Untersuchung der internen und externen Verknipfungen des
Untersuchungsobjekts ist die Modellierungsmethode wichtig. Mit ihm werden jene
Prozesse und Phanomene untersucht, die nicht direkt untersucht werden kénnen
[90].

Die Simulationsmethode ermoglicht es, den deutschsprachigen Witz als

komplexes Phdnomen zu betrachten. Mit Analyse- und Synthesemethoden kann man
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das Wesen, die grundlegenden Muster und die Genre des deutschsprachigen Textes
des Witzes identifizieren.

Die Linguistik hat im Laufe der Geschichte ihre eigenen Methoden
entwickelt. Jede Methode hebt einen solchen Aspekt der Sprache als
Forschungsobjekt hervor, das die wichtigste in dieser Sprachtheorie definiert. Es
gibt eine Reihe allgemeiner sprachlicher Methoden, wie diachronische,
phanomenologische, hermeneutische, kognitive-pragmatische, Diskursanalysen,
Distribution- und Differezierungsanalysen.

Die kognitive Methode ist wirksam in der Erforschung der Dynamik der
Wissenschaft und ihrer Beziehung zur Gesellschaft. Die hermeneutische Analyse als
Methode — versteckte implizite Bedeutungen zu identifizieren, neue Informationen
fur die Arbeit zu erhalten, ist eine wissenschaftliche Neuheit der Forschung.

Im Rahmen eines kognitiven Ansatzes wird der Prozess der kognitiven
Verarbeitung von Komik-Texten auf der Grundlage von Inferenzmechanismen,
Schlussfolgerungen, die die Kommunikationsteilnehmer wéhrend der Interpretation
und Kontextualisierung bilden, untersucht.

Die Verwendung diskursiver Analysen als Methode zur Interpretation des
Textes eines Witzes, die sich an der linguistischen Ebene in der Struktur der sozialen
Kommunikation wahrend einer bestimmten historischen Zeit der gesellschaftlichen
und kulturellen Entwicklung orientiert, erlaubt es, nicht nur die wesentlichen
Merkmale der Stereotypen der deutschsprachigen Ethnie, sondern auch sekundére,
inhaltliche und formale Indikatoren hervorzuheben. [94]

In Anbetracht der konzeptionellen Prinzipien der funktionalen Stilistik ist es
berechtigt, als grundlegende Methoden zu gelten: [97]

1) Funktionale, funktionsorientierte Sprache, die das Erlernen der
sprachlichen Mittel in ihrer Rolle bei der Gestaltung und zum Ausdruck von
Gedanken, Konzepten, Genres und dem eigentlichen kommunikativen Ansatz
beinhaltet, d. h. Ziele, Aufgaben, Situationen, Kommunikationsbedingungen,

individuelle und soziale Merkmale der Kommunikanten:
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2) Mehraspekt Analyse der Zusammenhidnge von verschiedenen
Spracheinheiten wahrend ihres Betriebs, Klarung der Muster dieser Funktion,
spezifische funktionale Stile.

Beide Methoden werden in der Arbeit verwendet, um sprachliche Mittel fiir
die Préasentation von ethnokulturellen Stereotypen im deutschsprachigen Witz zu
analysieren: eine funktionelle Methode fiir die Erforschung der sprachlichen Mittel
in Bezug auf ihre Rolle in der Sprach- und Textbildung unter Beriicksichtigung der
individuellen Merkmale des Adressaten des Witzes.

Neben den grundlegenden, funktionalen Stilistik verwendet man private
Methoden. Am hdaufigsten und fiihrend unter ihnen ist die semantische Methode
angesichts der Bedeutung der Angemessenheit des Ausdrucks sowohl in einer
einzelnen Aussage als auch in einem Komik-Text, der sich mit der Analyse der
Spracheinheiten in Bezug auf ihre inhaltlich sinnvolle Bedeutung im Mikrokontext
oder im Text als Ganzes und im Hinblick auf die Bestimmung der Interaktion der
aulleren und inneren Mitglieder der Aussbezieht.

In der Arbeit konzentriert sich die semantische Methode auf die Analyse der
sprachlichen Elemente der Stereotypisierung in Bezug auf ihre inhaltlich-sinnvolle
Bedeutung im Kontext sowie auf die Interaktion der Intensitat des Empféangers und
der Reaktion des Empfangers.

In letzter Zeit hat die Bedeutung eines kulturellen Ansatzes zugenommen, der
den Status einer allgemeinwissenschaftlichen Methodik erlangt. Die Ausgangslage
des kulturellen Ansatzes besteht darin, die moderne Welt als mehrstufiges
hierarchisches System zu betrachten. Linguokulturologie studier die Fixierung in
Sprache, Ethnotexte und diskursive Praktiken der geistigen und materiellen Kultur
des Volkes, das heiRt kulturell bedeutsame Informationen - die im kollektiven
Gedachtnis des Volkes verbleibenden symbolischen Wege des materiellen und
geistigen Bewusstseins der Welt durch eine bestimmte Ethnizitét, die in ihren Ideen,
Denkmustern und Verhaltensweisen, ethischen und &sthetischen Werten, Normen,

Sitten, Glauben, Vorurteilen im Alltag usw. wiedergegeben sind.
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Die sprachliche Darstellung ethnokultureller Stereotype im Text des
deutschsprachigen Witzes beschrankt sich nicht nur auf die sprachlich-
phraseologische und grammatikalische Subsysteme der Sprache, sondern zieht auch
die Textmarken eines breiten Spektrums an, denn die kulturellen Informationen
durchdringen nicht nur den Komik-Text, sondern auch verschiedene Arten der
Kommunikation.

Die linguokulturellen Methode wird verwendet, um die Beziehung und
Interaktion der Kultur deutschsprachiger Gemeinschaften und der deutschen
Sprache in ihrer Funktionsweise und Verallgemeinerung dieses Prozesses als
ganzheitliche Struktur von Einheiten in der Einheit ihres sprachlichen und
kulturellen Inhalts zu untersuchen (geistig und sozial).

Der humorvolle Text erfullt in der einen oder anderen
Kommunikationssituation eine oder mehrere Funktionen und ist ein wirksames
Mittel zum pragmatischen Beeinfluss. Die Hauptfunktionen eines humorvollen
Textes sind: [93]

- eine unterhaltsame oder &sthetische Funktion, deren Wunsch ist, den Adressaten
lustiger zu machen [82]

- eine kommunikative oder regulatorische Funktion um die zwischenmenschliche
Kommunikation zu normalisieren: Abschwachung negativer Emotionen (z. B.
Aggression) im Element des Spiels;

- Die Funktion des sozialen Engagements — die Féahigkeit eines Individuums seine
eigene Weltanschauung durch Lachen zu flhlen und auszudriicken, basierend auf
Besonderheiten des nationalen Charakters, kulturellen Traditionen, sozialen
Prinzipien: [70]

- attraktive Funktion um die Aufmerksamkeit auf den Adressaten zu lenken;

- kreative Funktion bedeutet die Zusammenstellung der interessanten, einzigartigen
Sprachmeisterwerken, die einen Komik-Effekt erzeugen; Eine Person kombiniert
die nicht zusammenhéngenden Fakten und Erfahrungsdimensionen um ein hoheres

MalR an intellektueller Evolution zu erreichen;



13

- die Funktion der Selbstregulierung, die den Kommunikatoren hilft ihre Gedanken
und Gefuhle entspannter auszudricken;

- die Maskierungsfunktion bezuglich der Beziehung zwischen dem Adressaten und
dem Adressatem (etwas, das verboten ist, ernsthaft zu sprechen, kann im Scherz
gesagt werden. Der Witz erlaubt «Maske»-Nachrichten);

- autokommunikative oder «therapeutische» Funktion — die Moglichkeit Gber sich
selbst zu lachen um eigenen Kummer, schlechte Laune zu Uberwinden und
Gesundheit zu verbessern;

Die sprachlichen Mittel zur Erzeugung des Komik-Effekts, unter denen
traditionell die phonetischen, semantischen, wortbildenden, stilistischen,
grammatikalischen und phrasenbezogenen unterschieden werden, spiegeln sich in
den Untersuchungen von solchen Linguisten wie B. Sandig [52], N.M. Nair [81] und
andere.

Die phonografische Ebene wird bei der sprachlichen Analyse des Komik-
Effekts hoch bewertend. Die Grunde fir die Schaffung von Komischen durch
Klangform liegen sowohl in den Besonderheiten der psychophysiologischen
Wahrnehmungsmechanismen des Schallflusses der Sprache als auch in dem Inhalt,
dem eine Person als kulturelles Subjekt Klangzeichen gibt. Um Komik-Effekte in
den Texten des Komik-Diskurses zu erzeugen, werden solche Sprachmitteln
verwendet: Onomatopoéie (Klangfarbung), Assonanz, Homophone, Schibbelte,
Epiphora.

Es ist bekannt, dass stilistische Mittel, insbesondere Metapher, Metonymie,
Antonomasie, Vergleich, Epitheton, Homonyme, Katachrese und Wortspiel die
semantischen Moglichkeiten des Wortes erheblich erweitern. Der Komik-Effekt
erzeugt auch eine sprachliche Darstellung von bildlichen Ausdriicken, Aphorismen,
Phraseologismen, Funktionsweise von Ethnonymen, Realienwdrter, sprachlichen
Mitteln zur Darstellung ethnokultureller Stereotypen im Text des deutschsprachigen
Witzes. Zum Beispiel strukturieren Metaphern unsere Wahrnehmung, unser

Denken, unser Handeln.
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Zu den lexikalisch-semantischen Mitteln zur Darstellung des Komik-
Konsumenten gehéren Homonyme. Ein Grofteil des deutschen Komik-Textes
basiert auf der Lexikalisierung von Phraseologismen. Im Allgemeinen ist der
deutschsprachige Humor reich daran, Teile der Sprache zu spielen und komplexe
Phrasen zu lexikalisieren [85].

Zu den syntaktischen Mitteln zur Darstellung des Komischen zahlen
Aposiopese, Vergleich, syntaktische Parallelitit und syntaktische Ellipse.
Interessant ist die Manifestation der Antithese in Komik-Texten.

Traditionell unterscheidet man allgemeinwissenschaftliche Methoden, die der
Forschungsoperationen mit Phdnomenen von Objekten jeder Wissenschaft sind, und
linguistische Methoden der Untersuchung.

Der Witz ist ein komischer Text der kleinen Form wird als ein bestimmtes
System betrachtet, das viele miteinander verbundene Elemente, Komponenten,
Subsysteme aufweist. Zu den allgemeinen Merkmalen der Witze, die dominant,
typisch, regelmaRig wiederholt und gemeinsam sind, gehéren: Anonymitét,
Aktualitat,  Narrativitdt, kommunikative  Klarheit, informative  Dichte,
Vollistéandigkeit, Konnektivitat, informative Modalitat und Intertextualitat.

In der Systemstudie wird der Witz als eine bestimmte Menge von Elementen
betrachtet, deren Beziehung die ganzheitlichen Eigenschaften dieser Menge bedingt.
Der Schwerpunkt liegt auf der Identifizierung der Vielfalt der Beziehungen, die
sowohl innerhalb des untersuchten Objekts als auch in seiner Interaktion mit der
aulleren Umgebung stattfinden [78].

Fur die Untersuchung der inneren und duferen Beziehungen des
Untersuchungsobjekts ist die Modellierungsmethode von wesentlicher Bedeutung.
Die Modellierungsmethode ermdglicht es, den deutschsprachigen Witz als Komplex
zu betrachten, kein Phdnomen. Die Methoden der Analyse und Synthese erlauben
es, das Wesen, die Grundmuster zu bestimmen.

Mit Hilfe von allgemeinwissenschaftlichen Methoden ist es bewiesen, dass zu
Beginn des XXI Jahrhunderts der Witz als internationales und interdisziplindres

Phé&nomen ist eines der produktivsten Genres des komischen Diskurses, in dem die
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national-kulturelle Spezifik eines bestimmten Sprachreals wiederspiegelt wird.
Ethnokulturelle Stereotypen, die die Grundlage fur die Zusammenstellung eines
ethnischen Witzes bilden, sind fiir den Prozess der erfolgreichen interkulturellen
Kommunikation von Vertretern ethnischer Gemeinschaften besonders wichtig.

Die Anwendung allgemeiner sprachlicher Methoden fordert die Erforschung
der Funktionsweise ethnokultureller Stereotypen im Text des deutschsprachigen
Witzes in ihrer Entwicklung unter Berilicksichtigung der beweglichen und textuellen
Merkmale und Untertone unter modernen gesellschaftskulturellen Verhdltnissen
und historischen Bedingungen. Bei der Untersuchung der Darstellung von
Stereotypen im Text eines ethnischen Witzes werden in der Arbeit spezielle
philologische Methoden verwendet, insbesondere sprachliche und kulturelle
Techniken, Methoden der Textanalyse, ethno-semantische Methode, Methode der
Intent- und Content-Analyse, offenbaren die bedeutendste kulturelle und sprachliche
( lexikalisch-semantische und syntaktische) Mittel der Repréasentation ethnisch-

kultureller Stereotypen im Text des deutschsprachigen Witzes.
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1.2 Typologische Merkmale der deutschsprachigen Witze

Der Witz ist einer der produktivsten Genres der modernen Folklore. Die Texte
der Witze, die entweder lustig und ironisch sind oder mit direkter Bedeutung,
begleiten das Leben vieler Mitglieder der modernen Gesellschaft. Der Witz reagiert
auf die schmerzhaften, aktuellen Probleme der Gegenwart und deckt fast alle
Bereiche des sozialen Lebens ab, drickt die Weltanschauung bestimmter
Lebensbereiche und die Vision der Realitat aus, und wird somit zu einer Art
Reflexion des 6ffentlichen Bewusstseins.

Der Witz verdient zweifellos eine linguistische Untersuchung, die dadurch die
bestatigt wird, dass die Anzahl der Arbeiten zur Erforschung des Humors und des
Witzes rasant wachst. Das ist ein vielschichtiges Phdnomen, das als Gegenstand der
asthetischen, kulturellen, semiotischen, soziologischen, psychologischen und
historisch-politischen Analyse fungieren kann. Einerseits gehdren Lachen und
Komische zu den wichtigsten Konzepten der Kultur, zu solchen Koordinaten des
Seins, wie die offizielle Einstellung zur Welt (M. M. Bachtin) [67].

Andererseits ist ein Witz zur stabilen Form des Erzghlens und zeichnet sich

durch die Merkmale aus, die ihn von Texten verwandter Typen unterscheiden.
Sowohl die kulturelle als auch die stilistische Studien der Witze werden angesichts
der ethno- und soziokulturellen Daten vollstandiger. Folglich findet man in den
Witzen eine spezifische Reflexion der Vorstellung der Menschen tber die Welt um
sie herum [66]. V.M. Telia glaubt der Witz sei ein Stereotyp des nationalen
Selbstbewusstseins, der gentgend Informationen fir die Wahl zum Zweck der
Selbstidentifikation gibt Grundsatzlich sind drei historisch gebundene Bedeutungen
von Witz zu unterscheiden: 1) in der Vermogenspsychologie des 17. und 18. Jhs. als
die Fahigkeit, geistreiche und berraschende Konversation zu fiihren;
2) Im 18. Jh. als ein fur die Dichtungstheorie relevantes Formprinzip der
Kombination; 3) seit dem 19. Jh als der Name fir eine literarische Textsorte. Als
aktueller literaturwissenschaftlicher Terminus fungiert Witz heute vornehmlich in
dieser dritten Bedeutung [50].
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In der deutschsprachigen Literaturtradition versteht man unter dem Witz eine
spezifische Sprachform des Komischen, eine kurze Handlung, die eine unerwartete
Wendung enthalt, die durch implizierte Verbindungen mit Hilfe der doppelten
Bedeutung ausgedriickt wird, als der komische Effekt entsteht.

Die Textsorte «Witz» 1aBt sich durch eine duale Struktur definieren, d. h. in
der Witzerzahlung wird eine Erwartung aufgebaut, die in der Pointe mit einem
zweiten Bedeutungsfeld konfrontiert wird, das eine weitgehende semantische oder
phonetische Homologie mit der Erzahlung besitzt, aber in der Pointe eine Differenz
(Kontextsprung, Bruch von Isotopien) markiert [4]

Der scherzhafte Doppelsinn er6ffnet die spielerische Lizenz fur Tabubriiche
und NormverstoRe (Tabu, Abweichung). Wortspiele mit Doppeldeutigkeiten
(klangliche Aquivalenz und Homonymie, Synonymie) erlauben eine im Lachen
vollzogene Regression auf ein semiotisches Niveau, bei dem begriffliche Prégnanz
durch vorbegriffliche Ahnlichkeit ersetzt wird. Diese Merkmale bleiben auch im
Bilderwitz (Karikatur) erhalten und sind ebenfalls im musikalischen sowie im
gestischen bzw. mimischen Witz (Slapstick, Pantomime) nachweisbar [96].

Unter den Stilen und Genres, die in der modernen Gesellschaft existieren,
nimmt der Witz einen besonderen Platz ein, da ihr Genre mit dem Problem des
Komischen, des Lachens und des Humors direkt verbunden ist. Unter dem
Sprachgenre verstehen wir, nach M. M. Bakhtin, ein relativ stabiles Sprachwerk in
der thematischen, kompositorischen und stilistischen Hinsicht [68].

Der moderne deutschsprachige Witz ist ein im soziokulturellen Raum aktiv
funktionierendes Sprachgenre, das sich auf die Kommunikation bezieht und fur das
die Kombination der Themensituation mit der aktuellen kommunikativen Situation
charakteristisch ist. Dank der Diskursanalyse wachst die Interesse fiir Anekdote bei
den Wissenschaftler, weil sie zur unabhéngigen Verbreitung fahig ist, daher aktiv
als Mittel der informellen Kommunikation verwendet wird, wird in einer
bestimmten Aufgabe (Text, der den Hohepunkt enthélt, der auf die Erreichung der

Streichwirkung gerichtet ist) durch die Verwendung verschiedener Instrumente
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realisiert, als die Teilnehmer des kommunikativen Prozesses durch Sprachformen
beeinflusst und eine entspannte Atmosphére erschafft [99].

Die Besonderheit vom Witz liegt in der Anwesenheit von zwei Aufstellungen:
Folklore-Text und Sprachgenre, das heil3t, es ist eine dynamische und statische Text-
diskursive Form gleichzeitig [6]. Diese soziokulturelle Funktion bestimmt sowohl
den Inhalt des Witzes als auch seine Genre- und Nationalvielfalt, den Charakter des
spezifischen Humors. Die hohe Produktivitdt und der folkloristische Charakter
seiner Existenz erlauben es, den Witz als ein aktiv funktionierendes Genre im
soziokulturellen Raum zu betrachten, das die Besonderheiten des kollektiven
Bewusstseins der aktuellsten Ereignisse des Offentlichen Lebens widerspiegelt.

Die Kriterien fir die Auswahl eines Witzes als Genre deuten auf die
Ubereinstimmung mit Genrekanonen hin. Das Kunstlerische Highlight des Witzes
liegt in der Neuheit des komischen Effekts: im Wortspiel, in der Kumulation von
Unstimmigkeiten, in der dialogischen Auseinandersetzung von Unstimmigkeiten.
Das Produkt vom Spiel der Widerspriiche, Inkompatibilititen nannte V. O.
Samokhina die Inkongruenz, die unsere Meinung nach diesem Phdnomen als Ganzes
am genauesten charakterisiert [93]

Der moderne deutschsprachige Witz basiert auf zwei Arten von
intertextuellen  Verbindungen. Erstens stitzen sich viele Witze, die
Hintergrundkenntnisse der Zuhorer auf das Wissen der bestimmten Texte, die zu
anderen Genres gehoren und bestimmte historische Ereignisse widerspiegeln.
Zweitens treten intertextuelle Verbindungen auf, wenn die Witze oder Zitate aus
Witzen als Bestandteil anderen Sprachgenres wiedergegeben werden.

Die deutschen lachen, wenn andere Misserfolge begreifen, die sie selbst nie
erleben mochten, was sich in einigen satirischen Werken beriihmter deutscher
Schriftsteller widerspiegelt, z. B... Diese Geschichten endeten in der Regel tragisch
und waren lehrreich [74].

In der deutschen Linguokultur ist die Verwendung von Zitaten und
Anspielungen auf frihere Texte ein Indikator fir die Einbeziehung des neuen Textes

in die Kultur, ein Zeichen fir die Geschichtlichkeit des Textes und ein Beweis flr
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seine Beziehung zu anderen Diskursen. Der Witz hat auch alle Merkmale des
Prézedenten Textes, d.h. des Textes, der flr eine bestimmte Person in kognitiven
und emotionalen Beziehungen wichtig ist; dem breiten Umfeld dieser Person
bekannt; des Textes, zu dem der Aufruf wiederholt im Diskurs dieser
Sprachpersonlichkeit erneuert wird [22]. So ist fur den Text des Witzes eine solche
inhaltliche sachliche Information charakteristisch, die zur Typologisierung in der
Beschreibung der Ereignisse tendiert. In solchen Texten «werden nach und nach
Stereotypen entwickelt, die eine schnelle und effektive Decodierung erleichtern.
Deshalb erfahren wir, wenn wir mehr oder weniger ahnliche Texte lesen, strukturelle
Merkmale, die den Prozess des Verstdndnisses im Zusammenhang mit einem
gewissen Grad an Vorhersehbarkeit beschleunigen.

Die Untersuchung der Genre-Spezifitdt der Anekdote erlaubt es, sie als
«Komplexes multidimensionales kulturelles Ph&nomen zu definieren, das eine
synthetische Natur hat und an der Kreuzung der sozialen, pragmatischen und
philosophischen Koordinaten des modernen gesellschaftlichen Bewusstseins ist».
Das heil’t, fur die Erstellung einer Komik-Effekt im Text des Witzes erfordert die
Einhaltung bestimmter Bedingungen:

1) Wihlen Sie die sprachliche AuRerung, das fihrt zu der absichtlichen
Auslegung und dem séchlichen Humor;

2) eine Vermutung aus einer Reihe von Interpretationen, die sich in
AuRerungen, der Empfanger wihlt die gewlinschte;

3) Voraussagen, dass bestimmte kontextuelle und Hintergrundinformationen
fir den Empféanger verfligbar sind und dass er sie verwendet, um den Witz richtig
zu interpretieren. Daher muss die Anekdote analysiert und je nach den oben
genannten Bedingungen in mehrere Typen unterteilt werden. Die Annahme und
Manipulation von mentalen Mechanismen sorgt fur den gewinschten humorvollen
Effekt.

Als Textsorte steht der Witz in einem enggestaffelten Begriffsfeld. Ebenso
wie der einfache «Scherz» (Scherzrede) bezeichnen das geistreiche Bonmot und der

vom Doppelsinn lebende Kalauer (bzw., in alterer Wortform: der Calembourg;
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Wortspiel) einen spontanen oder als solchen ausgegebenen Einfall mit
Ereignischarakter, der in den Verlauf der Kommunikation eingebettet ist; dagegen
pflegt der wiederholbare Witz als besonderes Erzahl-Ereignis angekindigt zu
werden.

Der Sketch ist ein quasi «professioneller» Witz, der auf der Biihne vor einem
Publikum erzahlt, in aller Regel sogar szenisch gespielt wird. Mit dem Ratsel ist der
Witz durch seine Struktur der doppelten Bedeutungsebene verbunden, die im Rétsel
freilich nicht in eine scherzhafte Pointe aufgel6st wird. Die Stilblite (Katachrese) ist
unfreiwillig witzig. Poetische Formen des Witzes sind u. a.: Limerick, Schittelreim
( Reim), Klapphornvers (Nonsens). Als Oberbegriffe bezeichnen Humor und
Komik Prinzipien des Lacherlichen, in deren Kontext der Witz je nach

Theoriemodell als besondere Form behandelt werden kann.
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1.3 Stereotype als Reflexionen ethnischer Besonderheiten

Ein Terminus «Stereotyp» wird sowohl in der Sozialpsychologie als auch in
der Linguistik und in der Sprachphilosophie verwendet und ist ein hdufig im
Alltagsgebrauch in unterschiedlichen Situationen mit variierender Bedeutung
gebrauchter Terminus. Selbst in jeder der genannten Disziplinen verwenden
verschiedene Autoren den Terminus «Stereotyp» sehr unterschiedlich an. Also es
sollte beachtet werden, dass die Studie des Begriffs «Stereotyp» interdisziplindr ist,
was eine grolie Anzahl seiner Definitionen erklart. In den meisten Féllen spricht man
von einem Stereotyp und denotiert damit eine feste Meinung (Gber ein
Objekt/Sachverhalt bzw. eine Klasse von solchen, dem gewisse, meist negative,
Merkmale zugesprochen werden. Diese Polysemie hangt offenbar damit zusammen,
dass es ein deutliches und fachibergreifendes Beduiirfnis nach einem Terminus gibt,
der relativ feste Vorstellungen iber Objekte ausdrickt.

Das Phanomen und der Begriff des «Stereotyps» zieht auf sich die
Aufmerksamkeit von solchen Forschern und Wissenschaftlern wie E. Bartminsky,
V. Krasnykh, W. Lippman , N. V. Ufimtseva, S. Kschier, E. Mayer, B. Piechota-
Lutum, K. Fiedler und anderen.

Der Begriff des Stereotyps stammt aus dem Buchdruckverfahren:
«Stereotypie» bezeichnet die Anfertigung von Druckplatten (Matrizen), die aus dem
Einzelbuchstaben zusammengesetzten Schriftsatz abgenommen wurden. Mittels
dieser Matrizen wurde ein Massendruck mit den immer gleichen Platten mdglich.
Der Begriff weist also schon darauf hin, dass mit dem Stereotyp die Kultur des
Gegenulbers nicht (und erst recht nicht seine Multikulturalitat) differenziert
wahrgenommen wird.

Wahrend es sich bei dem Stereotyp also um eine sehr einfache kognitive
Struktur handelt, ist der Prozess des Stereotypisierens laut Definition schon
komplizierter. Zum Stereotypisierungsprozess gehoren drei Schritte:

1. Eine Gruppenkategorie wird gebildet oder benutzt («die Russen», «die

Lehrer»);
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2. Dieser Gruppe von Personen werden stark vereinfachende Eigenschaften
zugeschrieben («trinken gern Schnaps» oder «sind faul»)

3. Diese Gruppenkennzeichnung wird unzuléssig verallgemeinert, also auf
jeden Ubertragen, der zu dieser Gruppe gerechnet werden kann. Stereotype
vereinfachen in mehrfacher Weise: schon die Bildung einer Gruppenkategorie ist
nicht ganz unproblematisch: sind alle Lehrerinnen und Lehrer (Grund-, Haupt-,
Sonderschule, Gymnasium und Hochschule) eine hinreichend homogene Gruppe,
um etwas Verallgemeinerndes Uber sie sagen zu kdnnen.

Die zweite Vereinfachung liegt in der Zuschreibung: Es werden
Eigenschaften herausgegriffen (alle anderen Eigenschaften, die man dieser Gruppe
auch zuschreiben musste, spielen keine Rolle) und (bertrieben oder stark
vergrobernd dargestellt, haufig auch geradezu karikierend Uberzeichnet. Diese
Eigenschaften erhalten den Charakter von Wesens-Eigenschaften, die sich im
Zeitablauf oder unter unterschiedlichen Konstellationen tiberhaupt nicht @&ndern. Ein
Hauptproblem der Stereotypisierung liegt schlieBlich in einer falschen oder zu
starken Generalisierung: Uber alle Mitglieder der Gruppe wird eine Aussage
getroffen, die die Unterschiedlichkeit der Personen lberhaupt nicht berucksichtigt,
so dass sich der Einzelne als nicht korrekt und ungerecht eingeordnet sieht.

Der kritische Impuls in der sozialwissenschaftlichen Diskussion der 50er und
60er Jahre, Stereotype als geféhrliche Keimzelle von Vorurteilen und
Diskriminierung zu interpretieren und deshalb ihre Eliminierung zu fordern, wird
von der neueren sozialpsychologischen Forschung als iberzogen und unrealistisch
gewertet. Unter kognitionspsychologischem Aspekt wird Stereotypen — genau wie
den Schemata — eine wichtige (wenn auch nicht immer unproblematische) Funktion
in der Vereinfachung sozialer Wahrnehmungsprozesse zugeschrieben.

Fur diese Auffassung spricht auch, dass Stereotype nicht notwendig negativ
sein missen und durchaus auch beziglich der eigenen Gruppe entwickelt
(Autostereotype) werden. Problematisch erscheint, dass man Stereotype auch uber
Gruppen bilden kann, mit denen man noch nie Kontakt hatte und dass Stereotype

sich in der Begegnung mit kulturellen Gruppen leicht selbst bestatigen kdnnen, weil
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die Wahrnehmung durch das Stereotyp einseitig auf bestimmte Besonderheiten
gelenkt wird. Eine entscheidende Frage ist, wie flexibel Personen mit solchen
Generalisierungen tber Gruppen umgehen und ob sie in der Lage sind, Stereotype
als einen ersten Hinweis auf Eigenschaften eines Teils dieser Gruppe zu relativieren
oder aber selbst bei widersprechenden Informationen an ihren Stereotypen festhalten
(in diesem Fall wirde man von «Vorurteil» sprechen) [10].

Es ist notwendig eine Begriffsklarung vorzunehmen und den Versuch zu
machen, eine eindeutige und maoglichst breit akzeptierte Terminologie zu anpassen.
Dartiber hinaus geht es darum, die Stereotypisierungsprozesse, eher als die
Stereotype, als gemeinsame Basis fiir die unterschiedlichen Aspekte in den
Vordergrund zu stellen. Somit lassen sich Differenzen zwischen Stereotypen im
sprachphilosofischen und im sozialpsychiologischen Sinn auf das unterschiedliche
Gewicht von objektiver Information einerseits und Emotionen andererseits bei den
Stereotypisierungsprozessen zurlckfiihren.

Der Begriff «Stereotyp» wurde mit dem Attribut «sozial» von einem
amerikanischen Soziologen in der Arbeit «Suspilnadumka» (1922) bei der Analyse
der Auswirkungen des Wissens Uber das Thema auf seine Bewertung und
Wahrnehmung eingefuhrt.

Jetzt wird er nicht nur in der Linguistik, sondern auch in der Soziologie,
Psychologie, Ethnographie, Kognition, Kulturwissenschaft und dergleichen
verwendet. J. Prochorow konzentriert sich auf den kognitiven Aspekt der
Untersuchung von dem Stereotyp, definiert es als eine bestimmte Vorstellung von
der Wirklichkeit oder deren Element mit der «naiven» Position, des gewohnlichen
Bewusstseins, wie Reduktion, Superfest, superstabile Leistung [89].

V. V. Krasnykh lenkt die Aufmerksamkeit auf den kognitiv-psychologischen
Aspekt, definiert das Stereotyp als eine vereinfachte, nachhaltige Leistung Gber
verschiedene soziale (einschlieBlich der ethnischen) Gruppen, die charakteristischen
Merkmale der ethnischen Gruppen in den entsprechenden Situationen hat und lebt

aktuell im Bewusstsein lebt [77].
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D. Parigin findet den kognitiven soziokulturellen Aspekt des Stereotyps wie
eine «Leistung» Fragment der Realitdt, die Feste mentale «Bilder» mehr interessant,
die das Ergebnis der Reflexion in den Kdpfen der einzelnen «typischen» Fragment
der realen Welt [84].

Der erste Versuch, den Terminus «Stereotyp» zu explizieren stammt von
Lippmann, der bereits 1922 schreibt: «Die Stereotype bieten vielleicht kein
vollstandiges Weltbild, aber sie sind das Bild einer moglichen Welt, auf das wir uns
eingestellt haben. In dieser Welt haben Menschen und Dinge ihren wohlbekannten
Platz und Verhalten sich so, wie man es erwartet» [29].

Weitere Termini, wie etwa «Einstellung», «Meinung», «Vorurteil», «Uberzeugung»
heben viele gemeinsame Merkmale und wurden oft als Synonyme oder
Quasisynonyme zu «Stereotyp» verwendet.

Stereotype sind der Ausdruck einer bestimmten Kategorisierung der Welt und
garantieren die notwendige Stabilitdt unseres Weltbilds und dessen partielle
Uberlappung mit dem Weltbild der anderen, insbesondere mit Personen derselben
Kultur [6].

«In der kognitiven Linguistik und Ethnolinguistik bezieht sich der Begriff
«Stereotyp» auf die inhaltliche Seite von Sprache und Kultur. Er wird als ein
mentales Stereotyp verstanden, das mit dem «Weltbild» korreliert, als eine subjektiv
deterministische Darstellung eines Themas, in dem beschreibende und Bewertende
Merkmale koexistieren, die das Ergebnis der Interpretation der Realitat innerhalb
sozial entwickelter kognitiver Modelle sind» [2].

Der erste Autor, der das Stereotyp als Gegenstand der Sprachforschung
einfuhrte, war die Deutsche U. Quasthoff, die 1973 schrieb: «Stereotyp ist ein
verbaler Ausdruck des Glaubens an soziale Gruppen oder Einzelpersonen als deren
Vertreter. Es handelt sich um ein Urteil, das in einer ungerechtfertigt vereinfachten,
verallgemeinerten und emotionalen Form bestimmte Merkmale oder
Verhaltensweisen flr eine bestimmte Personengruppe zuweist oder nicht erkennt»
[49].
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Stereotype sind ein Mittel der Einsparung der Anstrengungen eines Menschen
beim Wahrnehmen der komplexen Objekten, die seine Werte, Positionen und Rechte
schiitzen. Stereotype ergeben sich aus der Wirkung zweier Tendenzen des
menschlichen Bewusstseins, Konkretisierung, der Wunsch nach Assoziationen
abstrakter Konzepte mit bestimmten Bildern, Vereinfachung, deren Kern darin
besteht, mehrere Merkmale zu unterscheiden, die auf komplexere Phanomene
hinweisen [96].

Die Grundlage fiir die Bildung von Stereotypen ist die psychologische
Gewohnheit des Menschen, sich in immer wiederkehrende Situationen und
Reaktionen auf sie, die in den Kdpfen in Form von automatischen Standard-
Schemata und Denkmuster fixiert ist. Und der Wunsch, die Vielfalt der Welt auf
wenige Kategorien zu reduzieren um die Wahrnehmung, das Verstandnis und die
Bewertung zu erleichtern. Die entscheidende Rolle in den Prozessen der
Stereotypisierung spielt das Gesetz der Einsparung der Anstrengungen und die
regulatorische Natur der Ermahnung.

Stereotypen enthalten die gesellschaftlichen Erfahrungen der Menschen und
spiegeln das Allgemeine und sich wiederholende in ihren taglichen Aktivitaten
wider. Laut Soziologen ist der Mechanismus der Stereotypisierung auf die
Bedirfnisse der Erhaltung, Ubertragung und Akkumulation soziokultureller
Informationen und der Auswahl der wichtigsten Fragmente unter den Bedingungen
seiner standigen Erneuerung zurtickzufthren.

Stereotypen werden in den Prozessen des Eintauchens einer Person zu einer
bestimmten Gesellschaft und Kultur (Sozialisation und Inkulturation) assimiliert.
Bei seiner Schemata und Verallgemeinerung bereiten stereotypisierte VVorstellungen
von anderen Volkern und anderen Kulturen auf eine Kollision mit einer fremden
Kultur vor, schwéchen den Schock, reduzieren den kulturellen Schock. Stereotypen
helfen einer Person, eine Vorstellung von der Welt als Ganzes zu machen, tber ihre
enge soziale, geografische und politische Aspekten hinauszugehen [64]

Wissenschaftler identifizieren funf grundlegende Eigenschaften von Stereotypen:

[8]
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1. Sie sind stabil. Selbst wenn ein Individuum mit Tatsachen konfrontiert
wird, die ein bestimmtes Stereotyp widerlegen, neigt es dazu, diese Tatsachen als
Ausnahme zu betrachten. Die starksten Stereotype sind diejenigen, die von den
Medien verbreitet werden und in der traditionellen und st&dtischen Folklore
existieren (Anekdoten). Sie beziehen sich auf Vertreter bestimmter sozialer,
politischer, ethnischer oder nationaler Gruppen, aul3er der Gruppe, zu der die Medien
oder Folklore gehdren.

2. Stereotype sind veranderbar, sie entwickeln sich mit Anderungen der
sozialen Wahrnehmungen und Normen, abhéngig von sich &ndernden Bedingungen.
Die Analyse der Veranderung von Stereotypen tber 400 Jahre in Westeuropa von
Ellen Duccini ermdglichte es, den Zusammenhang zwischen bestehenden abfalligen
Stereotypen und der Etablierung eines «urspriinglichen Feindes» zu identifizieren:
eine Verénderung der politischen Kréfte, des wirtschaftlichen und politischen
Wetthewerbs zwischen westeuropéischen Landern flihrte zu einer Veranderung des
Images von «AuRerirdischen». Ja, das neunzehnte Jahrhundert, gekennzeichnet
durch die Entstehung neuer Kréfte in der politischen Szene: Bismarcks militante
Politik fihrte zur Entstehung neuer Kréfte Karikaturbild eines Deutschen - eines
Kriegers: ein Helm mit scharfem Oberteil, geradem Riicken, breiten Schultern und
einem strengen Gesicht mit einem Schnurrbart, der nach oben wirbelt und bis zum
Ende des 20. Jahrhunderts andauert [20]

3. Stereotypen sind bewertend und emotional.

4. Die Stereotypen sind schematisch: Es werden nur die wichtigsten
Merkmale der Gruppenvertreter aufgezeichnet. Zum Beispiel betonen die Worter
«deutsche Plnktlichkeit», «jldische Gier» nur ein Charaktereigenschaft [1].

5. Stereotypen, die innerhalb von Stereotypisierungsgruppen geteilt werden.
Das Stereotyp hangt immer vom Referenzsystem ab, vom allgemeinen Standard der
einen oder anderen Gruppe. Sobald ein Stereotyp von einer Gruppe beherrscht wird,
wird es ein integraler Bestandteil des Bezugssystems, das sich fast unweigerlich

durch Bildung ausbreitet und daher tief im Beziehungssystem verwurzelt ist [20].
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Jedes Volk, jede Nation hat ihre eigenen Vorstellungen von der Welt um sie

herum, von den Menschen und von den Vertretern einer anderen Kultur. Stereotypen
Uber sich selbst, Uber das Verhalten und die Traditionen innerhalb ihres
Kulturraums; in Bezug auf Vertreter des fremdsprachigen Kulturraums werden in
der Gesellschaft im weitesten Sinne des Begriffs betrachtet. Dies bedingt die
Notwendigkeit, die Wechselwirkung der Begriffe «Stereotyp» und «nationaler
Charakter» zu untersuchen, dabei die Besonderheiten der Reflexion der nationalen
Kultur in Stereotypen aufzudecken, die Wahrnehmung und das Verstandnis der
Stereotypen in den deutschen Witzen zu studieren.
Die wichtigsten Kriterien der nationalen Einheit sind die kulturelle, rechtliche und
wirtschaftliche Gemeinschaft. Innerhalb der Nationen werden verschiedene
ethnische Komponenten kombiniert. So war es in Deutschland, die deplementierten
Gemeinschaften, die Teil des deutschen Volkes waren, sind ethnisch nah, aber
immer noch eigenartig [75].

Die Substanz jeder Nation ist eine bestimmte Ethnie als eine Gruppe von
Menschen, die ihren eigenen nationalen Geist, eine Reihe von Gewohnheiten und
Manieren, Geflhle und Verhaltensweisen haben, die nur akzeptabel sind, weil sie
ihre eigenen sind. Heute ist der Begriff «Ethnos» zu einem wissenschaftlichen
Konzept geworden, das eine stabile, historisch in einem bestimmten Gebiet
verwurzelte Gesamtheit von Menschen mit Gemeinsamkeiten (hdufige Rasse),
stabile Kulturmerkmale (einschlielich Sprache) und mentalen Lager. Das
Verstdndnis der Besonderheiten der Existenz der Ethnie wird durch den Begriff
«Ethnie» (Nationalitat) verwendet um den Grad der Einfluss der natirlichen und
kulturellen Eigenschaften eines Volkes auf die Bildung und das Leben der
historischen menschlichen Gemeinschaften, die ihre eigene ethnische Komponente—
Stamm und Nation haben. So wird Deutschland trotz der Verdnderungen, die nach
dem Zweiten Weltkrieg stattgefunden haben immer noch in seinem Regime und
Staatsbirgerschaften auftreten, als «ethnokulturelle» Nation charakterisiert.

Der Begriff «Stereotyp» ist bis zu einem gewissen Grad mit dem Begriff

«nationale Identitat» verbunden, einem synkretischen Phanomen, das Elemente der
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kulturellen Identitat enthdlt, die sich aus der Wirkung ethnokultureller Faktoren
ergeben, die sich Uber eine lange Zeit entwickelt haben: historisches Gedachtnis,
Kultur, Sprache, Religion. In Ihrem Inhalt ist die nationale Identitat der Bereich der
Ideen, Werte und Bedeutungen der Kultur, die von den meisten Bewohnern des
Landes wahrgenommen und artikuliert werden. Im Gegensatz zur ethnischen
Identitdt von Individuen, die durch lhre Herkunft, Zugehorigkeit zu einer
bestimmten Gemeinschaft bestimmt wird und eine Selbstverstandlichkeit ist, die Sie
nicht immer dandern konnen, ist die nationale Identitdt durch politische,
wirtschaftliche, soziale und historische Faktoren bedingt, was Sie situativ und
beweglich macht. Es ist die nationale Identitat, die die Grundlage des Begriffs
«nationaler Charakter» bildet.

Der nationale Charakter erscheint als eine spezifische Sammlung von realen
Eigenschaften der Ethnie, besteht aus Selbstbewusstsein, Gewohnheiten,
Geschmack, Traditionen, verbunden mit nationalen Gefihle, nationale Kultur,
Leben und nationalen Stereotypen in Bezug auf andere Nationalitdten. Menschen
haben sehr stabile Stereotypen in Bezug auf einen bestimmten nationalen Charakter,
d.h. die Uberzeugung, dass Vertreter einiger Nationen ziemlich starke Vorstellungen
von der Existenz bestimmter Merkmale in anderen Nationen zeigen. Es ist wichtig,
dass diese Stereotypen oft davon abhdngen, wie sich diese Nationen in einem
bestimmten Zeitraum verhalten [87].

Die Arbeit hélt sich an die folgende Definition des Wesens des nationalen
Charakters: der nationale Charakter ist eine Sammlung von typischen, stabilen
Eigenschaften der Nation, die sich im Verlauf der historischen, sozio6konomischen
und spirituellen Entwicklung sowie unter dem Einfluss der natirlichen, klimatischen
und biologischen Faktoren, die die Originalitdt und den Geist der Nation, ihre
Mentalitat, Gewohnheiten und Geschmacker zum Ausdruck bringen.

Bei der Untersuchung des «Stereotyps» und des «nationalen Charakters»
konnen sie sogar eins zu eins existieren. Ethnische AuBerungen tiber verschiedene
Ethnien, basierend auf der bestmdglichen Natur, um ihre Meinung zur Formulierung

ethnischer Stereotypen zu andern. Ethnische Stereotype sehen aus wie ein Bild eines
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nationalen Charakters und wie ein empirischer Indikator eines nationalen
Charakters. Der einzige Unterschied besteht darin, dass in diesem Fall das Konzept
des «nationalen Charakters» generisch ist und das Konzept des «Stereotyps» - eine
Art, die Teil des nationalen Charakters ist.

Als die Quellen ethnischer Stereotypen gelten [98].

1) nationale Kklassische Literatur (Prazedenzfélle, Prazedenzfallnamen, historische
Objekte und Themen); 2) Folklore als die zuverlassigste aller oben genannten
Informationsquellen Gber den nationalen Charakter, weil in den Errungenschaften
der miindlichen Volkskunst nicht nur Helden, Charaktere, sondern auch Subjekte,
die die kollektive Kreativitat des Volkes repréasentieren, von Generation zu
Generation mundlich weitergegeben werden; 3) Landessprache (reflektiert, erzeugt
und bewahrt stereotypisierte Darstellungen nationaler Charaktere); 4) die Medien
(von nationalen Journalisten verwendet. Stereotypen spiegeln die Besonderheiten
des modernen Nationalbewusstseins wider, das nationale Bild der politischen Welt,
das fir die aktuelle politische Situation charakteristisch ist.

So das ethnische Stereotyp entsteht unter dem Einfluss des kulturellen
Umfelds (anders gesagt ethnokulturell-deterministische Représentation), existiert
sowohl in Form eines mentalen Bildes als auch in Form einer verbalen Hulle, ist der
Prozess und das Ergebnis der Kommunikation (Verhalten) nach bestimmten
semiotischen Modellen.

Die Studie von Ethnostereotypen ist ein Versuch, ein ganzheitliches Bild der
Lebensweise eines VVolkes oder einer multiethnischen Gemeinschaft zu erstellen, das
durch gemeinsame Werte oder ein festes Wohngebiet verbunden ist und die
rdumlichen Parameter der Kultur h&ufig aufgrund natlrlicher und geografischer
Faktoren einschrankt [69].

In der modernen Psycholinguistik gibt es verschiedene Arten der
Klassifizierung ethnischer Stereotypen. Insbesondere werden ethnische Stereotypen
in oberflachliche und tiefe unterteilt. Oberflachlich sind jene Vorstellungen (ber das
eine oder andere Volk, die durch historische, internationale, interne politische

Situation oder andere voriibergehende Faktoren bedingt sind. Sie &ndern sich je nach
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Situation in der Welt und in der Gesellschaft. Die Dauer ihrer Existenz héngt von
der allgemeinen Stabilitat der Gesellschaft ab. Dies ist normalerweise ein Bild, das
sich auf bestimmte historische Realitaten bezieht. Im Gegensatz zu oberflachlichen,
tiefen ethnischen Stereotypen bleiben unverandert. Sie dndern sich nicht im Laufe
der Zeit, haben eine bemerkenswerte Stabilitdt und sind fir den Forscher der
Besonderheiten des nationalen Charakters am interessantesten: Ethnische
Stereotypen selbst liefern Material fur die Untersuchung der Menschen, die
Gegenstand von Stereotypen sind, und die Schatzungen charakterisieren die
Merkmale der Gruppe, in der sie verbreitet sind.

Ethnische Stereotype kénnen verbal und nonverbal sein. Es ist bekannt, dass
sowohl verbale als auch nonverbale Mittel von Natur die Zeichen sind, die
Grundfunktionen der Kommunikation erfillen - informativ, pragmatisch und
ausdrucksstark. [76].

Die Analyse ethnischer Stereotype zeigt, dass Stereotype ein Ergebnis einer
ethnozentrischen Reaktion sind, namlich der Versuche, andere Menschen aus ihrer
Kultur heraus zu beurteilen. Das Verstandnis der Mechanismen zur Entstehung
ethnischer Stereotype muss der Gesellschaft beibringen, auf sie richtig zu reagieren,
ethnische Konflikte zu erkennen und zu Uberwinden, die den kulturellen Dialog

zwischen den Volkern behindern.
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SCHLUSSFOLGERUNGEN ZUM KAPITEL 1

Eine Form des Komischen ist Humor — eine sanfte, freundliche Form des
Lachens. Die Hauptfunktionen des humorvollen Textes sind: unterhaltsame,
kommunikative, soziale, attraktive und kreative. Die Einhaltung eines strukturell-
semantischen, kognitiv-pragmatischen und linguokulturellen Ansatzes ist
notwendig um die sprachliche Umsetzung des Komischen zu erforschen, denn es
umfasst alle Aspekte des Lebens in der menschlichen Gesellschatft.

Die Erforschung hat gezeigt, dass die komische Art des Diskurses das
Ergebnis einer geistig-kommunikativen Tatigkeit humorvollen Charakters ist, deren
Basis ein Witz ist, und das nationalsprachliche Kriterium ist die geistig-
kommunikative Tatigkeit von Vertretern einer bestimmten linguokulturellen
Gesellschaft. Dieser Art von Diskurs inhdrieren folgende Eigenschaften wie Dialog,
Dynamik, Spontaneitit, Offenheit. Die Sprachwerkzeuge des Komischen bestehen
aus phonografischen, wortgleichen, syntaktischen und textdiskursiven Werkzeugen.
Jeder von ihnen tragt eine bestimmte Funktion und spielt eine wichtige Rolle bei der
Aktualisierung der komischen Bedeutung, obwohl es fur die meisten von ihnen
keine spezifische Funktion ist, komische Effekte zu erzeugen.

Die Existenz eines deutschsprachigen Witzes in dynamischer oder statischer
Form wird durch die Existenz zweier Status: Folkloretexte und Sprachgenres,
gewéhrleistet. Im Sprachgenre des Witzes werden Stildominanten hervorgehoben,
die typisch sind, sich regelmél3ig wiederholen und so standardisierte Eigenschaften,
die fir jeden Witz gemeinsam sind.

Der Witz als Variante des komischen Diskurses beinhaltet solche Kategorien
des Sprachgenres wie Volistandigkeit, Konnektivitat, Informationsfahigkeit,
Modalitat, Intertextualitat und dergleichen.

Der moderne deutsche Witz ist eine text-diskursive Bildung, deren Verlauf
absichtlich vom Adressaten gestort wird, um den Empfanger durch eine Diskrepanz
zu erfreuen, die durch die plotzliche Entstehung eines anderen inhaltlichen Plans in

der Diskurswelt verursacht wird, steht im krassen Widerspruch zum Grundsatz.
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Seine strukturellen Merkmale sind die Kurzsichtigkeit, die Festlegung der
Struktur, die Narrativitat und zugleich die Dramatik, die Notwendigkeit des Dialogs
und gleichzeitig die tatsdchliche Monologie. Zu den Mechanismen der Prasentation
der Ubertextbasis des Witzes gehoren Referenzieren, Explizieren und Implizieren.
Die kognitive Verarbeitung des Textes eines Witzes mit der Extraktion von
komischen Inhalten erfolgt auf der Grundlage von Mechanismen der Inferenz,
Schlussfolgerungen, die durch Kommunikationsteilnehmer wéahrend der
Interpretation und Kontextualisierung gebildet werden.

Ein interdisziplindrer Ansatz zur Erforschung des Konzepts «Stereotyp»
erschwert seine Erforschung als Prozess, und Stereotyps fuhrende Rolle in der
interkulturellen Kommunikation ist der verbale Ausdruck der Uberzeugung uber
gesellschaftliche Gruppen oder Einzelpersonen als deren Vertreter. Die Bildung
einer Sammlung von Assoziationen, die eine Zielgruppe mit einem Satz von
beschreibenden Merkmalen verkniipfen, bildet die Grundlage fir den
Stereotypisierungsprozess.

Der Witz ist eine der produktivsten Quellen, um die Existenz der nationalen
Charakter zu bestdtigen, indem man die Stereotype verhdhnt, die in der
interkulturellen Kommunikation der ethnischen Gemeinschaften entstanden sind.
Die grundlegenden Klassen der Stereotype (personliche, weibliche, familiére,
gesellschaftliche) werden von der Gesellschaft beeinflusst.

In der Arbeit wurden bestehende Klassifikationen von ethnischen Stereotypen
analysiert . Die Variabilitdt und Widerstandsfahigkeit ethnischer Stereotype lasst sie
in oberflachliche und tiefe Stereotype unterteilen. Informations-, pragmatische und

expressive Kommunikationsfunktionen fordern verbale und nonverbale Stereotype.
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LINGOKOGNITIVE BESONDERHEITEN
VON KULTURELLEN UND WERTVOLLEN ORIENTEN DES
DEUTSCHEN SPRACHENBEWUSSTS
2.1 Darstellung ethnokultureller Stereotypen der Deutschen

Die Grundlage des ethnokulturellen Stereotyps sind Merkmale des
Aussehens, Charakters und Verhaltens eines Vertreters einer oder anderen
ethnischen Gemeinschaft, die die Grundlage seiner nationalen Identitét bildet. Diese
Art von Stereotyp wird aus der Sicht anderer zu einem anhaltenden Urteil tber die
Vertreter einiger nationaler Gruppen, was die Grundlage fur die Entstehung der
meisten Witze Uber den nationalen Charakter bildet. Auf der Grundlage dieser
Aussage wurden deutschsprachige ethnische Witze in 4 Aspekte der deutschen
ethnischen Kultur klassifiziert — physiologische Bedurfnisse (physiologischer
Aspekt), materielle Bedurfnisse (materieller Aspekt), soziale Bedirfnisse (sozialer
Aspekt), spirituelle und kulturelle Bedurfnisse (spiritueller Aspekt). Jeder Aspekt
wird durch die Witze dargestellt, die eine wesentliche Komponente der
Basisklischees offenbaren. Die grundlegenden Aspekte enthalten grundlegende
kognitive Merkmale, die die Wertzonen nationaler Stereotypen bilden, einerseits als
Orientierungspunkte fiir den Menschen dienen und andererseits die Wahrnehmung
eines so komplexen Phanomens wie des nationalen Charakters vereinfachen [9].

Die Kultur der postindustriellen Gesellschaft vereinheitlicht vor allem das
Bewusstsein, das sich im Verhalten und der Kommunikation der Menschen
manifestiert und im alltdglichen Leben beobachtet wird, insbesondere die
Einstellung zur Befriedigung alltaglicher physiologischer Bedurfnisse, die dulRere
Positionierung des selbst in der Gesellschaft. Trotz der Erklarung und Billigung von
weltanschaulichen Werten behalten die meisten Individuen und die Gesellschaft als
Ganzes vor allem das traditionelle das Eins Bewusstsein und die Verhaltensnormen
bei, die in der Kindheit unbewusst gelernt und auch unbewusst befolgt wurden.
Gerade an diese Grundstufe des Bewusstseins appelliert ein groRer Teil der

deutschsprachigen Witze [77].
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Nationale Stereotype enthalten Stereotypen-Bilder und Stereotypen-
Situationen, die eine Sammlung moglicher sprachlicher und ekstralingualer
Parameter des deutschsprachigen Ethnos darstellen. Diese Studie widmet sich der
Identifizierung und Analyse der verbalen Reflexion wvon Wert- und
nationalkulturellen Stereotypen.

Der physiologische Aspekt der fundamentalen kulturellen Werte der
Deutschen wird in 10% der Witze dargestellt, die Vertreter Deutschlands darstellen.
Bei der Beschreibung des Aussehens und der koérperlichen Eigenschaften der
deutschen dominiert die emotionale Komponente, die durch ihre Variabilitat und
Subjektivitdt gekennzeichnet ist. Die Deutschen werden im deutschsprachigen
Alltag als héssliche und unattraktive Menschen dargestellt: die Schwaben sind
hasslich wie Affen, die Sachsen haben rote Nasen, fir die Schwébischen Frauen ist
das Kompliment Uber ihr gutes Aussehen am angenehmsten. Am deutlichsten
spiegelt sich das &ullere Bild des Deutschen in den Witzen, die den Vertretern des
Frieslands gewidmet sind.

In Witzen Uber die Friesen wird oft die abfallige, zimperliche Haltung der
deutschen zu ihnen verfolgt. Selbst die Figur des Fries verursacht Spott — in einigen
Witzen(1) erscheint er diinn (isst Torf, weil es wenig Kalorien), und in anderen (2)
- gefittert, dick (auf dem Bett kann nur der Kopf passen, nicht der ganze Korper)
[57].

Moderne Gendertrends konnten ihre Reflexion in der ethnischen Witze nicht
finden, besonders wenn es darum geht, das stereotypisierte Bild der Deutschen zu
verspotten. Ein Witz (3) auf die Frage «Warum sind in Deutschland so gute Autos»,
wird eine paradoxe Antwort gegeben, dass eine geschétzte Eigenschaft «hdssliche
Ehefrau» enthalt [24].

In den Witzen sind die typischen Deutschen in Bayern, Schwaben oder
Sachsen — ein Mann oder eine héssliche Frau mit groben Ziigen, der selbst Beauty-
Salons nicht helfen. In einem Witz erzéhlt die Frau ihrem Mann, dass Sie im
Schonheitssalon war, worauf er sich wundert, warum sie nicht hineingegangen
ist [37].
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Wie bereits erwahnt, ist fir den deutschen Witz ein bestimmter Mangel an
tabuisierten Themen zum Lachen charakterisiert. Kein Wunder, dass sich eine
Gruppe von Witzen dem Umgang der Deutschen mit Sex verschrieben hat, dass sie
einerseits ein aktives, wenn auch etwas ungeordnetes Sexualleben haben,
andererseits kann man hier aber ein FuRballspiel (4) bevorzugen [58].

Der spirituelle Aspekt der Deutschen spiegelt sich in einer betrachtlichen
Anzahl von (34%) deutschen Witzen wider. Kulturelle Werte, namlich Religion und
Moral, Bildung, Verhaltensnormen und Kultur sind Gegenstand des Stolzes der
deutschen Ethnie. Deshalb werden vor allem die deutschen Witze der Vertreter der
deutschen Bundeslander gewidmet und es geht um ihre Haltung zu kulturellen und
spirituellen Werten in Karikaturen der hyperbolisierten lustigen Form.

Das sprachliche Studium des Humors tragt dazu bei, die vorrangigen Werte
des Volkes zu beleuchten. Wenn in vereinigten Deutschland die Professionalitat, der
Zustand des seelischen und korperlichen Komforts relevant ist, dann &ndert sich die
Vorstellung von L&cherlichem gegeniber den Vertretern der Bundeslander. Es ist
vor allem die Kritik an der strengen Einhaltung von Verhaltensnormen und Kultur,
der negative Farbton des Bildes eines typischen Deutschen als gesetzestreuer
Mensch, der Ordnung liebt, tolerant, gebildet und phlegmatisch ist. In Witzen, die
es in Friesland, Sachsen oder Schwaben gibt, werden die Deutschen geradlinig und
kalt dargestellt, sie sind Kenner von Traditionen und Normen der Etikette. Im Witz
versucht die Bewohnerin von Sachsen, die Normen der Etikette einzuhalten, tut es
aber ungeschickt, was einen komischen Effekt erzeugt.

Gleichzeitig werden die Bayern als fromme Menschen dargestellt, in jeder
Schulklasse gibt es ein Kruzifix (5), sie scherzen sogar selbst dartiber, dass, wenn
Jesus nicht gekreuzigt, sondern ertrankt wirde, ware in jeder bayerischen Klasse ein
Aquarium, obwohl diese Tradition wahrscheinlich nur in einigen Teilen Bayerns
erhalten geblieben ist. Auch die Bayern sind begeisterte Gegner der evangelikalen,
obwohl in Bayern 67% der Bevolkerung katholisch sind, 27% — Evangelische, 10%
— Vertreter anderer Religionen. Im Beispiel (6) ist es dem Vater egal, dass sein Sohn

sich in einen Mann verliebt hat, er ist mehr besorgt, dass er kein Evangelist ist [23].
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Eine weitere Tradition der Friesen ist das Lachen der deutschen, denn es wird
wortlich genommen-das Essen ihrer Toten, weil die Friesen keine Friedhofe haben
(7). Es basiert auf dem Hintergrundwissen, dass das Verbrennen von Leichen in
Norddeutschland, einst Reich an Waldern, fast die einzige Art der Bestattung war,
wie nicht nur die Urnen, die bisher mit Asche-Resten gefunden wurden, sondern
auch verschiedene volkstiimliche Uberlieferungen und Lieder belegen [24].

Die deutschen sehen sich als hochgebildete und als wenig gebildete
Menschen. Experten, die ethnokulturelle Stereotypen studieren, stellen fest, dass
Nationen, die sich auf einem hohen Niveau der wirtschaftlichen Entwicklung
befinden, Eigenschaften wie Verstand, Geschaftlichkeit, Unternehmungslust und
Nationen mit einer riickstandigen Wirtschaft betonen — Freundlichkeit, Herzlichkeit,
Gastfreundschaft. Eine Bestatigung dafir sind Deutsche Anekdoten, die das
Verhéltnis der Nation zu Bildung und Intelligenz widerspiegeln. Die deutschen
selbst sehen sich als kluge, intelligente, gebildete Menschen und scheuen sich nicht,
dies den Vertretern anderer Nationen zu vermitteln.

Auf der anderen Seite gibt es eine Reihe von Witzen, in denen der Deutsche
als jemand dargestellt wird, der alles bis ins Detail weil3, die Ausbildung deutscher
Lehrer und die ungebildete Ausbildung deutscher Schiler darstellt. Dabei beklagen
sich die deutschen selbst oft Gber die Komplexitét ihrer schriftlichen literarischen
Sprache. In Witz (8) Bayer betont den Unterschied der literarischen schriftlichen
deutschen Sprache deutschen Sprache und der mundlichen Rede durch die
Gegenlberstellung der Satze «Entschuldigen Sie bitte, ich habe Ihren letzten Satz
nicht richtig verstanden, wiirden Sie so nett sein und den bitte wiederholen? und
«Ha?» [24].

Die deutschen selbst lachen dartber, dass sie weder Liebe noch Deutsch
lehren kénnen. Die deutschen kdnnen die Schilder nicht richtig lesen, sie sind wenig
ausgebildet, und wenn Sie etwas Intelligentes sagen, tun sie es sehr schnell und kurz;
Sie sind keine Meister des Wortes, schrag (9). [39]

Auch in den Witzen Uber Schwaben, Bayern, Sachsen wird das

Bildungsniveau nicht weniger beachtet. Die deutschsprachige Gesellschaft schafft
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Anekdoten, in denen das Ausmal} der Bildung zwischen Vertretern einer bestimmten
Nation verglichen wird. Dabei wird in Anekdoten ber Schwaben und Friesen die
Menge des Gehirns bei den Daten der Vertreter des deutschen Ethnos verspottet. Im
Witz (10) wird der komische Effekt dadurch erreicht, dass mehr Hirn in Fliegen
steckt als in Fries. [48]

Bei der Analyse der deutschen Witze trifft eine gewisse Monotonie im
Register der Witze, die sich bewusst auf die gleichen negativen Eigenschaften und
Qualitaten beziehen, die durch das Stichwort «Dummheit» in Bezug auf die
Vertreter des frankischen Landes vereint sind. Bei jeder Gelegenheit betonen die
deutschen, dass die Friesen nicht nur in Deutschland, sondern auch in der Welt die
unwissendsten, dummen und primitiv  denkenden, vom  Fortschritt
zuriickgebliebenen Menschen sind.

Das Beispiel (11) schlagt eine nicht standardmaRige L6sung des Problems vor
— wenn Sie wissen, dass morgen die Welt zugrunde gehen wird — missen Sie nach
Ostfriesland reisen, weil es hinter Deutschland 30 Jahre zuriickbleibt. Das Niveau
der Bildung der Friesen manifestiert sich in verschiedenen Komik-Situationen, die
Anzahl der Bicher in der Zentralbibliothek, die Unkenntnis der Mathematik, die
Unkenntnis der Fremdsprachen. Ebenso wortlich interpretieren Friesen Deutsche
Redewendungen und Phraseologische Einheiten; diese Tatsache kann sich auf
verschiedene Bereiche ihres Lebens beziehen: sie legen Zeitungen in den
Gefrierschrank, damit Nachrichten nicht alter werden, nehmen Radio ins Meer um
Mittelwellen zu finden, senden Fotomaterial in die Entwicklungslander fir ihre
Manifestation, sdgen Beine des Bettes, um den Schlaf war tief, und so weiter, Witz
(12). Die fachliche Kompetenz der Friesen wird auch zum Spottobjekt, wenn es um
Fahrer oder Arzte geht. Am meisten verspottet werden die Friesischen Polizisten.
Sie erscheinen in Anekdoten als dumme, ignorante, kleine, kulturlose Menschen, die
weder lesen noch schreiben kénnen, was der Witz (13) bestatigt [25].

Ein weiteres Merkmal der Deutschen ist ihre Liebe zu Liedern. Deutsche
singen gerne lustige Lieder und aus der Sicht anderer Nationen tun sie das uberall.

Die Deutschen kreieren oft eine Vielzahl von Comic-Situationen, die auf dieser
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Gewohnheit basieren. In dieser Anekdote (14) hei3t es, dass 50 Friese bei der
Aufflihrung des Liedes «Alle meine Entchenx ertrunken sind; Der Unfall ereignete
sich, als sie ein Zitat aus einem Lied auffliihrten «Unter Wasser kaufen» [16].

In einem Witz (15) wollten die Amerikaner, Russen und Deutschen die Titanic
erheben. Die Amerikaner interessierten sich fir Schétze, die Russen fir das
technische Gerét und die Deutschen fur die Aufnahmen frohlicher Lieder, die sie
spielten, als das Schiff sank [58]

Der deutsche Humor zeichnet sich durch Merkmale wie Geradlinigkeit,
Pomp, Ruhe und ernsthafte Art einen Witz zu erzdhlen, die Tendenz zur
Ubertreibung und die Popularitat der Verwendung von Themen mit «geringem
Humor» aus. Die Deutschen nehmen den Humor sehr ernst. Ihr Stil ist scharfe, raue
Satire. Dies zeigt sich besonders in den Witzen, die die Einstellung der Deutschen
zum Leben als solchem widerspiegeln - sie sind ziemlich apathisch, nicht daran
gewdhnt, etwas kostenlos zu erhalten, und wenn sie es erhalten, freuen sie sich sehr
darlber und zweifeln manchmal an der Richtigkeit ihrer Wahl.

Tatséchlich kontrastieren sie die ernste Lebenseinstellung in Anekdoten mit
einer leichtfertigen oder umgekehrt aktiven Wahrnehmung durch die Bewohner
bestimmter Teile Deutschlands. So zeigt die Anekdote (16) Sachsen, die davon
traumen, Faulheit zu genieRen und auf einem Stuhl zu schaukeln. Schwabs scheinen
umsichtig und weitsichtig zu sein. Sie sind es gewohnt, alles flr viele Jahre zu planen
[13].

Im Witz (17) wéhlt der Schwab einen Tag fir die Hochzeit, damit der
Jahrestag seiner goldenen Hochzeit auf den Donnerstag fallt und er Kegel spielen
kann [55].

Der Witz (18) présentiert ein kollektives Portréat eines Deutschen im Kontext
seiner Einstellung zu seinem eigenen Leben und im Vergleich zu Vertretern
verschiedener Regionen. Der Deutsche wird als ekelhafter Berliner dargestellt, der
sofort ein neues Glas bestellt, ein Bayer als einfacher, unpratentioser Mann (ein

Bayer zieht eine Fliege aus einem Getrank und trinkt sie) im Gegensatz zu einem
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gierigen Schwab, der eine Fliege herauszieht und sie ausspucken l&sst, was sie
geschluckt hat.

Die Deutschen tbertragen Stolz auf ihre Lebensweise in ihre Heimatstadt. Fiir
sie ist Stuttgart eine Stadt der Spitzenklasse, weil sie die Mercedes E-Klasse und
Rastatt eine Arbeitsstadt machen, weil sie Muldenkipper herstellen. Berlin ist die
Hauptstadt Deutschlands, Leipzig ist eine internationale Stadt, die Messen
organisiert, und Dresden ist eine Stadt Kunst und der Stadtheld, und er ist ein Held,
weil er autark ist, ohne staatliche Subventionen, dennoch leben die Menschen darin
eine Anekdote (19) [12].

Der materielle Aspekt deutscher Witzen (18%) verspottet Geschaftsqualitaten
und Professionalitat, den hduslichen Bereich sowie die natirlichen und Féllen keine
strenge Kontrolle und Bestrafung fir skrupelloses Geschaftsverhalten erforderlich
ist.

Damit alles das Beste ist, sind Deutschen bereit, die notorisch straffe
Finanzpolitik und die &uRerst strengen Wirtschaftsgesetze zu billigen. Die strikte
Einhaltung festgelegter Regeln kann zu volliger Absurditat fihren. Dies gilt
insbesondere flir Sachsen und Schwaben. Ja, die Sachsen versuchen, den Eindruck
erfolgreicher und wettbewerbsfahiger Geschaftsleute zu erwecken, klimatischen
Bedingungen der deutschen Volksgruppe. Abweichungen vom Stereotyp der
Deutschen als pedantische, gesetzestreue und materialistische Menschen werden
zum Gegenstand von Spott und bilden einen Witz. Ehrlichkeit bei der
Geschaftstatigkeit ist ein natirlicher Bestandteil des Charakters und des Lebens der
Deutschen, so dass in vielen die im Leben nicht so sind: Dies gilt insbesondere fiir
das Restaurantgeschaft. Im Witz (20) versucht der Kellner, einen guten Eindruck
beim Besucher hinter zulassen, indem er ein Men( mit einer Vielzahl von Gerichten
anbietet, das den Anschein erweckt, dass sie den Gésten des Restaurants etwas zu
bieten haben, obwonhl sie in Wirklichkeit nichts haben [60].

Andere Vertreter unehrlicher Geschafte sind Schwaben und Friese. In der
Anekdote werden die Bilder eines Frieses und eines Tupfers als Spekulant, schlauer

Mann, Betriiger dargestellt. Sie versuchen das Land an die Osterreicher und Japaner
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zu verkaufen, und zwar bei Ebbe auf See, indem sie im Winter Gulle auf dem
zugefrorenen Bodensee verteilen, Anekdote (21). Auf diese Weise scheinen die
Friese Idioten zu sein, die nur so tun, als waren sie zwielichtig, hartnackig und
gerissen, obwohl sie in Wirklichkeit im Handel dumm und leichtglaubig sind [83].

Das Thema vieler Witze sind die Schwaben als GbermaRig geizige Menschen.
Die Witze verspotten die berlichtigte schwabische Sparsamkeit, die sich manchmal
in Gier verwandelt. Friher zéhlten sie Geld und gaben nicht zu viel aus. Zum
Beispiel, werfen sie abgenutzte Unterwasche nicht weg, sondern benutzen sie als
Lappen (22). Dafir gab es historische Griinde: Schwaben war ein relativ armes
Land. Es war nur ein rein landwirtschaftliches Gebiet [54].

Die Deutschen verspotten auch ironisch die Art und Weise, wie die Schwaben
Feiertage feiern. Anstatt zwei Kerzen anzuziinden, ziindet der Schwab im Advent
nur eine an und steht vor einem Spiegel. Einerseits verstéf3t er nicht gegen die
Traditionen seines VVolkes und andererseits spart er die Kerzen (23) [27].

Nicht weniger gierig in deutschen Witzen ist das Bild eines Frieses. Er ist
geizig in Leckereien und hyperbolisch sparsam. Um Energie zu sparen fahrt er mit
dem Fahrrad um den Tisch, produzierend das Licht, benutzt mehrmals
Toilettenpapier auf beiden Seiten, verliert nie die Gelegenheit, seins aufzuheben,
benutzt Dinge bis zum letzten, bis sie unbrauchbar werden.

Eines der stabilsten Stereotype der Deutschen ist ihr Birokratismus: In der
Anzahl der Regeln und Vorschriften mag die deutsche Birokratie den anderen nicht
voraus sein, aber ihre Leidenschaft fir die Umsetzung steht in Europa an erster
Stelle. Nur die deutschen Grenzbeamten, wenn ein Visum fiir einen Tag Uberfallig
Ist, werten dies sowohl als «Verbrechen» als auch als illegale Grenzibertritte aus
und machen es fir lange Zeit «Nichteinreisen». Der Mangel an «Vernunft» oder
einem System der gegenseitigen Unterstlitzung der deutschen Beamten, das die
deutsche Birokratie fast undurchdringlich macht, wird in einem Witz (24) betont, in
dem man sich dariiber lustig macht, dass die Deutschen selbst auf dem Mars zuvor

ein Schild namens «Mars-Business» aufgestellt haben [62].
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Der soziale Aspekt spiegelt die zwischenmenschlichen und interethnischen
Beziehungen, die Verhdltnisse zur Staatsordnung und der eigenen Geschichte wider,
die 38% der deutschen Witze widerspiegeln. Charakteristisch fur deutschen Witz ist
die Gegenuberstellung der Vertreter der deutschen Bundeslander, der Menschen in
Ost- und Westdeutschland, der Vertreter der deutschsprachigen Gemeinschaft, die
das ethnokulturelle Bild der Welt des deutschen Ethnos deutlich widerspiegelt.

Das Zusammenwirken der Einwohner der Bundesrepublik Deutschland
(BRD) und der Deutschen Demokratischen Republik (DDR) wéhrend des Kalten
Krieges bildeten zwei separate ethnische Gemeinschaften, die die Namen Wessi und
Ossy erhielten - die Autoethnonymen der Menschen im Westen und Osten
Deutschlands, die Bevoélkerung der ehemaligen BRD und der DDR. Das individuelle
Wissen uber die Welt und die sozialen Werte des Menschen unterscheiden sich bei
den Menschen im westlichen und 6stlichen Teil des deutschen Staates als Erben
zweier gegensatzlicher soziowissenschaftlerischer und politischer Systeme. So
spiegeln die Ethnonyme von Wessi und Ossi zwei unterschiedliche, kulturell
markierte Ansichten Uber die soziale Realitdt Deutschlands wider, sind in der
konfrontierenden Lage nach den Kriterien ihrer Ideale und Werte, die eine
ideologische Grundlage haben [34].

Im Text des Witzes wird die konzeptionelle Komponente der Ethnonyme
folgenderweise ausgedriickt: Ossi zeichnen sich durch mangelndes Bewusstsein in
den Realitaten des vereinigten Deutschlands, Zeitungeméligkeit (Unmodernitat)
und Unprogression im Lebensstil und Denken, Dialekteigenschaften der deutschen
Sprache, sowie durch Arbeitslosigkeit und besonderen Geisteszustand. Wessi als
Vertreter der Offentlichen Mehrheit zeichnen sich durch Unzuverlassigkeit,
Sehnsucht nach rascher wirtschaftlicher Bereicherung und Reizlosigkeit aus.

Die Aufdeckung der 6stlichen Lebensweise ist fiir westliche Intellektuelle zu
einem guten Weg geworden, weil sie das Bild eines bdsen, misstrauischen,
kindlichen und ungebildeten Nachbarn Ossi schaffen, der keine gute Einstellung zu
sich selbst wahrnehmen kann und tiberall Intrigen sieht. Fir die westliche Mentalitat

ist Ossi ein Mann mit niedriger Kultur und hoher Meinung von sich selbst, der nicht
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nur auf Wessis Hals sitzt, sondern sich auch nach seiner Unterdriickung sehnt.
Ostdeutsche zur deutschen Staatsangehorigkeit und die Aktualisierung der
Besonderheiten ihres Kommunikationsverhaltens.

Der deutschsprachige Witz weist ausgepréagte ethnokulturelle Merkmale auf,
da sie die Merkmale des Charakters der ethnischen Gemeinschaft widerspiegelt. Die
Bildung der deutschen Kultur sowie die Charakterbildung wurden von vielen
Faktoren beeinflusst: der historischen Entwicklung, Kriegen und Eroberungen, dem
politischen System. Deutschland war lange Zeit feudal fragmentiert, was sich
zwangslaufig auf die Beziehungen zwischen den Vertretern der Bundeslander
auswirkte. Ja, die Schwaben waren schon immer Gegenstand von Witzen, sie
wurden verspottet, sie wurden mehr nachgeahmt als andere. Die Schwaben
verbrennen nicht mit Liebe zu ihren ndchsten Nachbarn, den Bayern, die Schwaben
(25) empfinden fur sie nicht nur Geflihle der Feindseligkeit und Feindschaft, sondern
auch Antagonismus [44].

Die Analyse des Witzeskorps, der das stereotypisierte Bild des Deutschen
widerspiegelt, hat bewiesen, dass die Witze alle Aspekte der kulturellen und
geistigen Werte des deutschen VVolkes widerspiegeln - von geistig zu materiell, von
sozial zu physiologisch. Am haufigsten dienen Vertreter einiger Bundeslander
(Friesen, Sachsen, Schwaben, Bayern) als Schatzhelden. Die Deutschen sind
einerseits stolz auf die Existenz verschiedener ethnischer Gemeinschaften und
Kulturen in ihrem Hoheitsgebiet und andererseits wird die Vielfalt der ethnischen a
Charaktere in Landern Deutschlands zum Anlass der Lacherlichkeit und schafft eine

Grundlage fir die Entstehung ethnischen Witzes.
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2.2 Darstellung ethnokultureller Stereotypen von Osterreichern

Fur den Osterreichischen nationalen Humor ist eine Ironie tber sich selbst
charakteristisch. Der Sinn fiir Humor macht es Osterreichern leichter, sich den
Verhaltnissen zu Unterwerfen und ihre eigenen kleinen und grofRen Niederlagen mit
erheblichem Anteil an Ironie zu behandeln. Das ist nicht verwunderlich, denn die
Nation, genannt «Osterreicher», hat sich im Prozess der Vermischung vieler
Sprachen, Charaktere und Ansichten (ber die Welt gebildet. Sie hat verschiedene
kulturelle Traditionen absorbiert, und so konnen ihre Vertreter gleichzeitig diametral
entgegengesetzte Ansichten halten, soweit sie viel unterschiedliches Blut
(schwabisch, keltisch, slawisch) vermischt haben.

Der 0Osterreichische Humor ist ein Cocktail aus nationalem Pessimismus und
Witz, schelmischem Surrealismus und naturlich traditioneller Buffonade. Seit
langem ist der Witz der Osterreicher ein gewisser Abwehrmechanismus, der es
ermdglicht, sich mit einem traurigen Schicksal zu verséhnen. Dabei ist der Spott,
der selbst die Machtigen dieser Welt in Position bringen kann, im Blick jedes
Osterreichers vor allem auf sich selbst, und fallt oft mit seinen Ansichten tiber dieses
Leben zusammen. Wie sie sagen: «die Osterreicher lieben es, ihren Nabel zu
betrachten, weil sie buchstéblich die ganze Welt in sich sehen». Vielleicht ist deshalb
das lebendigste in den &sterreichischen Witzen die Haltung der Bewohner des
Landes zu den kulturellen und spirituellen Werten verfolgt [73].

Die groRe Mehrheit der Witze mit Osterreichischer Beteiligung (43% des
gesamten Korps Osterreichischer Witze) betrifft den spirituellen Aspekt des Lebens,
insbesondere das Intellektuelle Bewusstsein und den wissenschaftlichen und
technischen Fortschritt.

Die Besonderheit des Osterreichischen Humors in den Witzen solcher Themen
ist die Hyperbolisierung von Dummheiten und die bilaterale Reflexion des
nationalen Charakters.

Das Motto der Haltung der Osterreicher zum Bewusstsein kénnte als Graffiti
dienen, das in einer der Wiener Strallenbahnen auf dem Sitz gekritzelt wurde:

«Wissen verfolgt mich standig, nur ich bin schneller». Die Osterreicher mogen es
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ironisch, dass Sie im Vergleich zu lhren nérdlichen Nachbarn das Niveau lhrer
Ausbildung nicht Gberschreiten. Im Witz (26) wird ausdrucklich darauf
hingewiesen, dass eine intelligente und gebildete Person in Osterreich nur ein
Tourist sein kann [42].

Eine weitere Bestatigung dafir ist der Witz (27). Auf der einen Seite steht,
dass Osterreich gut ist, auf der anderen Seite, ein solches Kompliment wird durch
die Aussage verzerrt, dass Bayern sonst der sinnloseste Teil Europas wére, das heilt,
die Bayern wirden die dimmsten Menschen der Welt bleiben, wenn nicht die
Osterreicher im Witz erschienen waren (28). Osterreich wird implizit als Land
dargestellt, das von Gott aus den Uberresten geschaffen wurde, die bei der Griindung
Bayerns nicht verwendet wurden [25].

Der Spott ist die Unfahigkeit der Osterreicher, sich an die Gestalt ihrer Fahne,
ihre Konstruktion zu erinnern, ausgesetzt. Deshalb machten sie es so einfach wie
moglich fir die Bequemlichkeit des Auswendiglernens, ein Witz (29). Sie nehmen
alle Anweisungen wortlich, sind nicht in der Lage, Informationen zu analysieren und
auf ihrer Grundlage die richtige Entscheidung zu treffen, was zu lustigen Vorféllen
fuhrt. Sie unterscheiden keinen Spielautomat von einem Getrankeautomat, kennen
keine  Verkehrszeichen und  Verkehrsregeln. Sie sind stolz  auf
Fremdsprachenkenntnisse und besitzen nur ein paar Séatze von ihnen, aber das
verwirrt sie Gberhaupt nicht [57].

Der Witz (30) zeigt einen Osterreicher, der versucht, Englisch zu sprechen,
einen Satz auf Franzosisch ausspricht, und wenn er dartiber spricht, freut er sich
aufrichtig, dass er ihn auch kennt [79].

Sie verstehen nichts Uber Medikamente und koénnen die Ursachen von
korperlichen Schmerzen nicht verstehen, indem sie dem Arzt die Symptome
erklaren. Im Witz (31) ist der Komik in der Situation, wo der Patient sich beim Arzt
Uber Schmerzen im ganzen Koérper beschwert. Der Arzt diagnostiziert ihn, aber
bevor er ihn ausspricht, stellt er klar, dass sein Patient kein Osterreicher ist. Im Witz
verbirgt sich also ein Hinweis auf die Charakterisierung des Osterreichers als Narr,

was durch die eigentliche Diagnose (Gebrochener Finger) Unterstrichen wird. Flr
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die 6sterreichischen Witze zeichnet sich eine Hyperbolisierung von Dummheiten ab.
In Osterreich gibt es sogar eine Auszeichnung fiir die lacherlichste kreative Leistung
(Clip, Song, Werbung, etc.), und diese Auszeichnung hat die Form des Kopfes eines
Mannes, an den ein grol3es Brett genagelt wird. Ein Beispiel dafur ist der Ausdruck
Flugbegleiter aus dem Witz (32): «Die Osterreicher haben alle ein Brett vor dem
Kopf...!» [44]

Oft werden die Osterreicher mit primitiven Wesen verglichen: mit den
Neandertalern, betont, dass in letzteren noch ein Gehirn ist; mit dem deutschen
Schaferhund, mit den Affen. Im Witz (33) wird das Bild des Osterreichers durch die
Fragestruktur des deutschsprachigen Witzes dargestellt, in dem gefragt wird, was
passiert, wenn der Osterreicher sein Hand offnet. Explizit wird im Text die
Information vermittelt, dass die Osterreicher primitiv wie Affen sind. Der
Osterreichische Witz zeichnet das Bild eines Osterreichers, der in jeder Branche
keine Grundkenntnisse im Umgang mit technischen Geraten hat: Marine, Schiffbau,
Raumfahrt oder Luftverkehr. Im Witz (34) tragt der Osterreicher einen Fallschirm,
wéhrend er auf einem U-Boot ist, und im Witz (35) kann der Pilot die vom
Disponenten gestellte Frage nicht richtig beantworten. Ihre Versuche modern und
technisch entwickelt auszusehen, wirken immer komisch [54]

Im Beispiel (36) gibt es einen indirekten Vergleich der Bildung des
Osterreichers mit dem Schwein. Die Komik der Situation ist, dass der Schwein mit
der Ausfiihrung aller technischen Arbeiten und der Osterreicher — ihre Fiitterung und
Reinigung fir sie, aber die wichtigste VVoraussetzung ist das Verbot, alle Tasten zu
berlhren [17].

In technischen Fragen stellen die Osterreicher in einem Witz die Bewohner
des Burgenlandes dar, die ruhigen, freundlichen und unglaublich dummen
Menschen. Es sei darauf hingewiesen, dass das Burgenland ein beliebtes Ziel fir
Witze der Bewohner des Landes insgesamt ist. So gibt es im Burgenland keine
Instrumente, die die Geschwindigkeit des Verkehrs messen, sie bestimmen sie nach
Ton, in anderen Witzen wird ihr Wunsch intelligenter und gebildeter zu erscheinen

verspottet, bei der Reparatur von Autos oder Klempnerarbeiten. Die Bewohner des
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Burgenlandes haben keine Grundkenntnisse in der Schule — sie wissen nicht, dass
das Wasser bei 90°C kocht und wenn es ihnen kalt wird, dann werden sie in den
Winkel, weil es 90 Grad gibt. In einem Witz (37) stellt sich zum Beispiel die Frage
«Warum gibt es im Burgenland zwei Abwasserldcher im Bad?» Danach klingt die
paradoxe Antwort «Eine fir heiRRes, die andere fiir kaltes Wasser!» [32].

Gleichzeitig bedauern die Osterreicher bitter, dass ihr Land keine wirdigen
wissenschaftlichen Leistungen vorweisen kann. So gibt es im Beispiel (38)
vergleichsweise viele Besonderheiten in Schottland, Italien, Amerika,
GroRbritannien und Osterreich: in Schottland gibt es keine auslandischen
Investitionen, in ltalien keine Helden, in Amerika keine Kulturgeschichte, in
GroRbritannien keine Kochkultur und in Osterreich keine Nobelpreistrager [33].

Spott tber kulturelle Traditionen ist nicht typisch fur die Osterreichischen
Witze. Doch die Osterreicher betonen auf ihre Liebe zum Urlaub, ihre Musikalitat
(die Angewohnheit, wie Jodeln zu Pfeifen). In diesem kulturellen Umfeld ist Pfeifen
die Norm, fur andere Nationen ist das charakteristische Merkmal des
oOsterreichischen Nationalcharakters und ihrer Identitét, ein Witz (39).

Der Aspekt, der die Einstellung der Osterreicher zum Sport und sportlichen
Leistungen widerspiegelt, wird einseitig dargestellt. In Witzen wird die schlechte
Leistung der Osterreichischen Sportler vorgetragen. Sie spielen schlecht Fulball,
sogar die Deutschen lachen dariber, dass sie, ohne einen Gegner auf dem Feld zu
haben, immer noch kaum ein Tor erzielen. Die Osterreichischen Athleten sind Laien
und Verlierer. Der Sport ist nicht der schwéchste ihrer Art. So freut sich die Frau des
Skifahrers, die nach einem Unfall zur Identifizierung ihres Mannes kam, in einem
Witz (40), dass er zumindest nach dem Tod unter die ersten drei kam. Trotzdem sind
die Osterreicher stolz darauf, den Schweizern direkt in die Augen zu schauen, dass
sie besser als die Schweizer beim Skifahren sind.

Im Allgemeinen beruht der Gsterreichische Nationalcharakter auf Merkmalen
wie Undiszipliniertheit, Leichtsinn und Optimismus. Allerdings gibt es einige
Unterschiede zwischen den Vertretern der einzelnen Regionen Osterreichs. So sind

die Vorarlberger und Tiroler bekannt fiir Sorgfalt, Sparsamkeit, Frommigkeit und
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Sturheit. Die Burgenlander werden in den Witzen als Verlierer oder psychisch
kranke Menschen dargestellt, die an UFO glauben oder sich als Gotter betrachten,
die die Welt erschaffen haben. In einem Witz (41) beschwert sich ein Burgenléander
einem Psychiater, dass er Schizophrenie hat, worauf er nicht unbedingt erwartete
Antwort «Sehr gut, dann sind wir ja zu viert» bekommen hat, dass der Arzt selbst
nicht ganz gesund ist.

In Bezug auf das Leben verhohnen sich die Osterreicher Giberwiegend selbst.
Sie sind fest davon uberzeugt, dass selbst wenn es gut lauft, es schlecht ausgehen
wird. Deshalb befolgen sie die Regeln und Anweisungen unweigerlich (und
manchmal gedankenlos), versuchen, jede ihrer Taten zu durchdenken, sind
manchmal absurd, achten auf ihre Gesundheit und werden Hypochonder. Der Witz
(42) zeigt, dass sie so viel Angst davor haben, krank zu werden, dass sogar Zecken
geimpft werden [53].

Die Witze verspotten die Faulheit der Osterreicher, ihre Unfahigkeit, ihre
eigene Meinung zu haben, ihre Angewohnheit, flussaufwérts zu schwimmen und
nichts zu tun, um die Situation zu &ndern. Im Witz (43) geht es darum, dass der
Osterreicher, der den Birgersteig verlauft, eine 10 Meter entfernte Schale von der
Banane sieht und denkt, er wirde fallen. Dieser Witz ist der Beweis fiir das oben
beschriebene Bild des Osterreichers.

Der physiologische Aspekt spiegelt sich in den dsterreichischen Witzen(2%)
kaum wider, was mit der Geschichte der Grindung dieser Gemeinschaft
zusammenhangt. Das Aussehen des Osterreichers wird selten in einem Witz
verspottet. Die Frauen in Osterreichischen Witzen sind schén und leidenschaftlich.
Und Manner werden manchmal mit Affen verglichen. In einem Witz (44) wird die
Vernachléssigung 0Osterreichischer Blondinen gegentiber dsterreichischen Ménnern
dargestellt.

Die Leichtsinnigkeit der Osterreicher in Sachen Geld und Arbeit und die
historische Vergangenheit, in der reiche aristokratische Traditionen und die
Komplexitat der Bewahrung ihrer Identitat verflochten sind, waren Anlass fir eine

kleine Anzahl 06sterreichischer Witze (10%), die den materiellen Aspekt des
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menschlichen Lebens erwdhnten. Die Eigenschaften der Fachkompetenz bilden die
Grundlage fiir das Bild eines dummen Osterreichers in den Witzen. Sie werden als
unerfahrene, hilflose im Bauwesen, ungeschickte Nebenarbeiter und schlecht
ausgebildete Arbeiter dargestellt.

Die Osterreicher nehmen ihre Arbeitsaufgaben leichtfertig an und arbeiten
nicht allzu viel. So steht in den Witzen das Bild eines faulen Osterreichers, der nur
verbal helfen kann, dem Bild eines starken Preussen, der bereit ist, jede Arbeit zu
ubernehmen, gegenuber. In einem Witz (45) im Vergleich, dass ein Amerikaner als
ein Arbeiter in mehreren Generationen, ein Russe als ein qualifizierter Holzarbeiter
und ein Osterreicher als ein Arbeitsloser in mehreren Generationen, Uberhaupt
arbeiten nicht will.

Es ist bekannt, dass Osterreicher fahige Bauern sind. Die Landwirtschaft wird
als Hauptbeschaftigung der Menschen in Osterreich gezeigt, oft werden
oOsterreichische Landwirte komisch im Text der deutschsprachigen Witze dargestellt.
In manchen Witzen bestimmen sie, zum Beispiel, problemlos den Geschmack oder
die frische Dosis, in anderen wird ihre Dummbheit verspottet, wo sie anstatt eine Kuh
zu melken, einen Stier melken [43].

Gleichzeitig zeigt der sterreichische Witz Osterreich als touristisches Mekka,
das einen komfortablen Urlaub und viele Unterhaltungsmoglichkeiten bietet, fur die
die Menschen in Deutschland, der Schweiz bereit sind, gerne zu bezahlen. Denn nur
in Osterreich kann man griine Wiesen sehen, umweltfreundliche Milch probieren,
hohe Berge und schdne Seen genielen, wie zum Beispiel auf dem Wortersee
Wasserski fahren.

Um die Haltung der Osterreicher gegeniiber der Familie und dem Alltag zu
charakterisieren, stellen wir fest, dass Osterreich, obwohl es eines der liberalsten
Lander Europas ist, die einflussreichen Familien des Landes in der Lage sind, ihre
Geschichte mehrere Generationen zurtickzuverfolgen, eine bemerkenswerte
Glaubwidrdigkeit haben. Dieser Trend spiegelt sich in dem Text des Witzes (46) und
betont, dass die Osterreichische Familie ein VVorbild fur demokratische Beziehungen

Im Gegensatz zur tirkischen ist.
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Die Osterreicher lachen auch gerne dariiber, dass es in Osterreich keine
Waffen und schwere militdrische Ausriistung gibt. Sie vermeiden Kriege, so
beobachten den Prozess im Hintergrund. (47). Im Witz (48) spiegelt sich implizit
der Wunsch der Osterreicher wider, einen Vorteil zu schaffen, als hatten sie Technik
und nennen ein Fahrrad Raupentransport.

Der soziale Aspekt spiegelt sich in einer betrachtlichen Anzahl von
Osterreichischen Witze (45%). Die Osterreicher behandeln ihre Regierung und
Politiker ironisch und beschuldigen sie, dass die Politik Osterreich vom Rest der
Welt isoliert hat, weil in der Regierung Menschen sitzen, die woanders keinen
Einsatz gefunden haben. In diesem Fall sind die Beamten unzufrieden, dass sie von
den Burgern ihres eigenen Landes, die Deutschen und die Schweizer scherzt werden.
Im Witz (49) beabsichtigt die Osterreichische Regierung, das Bild des Adlers auf
ithrem Wappen gegen ein Krokodil auszutauschen und dies damit zu erkldren, dass
«das Wasser auf dem Hals ist und der Mund noch offen ist». Um diesen Witz zu
verstehen, ist es notwendig Hintergrundwissen dariiber zu haben, dass sich das
Hauptgebiet Osterreichs in der Donau befindet;

Einerseits zeigen die Osterreicher die Einheit und den Wunsch, ein
vollwertiger Teil Mitteleuropas zu werden. Andererseits konkurrieren sie innerhalb
des Landes, zeigen sogar Feindseligkeit, Vernachlassigung. Der Witz (50)
veranschaulicht die Missachtung zu den Menschen in Lassing, die im Falle einer
Katastrophe niemand suchen wird. In den Witzen wird auch die Haltung der
Osterreicher gegeniiber den Menschen in Wien satirisch dargestellt [58].

Ein zusammengefasstes Korps der Witze, die den Osterreichern gewidmet
sind, zeigt, dass das Ziel der Verhohnung im nationalen Humor Osterreichs ein
spiritueller Aspekt ist, insbesondere Bildung und Intelligenz, wissenschaftliches und
technisches Bewusstsein. Die am wenigsten beliebten Themen sind die Witze des
physiologischen Aspekts, der nationalen kulturellen Realitaten und der sportlichen

Errungenschaften.
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2.3 Darstellung ethnokultureller Stereotypen der Schweizer
Die Schweiz ist eine Konfdderation aus dreiundzwanzig Kantonen, von denen jeder
Staat in einem Staat ist, viele Kantone waren souverane Staaten, und diese Tatsache
spiegelt sich auch in der Besonderheit des schweizerischen Humors. Das
Hauptmerkmal der schweizerischen Mentalitdt ist die Konfrontation der
franzdsischsprachigen und deutschsprachigen Bevdlkerung. Sie wird durch eine
imagindre Linie dargestellt, die von Norden nach Siden verlauft und den westlichen
Teil des Landes, dessen Einwohner Franzésisch sprechen, vom Osten der
uberwiegend deutschsprachigen Schweizern trennt, die tberwiegend als langsame,
aber grindliche und zuverléssige Partner dargestellt werden.

In schweizerischen Witzen spiegelt sich der physiologische Aspekt in einer
geringen Anzahl von Anekdoten (10%) wider. Das liegt daran, dass das Aussehen,
die physiologischen Merkmale der Schweizer keine klaren Merkmale haben und
deshalb nicht mehr als Objekt des Lachens interessant werden. Zu den
physiologischen Aspekten der Kulturgiiter der Schweizer zdhlen die folgenden
Untergruppen: Aussehen und koérperliche Besonderheiten. Das Aussehen der
Schweizer hat keine Merkmale - nur ihre Hasslichkeit wird hervorgehoben. Im Witz
Einwohner von Zirich verglichen mit Affen und Krokodile.

In den Witzen (ber die Schweizer ist eine Untergruppe von Werten, in Bezug
auf den geistigen Aspekt, ziemlich haufig vertreten (32%). Dies gilt insbesondere
fir die Bereiche der Bildung, nationaler Charakter und nationale und kulturelle
Realitaten. Die Schweizer lachen gerne tber ihre Konservativitat und bermaRige
Verantwortung und betrachten es als den Wunsch, der Welt zu beweisen, dass ihr
Land das Beste ist. Im Wertesystem des Schweizers nimmt Gott einen der fihrenden
Platze ein. Sie benutzen gerne die Namen Petrus, Maria, Gott in Situationen, in
denen sie in ihren Mund investieren Informationen Uber die Einstellung zu anderen
Nationen, so dass wir Informationen tber Heterostereotype und ihre Einstellung zu
den Menschen in ihrem Land (Autoreotypen). Zum Beispiel beschreibt der Witz (51)

die Situation der Himmelskanzlei, wo Petrus mit seinem Assistenten Madchen,
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Jungen und Narren produziert, und letztere sind ein personlicher Auftrag fur den
Kanton Zurich [53].

Der Konservatismus der Schweizer Nation spiegelt sich vor allem in den
Anekdoten wider, in denen ihr Bildungssystem erwahnt wird. Lehrkrafte sind ein
ausgezeichnetes Beispiel fur eine fundierte Ausbildung. Die Schweizer sind zutiefst
davon uberzeugt, dass jegliche Arbeit von einem professionellen Mitarbeiter mit
mindestens vier Jahren praktischer Ausbildung geleistet werden muss.

Bei der Untersuchung der Witze, die die Besonderheiten des
Nationalcharakters der Schweizer darstellen, ist festzuhalten, dass sie insgesamt
durch  verriickte Funktionsfahigkeit, Sorgfalt, (bermélRige Regulierung,
Pinktlichkeit, Hoflichkeit und Zurlckhaltung gekennzeichnet sind.

Manchmal werden die Schweizer als etwas dister und langweilig empfunden
- als fast pathologische Langweiler, als Feinde. So présentiert der Witz (52) eine
Diskussion (ber die schweizerische Langsamkeit. Er ist so langsam, dass der
Amerikaner dachte, dass im Fernsehen ist eine langsame Aufnahme der
schweizerischen Bewegung, und der Osterreicher verlor keine Mdglichkeit zu
weisen dass es der schnellste Schweizer ist. Die Langsamkeit der Berner ist ein
separates Thema zum Verspotten - in Bewegungen und Umgangsformen werden sie
oft mit Schnecken verglichen, sie sind zurtickhaltend und still [53].

Die Schweizer werden in Witzen von Ubertrieben verantwortungsbewussten
Menschen dargestellt, mit einem stdndigen Geflhl der Sorge und der Bereitschaft zu
verschiedenen Schwierigkeiten. Selbst wenn er weil3, dass er in einem Moment
zusammenbrechen konnte, ist der Schweizer trotzdem besorgt, was als nachstes
kommt.

Angesichts der nationalen und kulturellen Realitdten der Schweiz ist
festzuhalten, dass es nicht viele VVolker auf der Welt gibt, die ihre Nationalflagge so
oft und bereitwillig hissen. Die Flagge des Landes spiegelt den Charakter seines
Volkes wider - ungeschickt und geradlinig.

Zweitbeliebteste Symbol, nach der Flagge, gibt es fur die Schweizer das Bild

eines Nationalhelden - Wilhelm Telle. Die Schweizer Kinder lieben es, ihn zu
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imitieren, und seine Scharfe ist ein besonderer Grund, stolz zu sein, denn selbst in
Amerika gibt es keinen dhnlichen Helden. Im Witz (53) wird die Erwahnung der
literarischen und historischen Personlichkeit von Wilhelm Telle, der als
Bogenschiitze auf den Apfel, die auf dem Kopf gehalten wird, dargestellt [21].

In Bezug auf Verhaltensregeln und Kultur gelten die Schweizer als hofliches
Volk. Ihre Hoflichkeit, Vorsicht und Zuriickhaltung sind bekannt, weshalb sie sich
Uber die Unwissenheit der Menschen in Bern lustig machen, die im Witz (54) als
Menschen dargestellt werden, die dlteren Menschen keinen Platz im Verkehr geben;
Denen es an guten Manieren fehlt. Den Schweizern fehlt der Glaube an sich selbst
und an ihre Krafte, weshalb sie danach streben, etwas anderes zu glauben. Auf ihrer
Werteskala stehen Arbeit, burokratische Routine, Bildung, wieder Arbeit, wieder
Bildung, schweizerischen Franken, wieder Arbeit und sogar Gott [57].

Das stereotypisierte Bild des Schweizers zeichnet sich durch solche
Eigenschaften wie Unternehmertum, List, Kalkdl, Pragmatik und Gewohnheit bei
allem und jedem zu verdienen. Sie sind es gewdhnt, mit allen Wahrungsbeziehungen
zu verhandeln. Der zweite Beschéaftigungsbereich nach dem Bankensektor ist die
Landwirtschaft. Die Schweizer kiimmern sich um ihre schdnen, gesunden,
glucklichen Kiihe «Chueli», die die beste Milch der Welt geben. Oft treten in den
Witzen die wichtigsten Ereignisse beim Melken von Kiihen, (55).

Die Schweizer positionieren sich als ethnische Gruppe und sind bestrebt, in
ihrem Land alles und jeden dauerhaft und unerschitterlich zu kontrollieren. Dieser
Trend erstreckt sich auf die Haltung gegentiber Familienwerten. In Witzen (56, 57)
ist die abgebildete Sehnsucht sowohl der schweizerischen Mé&nner als auch der
schweizerischen Frauen nach der Kontrolle, aber nur Manner treffen globale
Entscheidungen [53].

Die Natur und Klima des Landes widmet sich einer Reihe von Witzen. Zum
Thema Natur stellen die Schweizer fest, dass sie wunderschone Berge mit saftigen,
grinen Wiesen und kristallklaren Bergseen haben. Zur gleichen Zeit scherzen die
Deutschen Uber sie und sagen, dass die Schweizer alle Steine verwendet, um ihre

Berge zu bauen, so dass nur Holz fur den Bau von Hausern, ein Witz (58) Die
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Schweizer sind stolz auf die Schneemengen und haben daher keine Angst vor Kélte
oder Gletschern, mehr noch, es ist ganz bequem, unter solchen Bedingungen
existieren(59) [53].

Das Korps der schweizerischen Witze, die den sozialen Aspekt darstellen, ist
bedeutend (36%). Die interethnischen Beziehungen und die Beziehungen der
Menschen des Landes zu ihrem Staat sind weit verbreitete Themen von Witzen. Der
Grund hierfir sind die historischen Wurzeln der Griindung der Schweizer Nation als
Einheit der ethnischen Gemeinschaft und der Existenz des Landes, die lange Zeit in
Kriegen und Konflikten neutral bleibt. Der gesellschaftliche Aspekt der
schweizerischen Witze ist vielféltig. So sind Schweizer Politiker in Witzen als
dumme wund ungelernte Beamte prasentiert. In anderen Bereichen des
gesellschaftlichen und politischen Lebens sind die Schweizer &hnlich wie ihre
deutschen Nachbarn. Sie sind die gleichen Meister und Profis in militarischen
Angelegenheiten, fiihren regelméllig Militaribungen durch, besitzen meisterhafte
Verkleidungsfahigkeiten, (60).

Innerhalb der Schweiz herrscht nicht nur Rivalitdt zwischen Teilen des
Landes, sondern auch zwischen Stadten. Zirich, zum Beispiel, sieht sich als die
einzige Stadt der Schweiz, die den Rang einer Weltklasse-Metropole und
Weltmalistab verdient und ist daher in einem Witz als ungebildeter und ungebildeter
Mensch dargestellt. Zwischen den Burgern von Graubiinden oder Grizzoni und den
Birgern von Ogau und Basler besteht eine angespannte Beziehung.

In  deutschsprachigen  Witzen  spiegelte  sich  natdrlich  eine
Auseinandersetzung  zwischen  Schweizern und Deutschen wider. Die
Schweizerinnen und Schweizer mégen ihr Selbstbewusstsein, ihren meisterhaften
Besitz von sauberem Deutsch nicht, aber die Schweizer beneiden sich etwas um das
Selbstbewusstsein der Deutschen. Insbesondere spiegeln die Anekdoten die
Abneigung der Schweizer gegendber ihren ndrdlichen Nachbarn wider

Der Witz (61) besagt, dass Schweizerinnen, Tiroler und Amerikaner kein
Problem miteinander haben und dass sie die Deutschen nicht mogen, die Beziehung

zu ihnen nicht schatzen, sie nicht schatzen, weil in der Schweiz viele Deutsche leben.
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Diese landertbergreifenden Beziehungen werden auf der Ebene der staatlichen,
politischen Eliten dargestellt [31].

Eine Analyse des Korps der schweizerischen Witze beweist, dass das
populérste Themen aus materiellen, spirituellen und sozialen Aspekte besteht,
insbesondere der nationale Charakter, die Haltung zum Geld, die Geschaftsqualitét,
die Professionalitat, die interethnische Beziehung, die Beziehungen zum Staat.
Dennoch lachen die Schweizer selten Uber stereotypisierte Bilder, die kulturelle
Merkmale, Verhaltens- und kulturelle Normen und zwischenmenschliche
Beziehungen widerspiegeln.

Die Studie hat bewiesen, dass nationale Ansichten Uber den Frieden, die
nationale Zusammensetzung des Denkens, die nationale Art, wie der Frieden
dargestellt wird, der nationale Charakter und die nationale Hierarchie der Werte -ein
Bestandteil der nationalen Weltanschauung sind. Jede Kultur hat ihr eigenes
Wertesystem, das fur sie charakteristisch ist und mit Charakter und Brduchen
verbunden ist. Es ist naturlich, dass menschliche Werte in jeder Kultur
unterschiedlich formuliert werden. Dariber hinaus werden universelle Werte in der
nationalen Kultur gréRtenteils durch das Prisma der nationalen Kultur
wahrgenommen, indem sie sich in besonderer Weise transformieren und mit

Stereotypen verbunden sind.
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SCHLUSSFOLGERUNGEN ZUM KAPITEL 2

Die Analyse des Korps der Witzen, die das stereotypisierte Bild des
Deutschen widerspiegeln, hat bewiesen, dass die Witze alle Aspekte der kulturellen
und geistigen Werte des deutschen Volkes widerspiegeln - von geistig zu materiell,
von sozial zu physiologisch. Die hdufigsten Akteure der Witze sind Vertreter der
Bundesléander Deutschlands (Friesen, Sachsen, Schwaben, Bayern) was die Tatsache
bestatigt, dass die Deutschen einerseits stolz auf die verschiedenen ethnischen
Gemeinschaften und Kulturen auf ithrem Territorium sind und andererseits die
Vielfalt der Charaktere der einzelnen deutschen L&nder zu einem Anlass zur
Verspottung und zur Entstehung ethnischer Witze wird. Das stereotypisierte Bild
eines Deutschen als pedantischer, gesetzestreuer, ordentlicher Mensch, der in allen
Lebensbereichen Ordnung bewahrt, in Frage gestellt und in der deutschen Nation
verhohnt wird. Nebenbei wird dieser Prozess durch den globalisierten Wandel in der
deutschen Gesellschaft beeinflusst, insbesondere durch die Zunahme der Zahl der
Einwanderer, die Vereinigung Deutschlands und die Fihrungsrolle des Landes in
der Europdischen Union am Anfang des 21. Jahrhunderts.

Eine Zusammenfassung des untersuchten Korps von Witzen, die den
Osterreichern gewidmet sind, zeigt, dass das Ziel der Verh6hnung im nationalen
Humor Osterreichs ein spiritueller Aspekt ist, insbesondere Bildung und Intelligenz,
wissenschaftliches und technisches Bewusstsein. Das am wenigsten beliebte Thema
der Witze sind der physiologische Aspekt, die nationalen kulturellen Realitaten und
die sportlichen Errungenschaften.

Eine Analyse des Korps der schweizerischen Witze beweist, dass das
populérste Thema von deren materielle, spirituelle und soziale Aspekte sind,
insbesondere der nationale Charakter, die Haltung zum Geld, die Geschéftsqualitét,
die Professionalitét, die interethnische Beziehung und auch die Beziehungen zum
Staat. Dennoch lachen die Schweizer selten Uber stereotypisierte Bilder, die
kulturelle Merkmale, Verhaltens- und kulturelle Normen und zwischenmenschliche

Beziehungen widerspiegeln.
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Jede Kultur hat ihr eigenes Wertesystem, das fir sie charakteristisch ist und
mit Charakter, Brauchen, Traditionen und Stereotypen verbunden ist. Es ist Klar,
dass menschliche Werte in jeder Kultur unterschiedlich kristallisiert werden.
Dartber hinaus werden universelle Werte in der nationalen Kultur groRtenteils durch
das Prisma der nationalen Kultur wahrgenommen, indem sie sich in besonderer

Weise transformieren und aktualisieren.
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LINGOKULTURELLE PARAMETER DER
ETHNISCHEN WITZE
3.1 Phonographische Techniken zur Aktualisierung ethno-kultureller
Stereotype

Die Erforschung ethnokultureller Stereotype im Hinblick auf Sprachmittel
und ihre Manifestation in den Texten ethnischer Witze wurde bisher nicht
ausreichend bericksichtigt, was die Relevanz dieses Ansatzes verdeutlicht.

Jeder Stereotyp ist von der Sprache untrennbar. In erster Linie ist dies in
Bezug auf ethnokulturelle Stereotype, die eng mit dem Wort verbunden sind und
ohne sie nicht existieren konnen, berechtigt. Ethnokulturelle Stereotype werden auf
der Grundlage von zwei Arten von Quellen rekonstruiert: Zweitens spezifische
Texte, die diese Stereotype enthalten [56]

Witze sind die beste Quelle fur linguostilistischen Analysen von
ethnokulturellen Stereotypen, da sie nicht nur auf der Beleuchtung von Werten,
Verhaltensnormen und Stereotypen, die fir eine bestimmte ethnische Nation
relevant sind, sondern auch in den Besonderheiten der sprachlichen Kommunikation
von Kommunikatoren beruhen.

Das vielfaltige und reiche Material fur die Erforschung von ethnokulturellen
Stereotypen in sprachlicher Hinsicht sind verschiedene Spracheinheiten auf
verschiedenen Ebenen der Sprache: auf der phonographischen Ebene (Assonanz,
Graphone, GroRschreibung, Onomatopdie (Klangnachahmung), Schibboleth,
Homophone), auf lexikalisch-semantischer (Homonyme, Paronymie, Katachrese,
Wortspiel, Metapher, Metonymie, Oxymoron, Polysemie, Okkasionalismus), auf
syntaktischer (Vergleich Antithese, Abstufung, Meiose, Chiasmus, Parallelitat,
Wiederholung, Ellipse). Im Rahmen der Studie wurden grundlegende
linguostilistischen (sprachliche) Mittel hervorgehoben und klassifiziert, die die
ethnokulturellen Stereotype der Deutschen, Osterreicher und Schweizer in
deutschsprachigen Haushaltsanekdoten darstellen.

Zu der Liste der verwendeten phonografischen Mitteln gehdren in

deutschsprachigen Witze rein phonetische und grafische Techniken. Die
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Klangorganisation des Witzes. Um einen komischen und emotionalen Effekt zu
erzielen, werden die Worter entsprechend ihrer Phonemzusammensetzung
ausgewahlt. Die Hauptrolle bei der Aktualisierung der komischen Komponente
spielen Graphen, Schibollette, Assonanzen, Onomatopéie, Homophone.

Graphone. Phonographischer Humor in deutscher Sprache wird als Spiel mit
grafischen Mitteln der Sprache (spielen Abkurzungen, Homographen,
Kapitalisierung) préasentiert. Solche Witze haben in den meisten Fallen keinen
Schéatzwert, die komische Wirkung wird in ihnen durch die entsprechende Situation
umgesetzt. Der Dialekt verstarkt das Komische, indem er die Erz&hlungen
informeller macht. Im Witz (62) findet der Dialog zwischen dem Restaurantbesucher
und dem Kellner statt. Die Geschicklichkeit des Kellners erzeugt einen komischen
Effekt.

Im Text des Witzes entstehen okkasionelle Graphone spontan und sind
unbestandig. Im folgenden Witz werden okkasionelle Graphone hervorgehoben, die
die Ignoranz des Ostfriesen Uber seine F&higkeiten in dem Brief widerspiegeln.
Diese Grafiken enthalten verzerrte Rechtschreibregeln. Der Ostfriese erstellt neue
Worter in deutscher Sprache, indem die Buchstaben von ihm verwechselt werden,
Witz (63).

Die phonographische Sprachmittel stellen die Besonderheiten der
Audiolbertragung auf individueller Ebene dar. In den Witzen (64) und (65) der
phonographischen Mittel werden die Besonderheiten der Sprache durch den
physischen und emotionalen Zustand verursacht: im Witz (65) - die Langsamkeit
des Osterreichers, im Witz (64) - die Altersschwéche der Sprache, das Stottern.

Schibboleth. Charakteristisch fiir die Entwicklung der komischen Situation im
Text des deutschsprachigen Witzes ist die Verwendung der besonderen Aussprache
von Vertretern einer bestimmten ethnischen Gruppe. Die Parodierung sprachlicher
Merkmale ist ein phonologisches Mittel, das in recht lebhafter Form ethnische
Stereotype auf den neuesten Stand bringt. Im Witz (66) werden im letzten Satz die
Sprachmerkmale des Bayers «Jo, macht fei goar nix!» parodiert. Der Witz (66) zeigt

auch die spezifischen Merkmale von Deutschen, Friesen und Bayern in Bezug auf
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die Menge des Gehirns, die sie haben: Deutsche ganzes Gehirn, Ostfriesen - die
Héalfte und in Bayern - ein Viertel des Gehirns. Die Empfehlung der Meiose wurde
angewendet, um diese Informationen zu verdffentlichen. In diesem Witz wird nur
«Ostfriese» genannt, Uber andere Vertreter der ethnischen Gemeinschaften erraten
wir nur aufgrund der sprachlichen Merkmale. Der Deutsche spricht Literaturdeutsch,
der Bayerische in seinem Dialekt. So beobachten wir das Phanomen des
Schibboleths.

Die «falsche» Sprache der Schwaben aus der Perspektive des
Muttersprachlers zeichnet sich durch phonetisch-rechtschreiblichen Merkmale aus:
Abweichungen von Sprachnormen und Sprachstrategien erzeugen eine
stereotypisierte Vorstellung von Schwaben. Das Ergebnis ist die Aktualisierung des
etymologischen Schwabenbildes als etwas, das die Sprache nicht versteht. In Witzen
wird diese Technik verwendet, um die Sprachmaske zu simulieren und unterliegt
nur eine Funktion: einen komischen Effekt zu erzeugen. Eine dieser AusreiRer im
schwabischen Dialekt ist das Hinzufiigen eines Suffix «- le». Dieses Suffix wird
haufig in deutschen Wartern hinzugefugt. Es muss auch beachtet werden, dass das
oben genannte Suffix zur Kennzeichnung der schwabischen Dialektparodierung
verwendet wird. In den Witzen (75) und (76) wurde das Suffix zu Wortern wie
«Sodele, jetzatle, Hausle» hinzugeflgt. Dabei wird der komische Effekt in der
Anekdote (75) von Anfang an vorhergesagt, weil der Empfanger bereits erkennt,
dass der letzte Satz mit phonetischer Inkongruenz verbunden sein wird -
phonetisches Spielen des Sounds. Aus diesem Grund beziehen wir uns diese
Anekdoten auf solche, die auf der Verwendung von Schibboleth basieren.

Onomatopdie (Ton) wird oft in Witzen verwendet. Der phonetische Scherz
mit dem Schallbild ist unaufgeregt und erzeugt die Unaufgeregtheit der Umstande,
indem er den freien Umgang mit der Sprachform charakterisiert und ein &sthetisches
Vergnugen bietet. Folgende deutschsprachige Witze sind auf der Schallplatte - dem
Bellen des Hundes oder der Motorarbeit des Autos - aufgebaut. Ihr Ziel ist nicht nur
das Lachen des Objekts oder Subjekts, sondern verbales Spielen fir das Spiel selbst.

In einem solchen Witz ist es nicht sinnvoll, nach logischen Inhalten zu suchen,
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verbale Tricks werden hier durch interne Sprachressourcen geschaffen, wie in einem
Witz (67), in der Osterreichische Polizisten die Geschwindigkeit eines Autos
simulieren, indem sie den langen und kurzen Sound von «Ssssssst — Ssst»
wiederholen dass in seinem Verstandnis der Grund fir eine Geldstrafe von 300
Schilling fur einen unfahigen Touristen war. In den Witzen (68) und (69) wird der
Motorbetrieb des Autos simuliert, indem das ungewohnlich gerollte «r» gespielt
wird.

Assonanz. Assonanz - akzeptiert phonische Organisation von Text -
Wiederholung von VVokalklangen - im Gegensatz zu Allyteration (Wiederholung von
Konsonanten). VVor allem die Assonanz dient als eigenstéandige Ausdruckskraft des
Textes. So ein Lehrer, in einem Witz (70) versucht, Deutschland auf eine Ebene mit
den Machten der Welt zu stellen, sagt, dass die Namen der wichtigsten Staaten
immer mit dem Buchstaben «U» beginnen, als Beispiel fir «die USA», die
«UdSSR» und fur Deutschland «Unsere Deutsche Demokratische Republik». Mit
dem phonetischen Empfang der Assonanz konnte der Lehrer sein Ziel verwirklichen.
Im Allgemeinen kann man feststellen, dass der komische Effekt durch verschiedene
Techniken des phonografischen Humors entstehen kann, die sowohl deutschen als
auch osterreichischen und schweizerischen Witze dhneln: Polysemie, Onomatopdie
(Ton), Homophonie, Akzente in ethnischen Witzen usw. Das Ziel dieser Phdnomene
ist es, die phonetischen Merkmale der Sprache hervorzuheben.

Die Wahrnehmung und Interpretation von komischen Texten erfordert
vollstéandiges sprachliches und extralinguistisches Wissen, ihr Konglomerat liefert
die richtige, angemessene fiir eine bestimmte nationale Sprachkultur Verstandnis.
Dabei muss besonders auf die sprachliche Kompetenz der Empfénger geachtet
werden. Dialektmedien erklaren sich selten einverstanden, die Verwendung nicht-
nativer dialektischer Einbriiche und Dialektismus in Witzen und anderen Texten
humoristischer Inhalte zu interpretieren und zu kommentieren.

FUr ein angemessenes Verstandnis von Humor sind sprachliche Kenntnisse

und Erfahrungen unerlésslich. Daruber hinaus inkorporiert in den literarischen Text
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des Dialektismus beim Decodieren bringt ein zusétzliches MaR an sprachlichen
Schwierigkeiten.

Epiphora. Epiphora - Wiederholt die gleichen Kldnge am Ende von Wortern,
Zeilen, Satzen des Werks. In den Witzen (71) und (72) der Epiphora wird als Mittel
verwendet, um den Hauptinhalt der Phrase hervorzuheben und erzeugt eine
Parallelitat der Aussagen, indem ein Remake-Schlisselwort. Im Witz (71) ist das
Schlisselwort «Sie, er» und im Witz (72) das wesentliche «Traum, Baum», das zu
Beginn des Witzes in einer einzigen Zahl und dann in einer Mehrzahl angenommen
wurde.

Homophon. Der phonologische Humor der deutschen Sprache wird durch das
Spielen von Homophonen, durch das Hinzufligen, Absenken, Ersetzen oder
Ubertragen von Vokalen und Konversationen sowie durch falsche Aussprache oder
Verzerrung bestimmter Satze dargestellt. Im Witz (73) konzentriert sich der Fokus
auf das Wort «Weiche (Bahnpfeil)» als essentiell und sein Homophon «weich» als
Adjektiv. Im Witz (74) spricht das Homophone 2 Worter: Das englische Wort
«how» in der Begriifung «How do you do?» und das deutsche Verb «hauen» in dem
aggressiven Satz "Hau du zuerst! (Schlag zuerst!)». Die Kontamination der
Aussprache des englischen Wortes «how» und des deutschen «hau» in herrschender
Neigung flhrte zu einer komischen Situation und zeigte die Ignoranz eines Friesen,
der nicht einmal elementare Sétze in englischer Sprache kennt.

Die phonographische Ebene spiegelt die Sprachpersonlichkeiten wider,
sowohl die, die den Text produzieren, als auch die, die ihn wahrnehmen;
reprasentiert ihre Weltanschauung, philosophische, moralische, kulturelle und
andere Einstellungen. Diese Kombination von objektiv und subjektiv im
phonografischen Sinne verleiht den neuesten sinnlichen Eigenschaften und
verwandelt phonographische Techniken in  Anreize zur Bildung von
subtextbezogenen Bedeutungen. Die Analyse der klanglichen Organisation der
Texte der deutschsprachigen ergab, dass Schibboleth, Ton, Homophonece und
Graphone die grofte Leistung haben, da sie die Bedeutung der komischen

Bedeutung
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des Witzes verstarken und gleichzeitig dazu beitragen, ein stereotypisiertes Bild der

ethnischen Gemeinschaft zu schaffen.
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3.2 Lexikalisch-semantische Methoden zur Aktualisierung ethno-kultureller
Stereotype
Zur Bildung der stereotypen Weise des Vertreters der deutschsprachigen

Nation tragt wie die Variabilitat der kontextbedingten Sinne, als auch den genug
vielféaltigen Satz der sprachlichen Aufnahmen, solcher wie Polysemie und die
Homonymie (die Homonyme, Homogrammern), das Wortspiel, Katachrese, die
Metapher, Metonymie und die Neologismen, das Oxymoron, die Wiederholungen,
und die Euphemismen bei. Die auffalligsten Anwendungsbeispiele von Mitteln der
lexikalisch-semantischen Kategorie sind im Zusammenhang mit der Verwendung
von Polysemie.

Der Witz (77) verwendet das vielwichtige Wort «Die Flasche», das auf der
einen Seite «Flasche» und auf der anderen Seite «Verlierer» zédhlt. So erhalten wir
implizit die Charakteristik des stereotypen Charakters des deutschen FuRRballteams
Bayern Minchen als Verlierer.

Im Witz (78) geht es darum, dass die Bayern geizig sind und Gberwiegend von
Geld leben, den Touristen hinterlassen haben (verdient mit Touristen). In diesem
Witz ist das Verb «erndhren» ist vielfaltig. Je nach Kontext kann es «flttern, essen»
und «halten» sein. Der Witz basiert auf der fehlgeleiteten Wahrnehmung des Wortes
durch das Schulkind, die es dazu bringt, die Bayern als Menschenfresser zu
betrachten.

Polysemie wird in Witzen (79) und (80) verwendet. Im ersten Witz ist das
Verb «Scharf» kann «stark gewdrzt (scharf)» bedeuten, sowie «deutlich, klar» -
bestreuen die Friesen der Fernseher vom Pfeffer damit wurde das Bild deutlicher. Es
bezeichnet ihre primitive Wahrnehmungen der Lexik einerseits, und mit anderem,
bildet die Vorbedingungen fir die Bildung der komischen Situation.

Es ist anzumerken, dass dieser Ansatz haufig verwendet wird, um stereotype
Situationen zu schaffen, in denen die Werte der deutschen Nation verspottet werden.
Eine &hnliche Situation ist in einem anderen Witz zu beobachten, in der
Ostfrieslander, die sich vor AIDS schiitzen wollen, geneigt sind, weil sie das Verb

«vorbeugen» in einem seiner Bedeutungen «nach vorn neigen (Kopf, Rumpf)»
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verstehen, ohne den fir die Situation notwendigen zweiten Wert des Vers
«verhindern, warnen» anwenden zu mussen.

Es sollte darauf beachtet werden, dass die stilistische Akzeptanz von
Polysemie in deutschsprachigen Witzen verwendet wird, um die Dummheit,
Primitivitat der Wahrnehmung der Realitat durch Vertreter einer Nation zu zeigen.

Die Homonyme. Eine Homonymie ist eine klangliche Ubereinstimmung
verschiedener Spracheinheiten, deren Werte nicht miteinander verknipft sind.[101]
Es ist nicht nur fir die lexikalische Ebene, sondern auch rechtschreiblich,
wortbildend, phonetisch, morphologisch, syntaktisch charakteristisch. Von den in
der sprachlichen Literatur hervorgehobenen Arten von Omonymen, die als
Annahme des Komismus verwendet werden, haben wir uns in den Texten der Witze
getroffen: vollstindige Homonyme, unvollstdndige Homonyme, Omophone,
intersprachige Omonyme (Paradigmen). Betrachten wir diese weitere Typen.

Vollstandige und partielle Homonyme. Die komische Situation des Witzes
(81) beruht auf dem Schlagen der homonymischen Bildung des nachhaltigen
Ausdrucks der deutschen Sprache «to Development output» und dem
Missverstandnis von Friese «Die Entwicklungslander». Sie glauben, dass sie in
Entwicklungslandern Filme zeigen und Fotos machen. Diese wortliche
Wahrnehmung gibt Anlass zu einem stereotypen Friesenbild.

Sprachibergreifende  Homonyme  (Kennworter).  Sprachiibergreifende
Homonyme sind Worter unterschiedlicher Sprachen, die in Klang und Schrift
ahnlich sind, aber nicht mit dem Wert Gbereinstimmen. Im Witz (82) die Komik der
Situation basiert auf der linguostilistischen Akzeptanz der intersprachlichen
Vereinheitlichung, wo der Italiener versucht, den Schweizer zu warnen, dass der
Ziegel fliegt «Come stai (Kommt Stein)». Der von einem ltaliener ausgesprochene
Satz «Come stai» hat im Italienischen die Bedeutung «Wie geht's?». Der Schweizer
passt zu «Danke, mir geht's gut!». Man muss aber die Tatsache nicht vergessen,
dass Italienisch in der Schweiz die offizielle Sprache ist, sprechen 6,5% der
Schweizer, so dass der Schweizer nicht beachtet, dass der Italiener versucht, mit ihm

auf Deutsch zu sprechen. Die Sprache jedoch mit einem sehr starken Akzent, was
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zu einem angemessenen interkulturellen Missverstandnis zwischen dem Vertreter
der Schweiz und Italien fuhrte. Der Witz (83) ist ein Beispiel fir eine
sprachlbergreifende Vereinheitlichung. Der Grund fir die Peinlichkeit des
Schweizer Bundesberaters war die Ubereinstimmung der Worter «bellen» in
Deutsch und Italienisch.

Die Abkirzung. Die Witze sind sowohl eine sprachliche als auch eine
schriftliche Quelle der Information, sodass es kein Wunder ist, dass die Wortbildung
und -verklrzung wie die Abkiirzung in deutschsprachigen Witzen populér geworden
ist. Die Abkirzung wird auf verschiedene Weise dargestellt:

1. Abkilrzungen, die aus GroRbuchstaben bestehen, die fir einen
Ausdruck stehen. Im Witz (84) ist eine solche Abkiirzung die Abkiirzung von
«Acquired Immune Deficiency Syndrome» — «AlDS». Die komische Situation wird
durch das Nichtwissen der Osterreicher dargestellt.

2. Abkirzungen, die aus GrolRbuchstaben und Ziffern bestehen, die
Worter oder Sétze darstellen. Der Witz (85) verwendet die Abkiirzung «3. v. 1.» was
bedeutet «dritte. von. links.». Der Gebrauch dieses Kiirzels wird durch den Versuch
des Autors erklart, dem Leser eine Erklarung zu geben. Andernfalls kann ein
deutscher Politiker, der CSU-Vorsitzender und bayerischer Ministerpréasident war,
die Leser mit einem Schwein verwechseln.

3. Abkirzungen, die aus getrimmten Wortern bestehen, die in den
urspringlichen Worterbichern oder getrimmten Komponenten des urspringlichen
komplexen Wortes enthalten sind. So wird im Witz (86) das Verstandnis des
Schweizer Abkirzungspolitikers Dr. - und Prof. -Titel als etwas, das Vertrauen,
Bildung, Intelligenz beeinflusst. In seinem Witz stimmt Adolf Ogi zu, vor seinem
Namen eine Abkirzung hinzuzufiigen, hat keinen Sinn fir «Adolf Ogi, RSK», das
eigentlich nur den Namen «Realschule Kandersteg» bedeutet, aber klingt gewichtig
und l0st eine gewisse Pietét in der Umgebung.

Die Nutzung von solchen Abbreviationen bringt zur Internationalisierung der
Kirzungen, sie ersetzen die Worter, die Vorschldge und die Phrasen, kénnen die

Buchstaben, die Zahlen und die Interpunktionszeichen auch einschlielen. Mit
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diesem Empfang gewinnt der Witz Elemente, die die moderne Realitat
widerspiegeln, die fur alle Altersgruppen und Generationen relevant sind. Die
Reduzierung fugt Emotionalitat und Expressivitat des Komik-Textes.

Jargonismen,Vulgarismen. Jede Sprache ist von Natur aus sozial, weshalb sie
aulerhalb der Gesellschaft nicht existieren und sich entwickeln kann. In jeder
Entwicklungssprache kann derselbe Gedanke je nach Situation unterschiedlich
ausgedrickt werden. Es gibt neutrale Worter, die den Kern der Sprache bilden und
unabhdngig vom Kommunikationsbereich verwendet werden, und stilistisch
gefarbte Worter, die in bestimmten Situationen verwendet werden. Diese Worter
werden in Worterblchern als nicht-iterative oder unkonventionelle bezeichnet. [92]

Bei der Betrachtung eines ungewohnlichen Wortschatzes ist die Existenz
eines funktionalen und expressiven Stils zu bertcksichtigen. Der funktionale Stil,
den die Sprachwissenschaftler der Prager Schule zum ersten Mal anbieten, kann als
«eine Sammlung von Sprachmitteln» definiert werden, die in einer bestimmten
Kommunikationsumgebung zu einem bestimmten Zweck verwendet werden, und
das gilt fir die Sprachsprache. Der Jargon gilt als eine Rede von bestimmten
Berufsgruppen, zuganglich, um nur sie zu verstehen.

Ein expressiver Stil wird auf der Grundlage bestimmter emotionaler und
situativer Kriterien hervorgehoben und als traditionelle Sammlung von sprachlichen
Mitteln fiir eine expressive Kommunikation definiert. Zu diesem Stil kdénnen
Vulgarismen gehoren. Durch ihren groben und unanstdndigen Charakter beziehen
sich Vulgarismen eindeutig auf unkonventionelle Wortschopfung. Sie haben eine
tabu definierte Bedeutung in Bezug auf das Standard-Deutsch, aber trotzdem finden
sie sich in vielen Wityen. In erster Linie werden diese Worter verwendet, um eine
Beziehung zu einem ethnischen Représentanten auszudricken, sowie um einen
emotionalen Zustand auszudriicken.

Der Witz (87) zeigt die Haltung der Bayern gegentiber den Berlinern, die ihren
Hass nicht einddmmen konnen. Auf der einen Seite sagen sie, dass sie keinen
Rassenhass «Rassenhass», aber zur gleichen Zeit wenden sich an den Berliner «Du

SaupreulR», «<Du Damischers». . . mit Vulgarismen.
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Im Witz hat (88) Deutsche das schlechte Wissen des Englisches, und,
berichtend, welchen Steik er probieren wollte (im Witz «bloody»), hat er nicht
verstanden, was Vulgarism «teufels- Ubernommen hat, wonach der Kellner auch
unter Ausnutzung der abgeschmackten Lexik «Do you want some fucking potatos
with it berichtet hat?». In diesem Witz beobachten wir sowohl versehentlich als auch
absichtlich die Verwendung vulgarer, unkonventioneller Wortschépfungen.

Das Wortspiel. Eine Form, die auf einer Kombination aus Wortern in einem
Kontext oder verschiedenen Werten eines einzelnen Wortes oder einer Vielzahl von
Wortern (Wortern) basiert, die identisch oder ungefahr &hnlich klingen. Wortspiel
basiert auf einem Spiel von Wortschopfung oder Omnation.

Die Haufigkeit des Witzes eines Sprachwortes ist groR. Dieses Phdanomen ist
im Witz (89) zu beobachten und hat eine so genannte «konventionelle»
Unterordnung. Das Missverstdndnis der Teilnehmer an der komischen Situation
besteht in der gleichzeitigen Verwendung der territorialen Synonyme «Fahrkarte»
und «Billett», von denen einer Teil des Sprachabschnitts der deutschen
Standardsprache ist, und der andere ist das Wortlaut der Schweizer Literaturvariante
dieser Sprache.

Die Aussagen des schweizerischen Teilnehmers (ber den Dialog mit dem
deutschen Birger des Wortes «Billett» sind absurd und belegen daher die Intoleranz
der Schweizer gegeniiber anderen deutschen Muttersprachlern. Die erwahnte
Komposition «Fahrkartenschalter» enthélt in ihrer Struktur ein Synonym mit
literarischem Deutsch. Die gleiche Situation ist im Witz (90) zu beobachten, wenn
das Wortspiel auf dem Boden der Antonymisierung «runde Raume» und «in den
Ecken scheil’en» gebaut.

Neologismen. Mal3geblich fur den Zustand der Wortschépfung der modernen
Sprache ist Neologismus. In der Linguistik gibt es spezielle Kriterien, die es
erlauben, Okkasionalismus von Neologismus als Lexem zu unterscheiden. Sie
zeichnen sich durch H&ufigkeit in verschiedenen Quellen aus, erfordern keine
speziellen Kontexte, um ihre Bedeutung zu verwirklichen, und tber vokale Derivate

verfigen. Der Neologismus des Witzes (127) st daher der Begriff
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«Solidaritatszuschlag» (Zuschlag auf Wertschopfung und Steuern auf Unternehmen
erhoben um zusatzliche Mittel zu erhalten, um die Kosten im Zusammenhang mit
der Vereinigung von Deutschland zu decken), der den Vertreter Westdeutschlands
emport.

Okkasionalismus. Der Wendionalismus ist ein in der Sprache der
unproduktiven  Wortschépfungsmodelle  entworfener  und  individuell-
urheberrechtlicher Neologismus, der ausschliel3lich in einem bestimmten Kontext
als wortgewandtes Mittel der kinstlerischen Ausdruckskraft oder des Sprachspiels
verwendet wird. Okkasionalismus wird in der Regel nicht verbreitet und gehort nicht
zum Vokabular der Sprache.

In der Linguistik gibt es spezielle Kriterien, die es erlauben, Okkasionalismus
von Neologismus als Lexem zu unterscheiden. Sie zeichnen sich durch Haufigkeit
in verschiedenen Quellen aus, erfordern keine speziellen Kontexte, um ihre
Bedeutung zu verwirklichen, und verfiigen Uber vokale Derivate.
Der Neologismus des Witzes (91) ist also der Begriff «Solidaritatszuschlag», der
einen westdeutschen Vertreter emport. Ein weiterer Neologismus ist das Wort «Die
WC-Ente», ein Witz (92). Das Komische der Situation ist, dass die Friesen nicht
wissen, dass dies der Name des Toilettenspulmittels ist, so dass sie die Toilette
immer mit einem Sttick Brot, um die Toilette Wanne zu futtern besuchen.

Die Metapher. Unter den Wortschopfungen, die die Stereotype einer Sprache
darstellen, sind die interessantesten Metaphern. Unter Metapher versteht man
traditionell die Annahme oder den Mechanismus der Sprache, der sich in einem
Wort manifestiert, das eine bestimmte Klasse von Gegenstanden, Phdnomenen usw.
bezeichnet. Was fir eine Eigenschaft oder einen Namen eines Objekts in einer
anderen Klasse oder einen Namen einer anderen Klasse von Objekten erforderlich
ist, ist in jeder Hinsicht unologisch. Im erweiterten Verstandnis gilt der Begriff
«Metapher» fiir alle Arten von Wortern mit indirekter Bedeutung. Tatséchlich
strukturieren Metaphern unsere Wahrnehmung, unser Denken, unser Handeln.
Dementsprechend bestehen die Essenz der Metapher in der Erkenntnis und das

Erleben von Phdanomenen der einen Art in Bezug auf Phdanomene der anderen Art.
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Metaphern wie Sprachaussagen werden nur moglich, weil es Metaphern im
menschlichen Konzeptsystem gibt. Diese kognitiven Metaphern schaffen Analogien
und Assoziationen zwischen den etablierten konzeptionellen Kategorien, die private
Sprachmetaphern erzeugen. Der universelle Charakter sollte als das VVorhandensein
dieses Mechanismus im Bewusstsein jeder Person verstanden werden, unabhéngig
von der Sprache, in der er spricht. Der Prozess der Metaphorisierung basiert auf der
menschlichen Féahigkeit zu vergleichen und der Vergleich erfolgt im Einklang mit
dem menschlichen AusmaR des Wissens und der Vorstellung. Im Witz (93) flhrt
diese Fahigkeit zu einer komischen Wirkung im Vergleich zwischen Mannern und
Frauen. Die Art der erweiterten Metapher findet sich im Witz (94) mit dem Empfang
der Personalisierung.

Metonymie. Metonymie ist ein Weg oder ein Sprachmechanismus, der darin
besteht, einen Namen von einer Klasse von Gegenstdnden oder einem einzelnen
Objekt in eine andere Klasse oder ein einzelnes Objekt, das in Verbindung mit
angrenzenden Daten steht, regelmaRig zu verschieben. Das Phanomen der
Metonymie im deutschsprachigen Witz tragt dazu bei, durch seine assoziative
Verwandtschaft einen komischen Effekt zu erzielen. Im Witz (95) wird die
Unkenntnis des Friesen in den Musikinstrumenten dargestellt, und der humorvolle
Effekt wird durch den metonymischen Vergleich der Musikinstrumente mit der
Heizungsbatterie und dem Feuerldscher erzielt. Im Witz (96) handelt es sich darum,
dass, wenn 10 Bayern zu verbinden, so wird sich das aerodynamische Rohr ergeben,
das heif3t ist die Dummbheit der Bayern mit der Hilfe von den Vergleichen des hohlen
Rohres mit dem leeren Gehirn des Bayern vorgestellt. Im Witz (97) wird die
expressive Konnotation des letzten Satzes «Der Erfolg liegt klar auf der Hand»
geglattet. Im Witz (98) sind zusammenhdngende Konzepte «Wessis» und
«Melkkuhe», weil Wessi eine grolie Anzahl von verschiedenen Arten von Steuern,
um die Normalitat von Ossi zu unterstitzen und zu gewahrleisten. Im Witz (99) wird
die kleine Brustgrofie einer Frau durch den metonymischen Gebrauch des deutschen

Wortes «Hockerli» statt des Wortes «der Busen» gespielt.
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Die Hyperbel. Hyperbel ist ein Pfad, der in einem stark (bertriebenen
Ausdruck von Geflihlen, Gedanken oder Tatsachen besteht. Im Witz (100) wird die
Tatsache, dass die Schweizer sehr langsam sind, natirlich zu einem hyperbolisierten
Phé&nomen, bertrieben. Ebenso tbertrieben ist das Bild von Friese. Im Witz (101)
erscheint er als Mann, der statt FiRen die Flosse «Die Schwimmflosse» und den
Haken hat, wodurch er beim Gehen immer den Sound «Platsch-klick-Platsch-klick»
macht. . . Diese Voreingenommenheit der Deutschen gegeniiber den Friesen ist
darauf zurlckzufiihren, dass sie, anders als die deutschen Stamme, die stdlich der
Niederlande des Rheins lebten, ihr Leben anders lebten als in den Gebieten, die dem
romischen Reich untergeordnet waren. Die Bewohner der Mérsche haben Rinder
geziichtet. Seit langem gibt es Wollspinnen und Weberei. Obwohl die Fruchtbarkeit
der BoOden Ackerbau zugelassen hat, hat sich Letzteres aufgrund hdaufiger
Uberschwemmungen nicht entwickelt. Auch die Friesen waren von Anfang an
Schiffsbau und waren die besten Boote in der Nordsee. Ein Teil der Friesen siedelte
mit den Angelsachsen um. Die Geschichte der Seefahrt in der Nordsee zeigt, dass
die Schifffahrts- und Schifffahrtserfahrung schon Jahrhunderte vor der Ankunft der
Romer bestand [65].

Katachrese. Katachrese ist ein Pfad, der mit dem Gebrauch von Wértern in
einem Wert verbunden ist, der ihnen nicht gehdrt und oft als hyperbolische Metapher
dient. Das heil3t, es ist eine Kombination aus zwei oder mehr inkompatiblen, aber
nicht kontrastierenden Wortern. Im Witz (102) sind die unvereinbaren Worter
«Expressbrief» und «von Marz letzten Jahres», weil Expressbrief - ein Brief, sollte
so schnell wie mdglich am nachsten Tag und nicht im Marz letzten Jahres geliefert
werden. Im Witz (103) werden die stereotypen Bilder der beiden deutschen Vertreter
gespielt. «Wessi» ist ein Bild von einem arroganten Mann und «Ossi», immer
arbeitslos. Mit Hilfe der sprachlichen Aufnahme der Katachrese im letzten
Vorschlag wird die Variante jener Weise vorgeschlagen, wer bei der Kombination
entstehen konnte es ist zwei vorgestellte Gestalten «Einen arroganten Arbeitslosen

(arrogant, hochmiitig, arbeitslos)» hoher.
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Das Oxymoron. Oxymoron ist ein literarisch-poetischer Empfang, der in einer
Mischung aus gegensétzlichen, kontrastierenden Konzepten besteht, die zusammen
eine neue Vorstellung erzeugen. Das Besondere an Oxymoron ist die Kombination
von stark kontrastierenden, in der Bedeutung entgegengesetzten Wortern, was zu
einer neuen Bedeutungsqualitat, einem unerwarteten expressiven Effekt fiihrt. Man
konsumiert Oxymoron vorwiegend in der Haushaltssprache, so dass es oft in Komik-
Texten vorkommt. In deutschsprachigen Witzen wird oft in verschiedenen
Situationen nicht nur die Dummbheit der Friesen, sondern auch ihre Ignoranz
gespielt. Der Witz (104) zeigt auch eine dhnliche Situation, nur am Beispiel der
Friese. Oxymoron ist der Begriff «abschissigen See». Oft wird in der Anekdote die
mangelnde Vernunft der Osterreicher betont, wie zum Beispiel in der Situation des
Witzes (105). Der humorvolle Effekt dieses Witzes basiert auf dem Sprachkonzept
Oxymoron, das mit Wortern wie «heil3es Wasser» und «Einfrieren» realisiert wird.
Die Helden dieses Witzes werden heilles Wasser durch Einfrieren aufbewahren.
Wasser kann in bestimmten Temperaturzustanden nicht gleichzeitig vorhanden sein.

Synekdoche. Eine Art von Metonymie, die in bestimmter Weise mit Quantitat
verbunden ist - ein Teil statt Ganzzahl, eine einzige anstelle von multiple, und - im
Gegenteil. Im Witz (106) wird als Ganzes «Kirschenernte» und als Teil
«Kernkraftwerk (AES)» bezeichnet. Die Wurzel des ersten Wortes ist der Teil des
Wortes «die Kirsche» und der zweite «der Kern», worauf die komische Wirkung
aufgebaut ist.

Der Euphemismus. Euphemismus - Wort oder Ausdruck, Pfad, wird
verwendet, um indirekt, versteckt, insbesondere weich, hoflich zu benennen
bestimmte Gegenstdnde, Phdnomene, Aktionen, Schweigen ihrer direkten Namen
(bereits bei der Umbenennung oder logischerweise am motiviertesten bei der
primaren Bezeichnung). Der Gebrauch von Euphemismen in der Sprache ist eng mit
dem Versuch verbunden, sozial oder psychisch inakzeptabel Nominierungen durch
ahnliche, aber neutral zu ersetzen, so dass Euphemismen als &sthetisch sinnvolle

Mittel der Informationsuibertragung zu betrachten [35].
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Im Witz (107) wird der Euphemismus «Gescheitere (Versager)» verwendet,
was inhaltlich neutral und emotional anstatt «Die Selbstmdrder» ist. Um die groRRere
Expressivitdt der Stadte auszudriicken, verleint dieser Witz menschlichen
Eigenschaften durch die Anwendung von Personalisierung.

Die lexikalisch-semantische Prasentation von ethnokulturellen Stereotypen ist
fur die Organisation des Textes des Witzes am wichtigsten. Denn er kombiniert
Wortforschung nach ihrer Bedeutung. Auf der lexikalisch-semantischen Ebene
wurden die Ergebnisse des kognitiven Denkprozesses des Vertreters der ethnischen
Gemeinschaft gesammelt, die wéahrend des Kommunikationsprozesses produziert
wurden. Die systematische Organisation der Texte der Witze auf der wortkargen und
semantischen Ebene des untersuchten Korps der Witze wird durch Phdnomene wie
Polysemie, Katachrese, Metapher, Metonymie, Neologismus, Oxymoron und

Euphemismus ausgedriickt.
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3.3 Syntaktische Methoden zur Aktualisierung ethno-kultureller

Stereotype
Gegenstand eines deutschsprachigen Witzes auf syntaktischer Ebene waren

die Satze (deren Aufbau und grammatikalische Eigenschaften) und der Begriff als
minimale grammatikalische Kombination von Wortverbindungen. Das Besondere
an der Analyse war die Hervorhebung der typischen Syntaxtechniken, die im Text
des deutschsprachigen Witzes verankert sind und zu einer komischen Wirkung
beitragen.

Die Antithese. Antithese als stilistische Behandlung, driickt Polaritat aus, wird
meist in Witzen und Phraseologismen verwendet. Die Popularitat der Verwendung
von Antithese in diesem Zusammenhang hat eine Erklarung. Erstens ist die
Gegenuberstellung von stereotypisierten Vorbildern innerhalb der Antithese die
Wahrnehmung der Realitat durch den Menschen als Akteur der Sprache. Zweitens
ist die Gegenuberstellung von stereotypisierten Bildern, die ein gewisses komisches
«Gegenteil» (Inkompatibilitat, Inkonsistenz) hervorhebt, ein nitzlicher Boden fir
einen humorvollen Effekt [81].

Die Mittel der Sprachprésentation sind komisch «entgegengesetzte»
stereotype Bilder auf den Polen der Antithese verschieden. Im Witz (108) wird die
Antithese durch den Empfang einer syntaktischen Ellipse ausgedriickt, da im
zweiten Teil des Satzes das Gesagte fehlt. Im Beispiel (109) wird das stereotype Bild
des Antithese-Friesenpols durch das Schlagen der Tradition dargestellt, das Schiff
zu heiligen, indem man eine Flasche Champagner dartber zerschlagt. Aber diese
Tradition wurde von Freeze falsch interpretiert, so segnen sie die Champagnerfabrik,
indem sie das Schiff.

Ein weiteres ausdrucksstarkes Beispiel der Antithese zeigt der Witz (110), in
dem die Antithese den Wunsch hat, dass der Friese nach seinem Tod eingeédschert
wird, und die Unmdglichkeit, dies zu tun, weil er auf einem sinkenden Dampfer
sterben wird. Im Beispiel (111) missen Sie Basislinien wie «die Glatze», «der
Rasierapparat» und «Kasten» beachten, mit denen das dulRere Bild von Friesen als

kahle Menschen betrachtet werden. Unter Verwendung der Antithese werden die
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oben genannten Konzepte aktualisiert und gegenlbergestellt, wodurch ein
komischer Effekt entsteht.

Die Antithese bietet einen scharferen Kontrast, der den Dingen
entgegengesetzt wird, wodurch klare Bilder im Bewusstsein entstehen.
Gegenlberstellung verscharft die Meinung, hilft, den Text oder einen Teil davon zu
organisieren, wodurch parallele Formen, insbesondere Antithesen, als Mittel zum
Ausdruck von zeitlichen und raumlichen Gegenuberstellungen verwendet werden.

Die Meiose ist eine stilistische Annahme der Aussage, dass die Eigenschaften
des abgebildeten Gegenstandes oder Phdnomens absichtlich und Ubermalig
vermindert werden. Der Anwendungsbereich dieses Empfangs ist die Sprache der
klnstlerischen Literatur, die Werke der Folklore, die Haushaltsrede. So sind in den
Witzen Uber die Schweiz ziemlich viele Situationen aufgebaut, um den Dialog
zwischen Gott und dem Schweizer zu schlagen.

Im Witz (112) wird die komische Situation durch Meiose und die gesprochene
Form des osterreichischen Dialekts dargestellt. In einem Witz griff Osterreich
Deutschland an, und der Osterreichische General freut sich ber die Basis, sie
brauchen Panzer, worauf die Basis «Oan oder glei olle zwoa ( Ein oder alle zwei)».
Auf der einen Seite erklarte Osterreich 1955 die standige Neutralitat und
Unverbindlichkeit an allen militarischen Blocken, so dass es keine militérische
Ausriistung bendétigt, aber auf der anderen Seite ist die Zahl der Waffen in Osterreich
stark zurlickgegangen.

Insbesondere stellt der Witz (113) eine deutliche Verringerung dessen dar,
was sie am Mathematischen Institut in Erlangen mit einem Schild auf der Toilette
machen: «Sie sind momentan der Einzige in diesem Geb&ude, der weil}, was er tut».

Chiasmus. Die Syntaxform beinhaltet einen umgekehrten Parallelismus in
symmetrischen Teilen eines Satzes (oder einer Phrase), oft mit doppelter
Wortwiederholung (ABBA). Im Witz (114) basiert der komische Effekt darauf, den
Namen des groBten Schweizer Finanz-Konglomerats zu besiegen und bietet
verschiedene Finanzdienstleistungen auf der ganzen Welt — «UBS». Die UBS AG

hat ithren Sitz in Basel und Zirich. Daher Uberrascht es nicht, dass der Chiasmus,



75

eine Syntaxfigur, die auf dem umgekehrten Parallelismus in symmetrischen Teilen
der Phrase basiert, mit doppelter Wortwiedergabe auf Englisch gefiihrt wird. Im
Witz (115) wurde Chiasmus angewendet, um das Bild eines schlauen Deutschen
darzustellen. Die Figur des Chiasmus ist ein Witz(116), der Realitat, die nur fir die
PreuRen, die Bayern, die Schwaben, die Sachsen, die Friesen, d.h. die Vertreter
Deutschlands, die es hauptsachlich bevolkern, charakterisiert. Regionale Vertreter
konnen ihre Nachbarn in einem vorgeschlagenen Formular leicht erkennen und
helfen auch Informationen Gber die zwischenmenschlichen Beziehungen der
deutschen Vertreter zu erhalten.

Aposiopese. Die Aposiopese ist ein plotzlicher Stopp wahrend der AuBerung,
stort den syntaktischen Aufbau der Sprache und zeugt von Geftihlen, Schwankungen
des Kommunikators. Zum Beispiel zeigt der Witz (117) auf der einen Seite eine
verhaltnisméalige Situation: Drei Bettler wollen Geld von Passanten anfordern. In
den Pointen nutzt der letzte Satz jedoch die Aposiopese «Ossi hat Heimweh». . . Ein
derartiger Ansatz hilft, das Ziel zu erreichen, die Geflhle von Wessi zu bestimmen,
die Ossi-Hilfe, die die Westdeutschen schon immer durch Steuern finanziert haben.
Ossi betrachten den 6stlichen Teil Deutschlands als ihre Heimat und vermissen sie.
Auf der anderen Seite geben die Menschen dem Bettler 600 DM und betrachten ihn
als echten Ossi, weil das Konzept von Ossi und Bettler fir sie synonym ist.

In den Witzen (118) und (119) ist es moglich, ein stereotypes Bild nicht nur
von einem einzelnen Friesen, sondern von allen Ostfriesen als Ganzes zu bilden. Im
Witz (119) wird der komische Effekt durch den Einsatz von Polysemie erzielt.

Im Witz (120) setzt Unvollstdndigkeit sowohl implizite als auch explizite
Wahrnehmungen des Wortes «Schuhe». In diesem Witz beobachten wir auch die
Verwendung der Heilung.

Der Vergleich. Ein Vergleich ist ein Pfad, bei dem ein Gegenstand oder
Phdnomen in einem gemeinsamen Merkmal mit einem anderen Gegenstand
verglichen wird. Ziel des Vergleichs ist es, im Objekt des Vergleichs neue, wichtige,
bevorzugt fur die Aussage der Eigenschaft Subjekt zu identifizieren. Vergleich

unterscheidet man: der verglichene Gegenstand (das Objekt des Vergleiches), den
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Gegenstand, mit dem die Gegenuberstellung (das Mittel des Vergleiches), und ihr
allgemeines Merkmal geschieht. Im Witz (121) ist der Burgenldnder Gegenstand des
Vergleichs - Tiere (Hund, Bar), in Punten - ein Schwein.

Die Verwendung des Vergleichs ist im Allgemeinen ein folkloristisches
Genre, zu dem der Witz gehort. Ein Merkmal des Vergleichs ist die Erinnerung an
vergleichbare Gegenstande, wobei das allgemeine Merkmal nicht immer erwahnt
wird. Der Witz (122) basiert auf dem Spiel der Wortschopfung, nennt die hduslichen
Realitaten (ethnographische Realitdten) fur die Deutschen — «Gurkensalat». Es ist
bekannt, dass in Deutschland Gurkensalat ist ein sehr beliebtes Gericht, aber im
folgenden Witz der Schaffung eines komischen Effekt baut auf indirekten Vergleich
von Kaktus mit Gurken. Daruber hinaus wird die Eigenschaft des Kaktus gespielt -
die Kolonie, die seine Rasur erfordert.

Der syntaktische Parallelismus bezeichnet den gleichen Aufbau mehrerer
Satze, wenn die Satzmitglieder in derselben Reihenfolge identisch ausgedriickt
werden. Im Beispiel (123) Ein syntaktischer Parallelismus ist der VVorschlag, der die
Versuche eines Bewohners des Schweizer Kantons AGAU, eines Baslers und eines
Zircher Birgers darstellt, die Todesstrafe zu vermeiden.

Aber letzteres ist nicht gerade erfolgreich, was einerseits dazu beitragt, das
stereotype Bild des Zircher Birgers als nicht allzu entfernte Person darzustellen und
andererseits zu einer komischen Wirkung beitragt. Der syntaktische Parallelismus
Ist auch die Position identischer oder &hnlicher Sprachelemente in benachbarten
Teilen des Textes. Im Wortlaut des deutschsprachigen Witz (124) sind die dhnlichen
Elemente die Ansprache des Sohnes an die Mutter bzw. der Mutter an den Sohn.

Ellipse (syntaktisch). Eine Ellipse ist eine stilistische Form, die, wenn eine
Komponente einer Aussage nicht erwahnt wird, weggelassen wird, um den Text
starker und dynamischer zu gestalten. Die Ellipse fordert den schnellen Wechsel von
Ereignissen, Aktionen, der allgemeinen Dynamik der abgebildeten Szene, dem
angespannten Zustand des Charakters, tragt weitere Details zu seinem sprachlichen

und psychologischen Charakter. Die Ellipse ist die konsequenteste in der
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gesprochenen Rede, ist eine ihrer Differentialmerkmale. Daher wird die Ellipse als
stilistische Figur haufig in den Witzen verwendet.

Im Witz (125) wird dieser Empfang verwendet, um die Sprache des Ostfriesen
in der Post zu Ubertragen. Die Klarheit eines Ausdrucks, der eine Syntaxellipse
darstellt, wird durch einen sinnvollen und einen syntaktischen Parallelismus
unterstutzt.

Im Witz (126) wird diese stilistische Figur mit Worten wie «Trier - geféllt 2»,
«Koblenz gefallt 3» . . . dargestellt. Dieser Witz ist auch durch die Techniken der
Homonymie und Aposiopese gekennzeichnet. Das Wort ist «gefallt» und das Verb
«fallen», was in der Kommunion mit dem oben genannten Verb dbereinstimmt,
dementsprechend stimmen diese Worter in Klang und Schrift gleichzeitig tUberein,
aber unterschiedlich in der Bedeutung, was zu einem falschen Verstandnis des
Soldaten der Nachricht fihrt.

Eine Analyse ergab die Haufigkeit der Verwendung von Syntaxtechniken, um
ethnokulturelle Stereotype der deutschsprachigen Gemeinschaft im Text des Witzes
zu prasentieren. Unter allen Mitteln, die untersucht wurden, die gréfite Bedeutung,
um einen komischen Effekt zu erzeugen, sind Aposiopese, syntaktische
Parallelismus, Antithese, Vergleich, Meiose, Chiasmus, , wortliche Verstandnis der

Phraseologie.



78
SCHLUSSFOLGERUNGEN ZUM KAPITEL 3

Zur Umsetzung der Kategorie des Komischen in ethnischen
deutschsprachigen Witzen dienen Ursprungs verschiedene phonografische,
wortgewandte und semantische Techniken. Je nach Einstellung des Empfangers
bereichern sie durch ihre emotionale und expressive Farbung den Hauptwert der
Wort-, Grammatik- oder Texteinheit mit zusétzlichen Konnotationen mit
komischem Unterton.

Bildlichkeit und Ausdruckskraft sind charakteristisch fir komische
Texteigenschaften. Selbst konsumneutrale sprachliche Mittel, abhdngig von den
Intentionen des Empféngers, erwerben zusatzliche emotionale Bewertungstone, als
zur vollsten Umsetzung des komischen Plans beitragen.

Zu den phonografischen Mitteln, die an der Prasentation des komischen
Diskurses in einer ethnischen Anekdote beteiligt sind, gehodren Schibbelte,
Graphone, Klangnachahmung, Onomatopdie, Assonanz.

Auf der lexikalisch-semantischen Ebene am h&ufigsten sind Homonymien,
Homographen,  Polysemie,  Okkasionalismus,  Neologismus, = Oxymoron,
Wiederholungen und Euphemismen.

Die syntaktische Komponente der sprachlichen Mittel zur Aktualisierung der
Kategorie des Komischen in den Texten der deutschsprachigen Witzen wird durch
Aposiopese, syntaktischen Parallelismus, Antithese, inkonsistente Sendungsfolgen,
wortliche Verstandnis von Phraseologismen, komplexen Waortern und Ausdriicken
dargestellt.

Viele der untersuchten Witze zeigten einen verstarkten komischen Ton der
Aussage durch die gleichzeitige Verwendung mehrerer bild- und ausdrucksstarker

Mittel zur Umsetzung des Komischen innerhalb eines Satzes.
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SCHLUSSFOLGERUNGEN

Die komische Art des Diskurses ist das Ergebnis einer geistig-
kommunikativen Tatigkeit humorvollen Charakters, deren Grundlage einen
modernen deutschen Witz bildet. Die Studie fuhrte eine systemische Analyse des
deutschsprachigen Witzes, seine diskursiven und kognitiven Aspekte durch. Der
Status des Witzes als komplexes sprachliches Phdnomen wird durch den systemisch-
pragmatischen Ansatz zur Erforschung betont. Im Rahmen dieses Phdnomens
entspricht die Informationsfillung der Witze den Anforderungen an kleinformatige
Texte des komischen Diskurses und ermdglicht es die Textsorte des Witzes zu
modellieren.

Genre und Textsorte des Komik-Textes — zwei Seiten desselben Phdnomens:
ein Witz als sprachliches und systemisches Phdnomen, als Textsorte und als
Phanomen der sprachlichen Umsetzung. Der moderne Witz wird aktiv als Mittel der
informellen Kommunikation eingesetzt und zielt darauf ab, einen Lichteffekt durch
den Einsatz verschiedener Instrumente zu erzielen. Seine Wahrnehmung beruht auf
kognitiven Eigenschaften des menschlichen Bewusstseins, wie der Reflexion der
umgebenden Realitat und der Bildung eines stereotypisierten Verstandnisses. Die
Erkenntnis der Bedeutung des Witzes ist einer der Schlusselbegriffe der kognitiven
Theorie des Komischen.

Humor als eine Art des Komischen ist ein internationales Phdnomen, das in
allen Kulturen vorhanden ist und allen Angehorigen ethnischer Gruppen zugeordnet
ist. Daher werden Witze, die auf universellen menschlichen Werten beruhen, von
den Empfangern aller ethnischen Gruppen wahrgenommen.

Ethnische Witze sind die Textsorte flir Menschen, die gemeinsame ethnische,
sprachliche, soziale Merkmale teilen. Ein ethnischer Witz, der darauf abzielt,
Vertreter einer anderen ethnischen Gemeinschaft zu verhohnen und auf stereotypem
Boden aufgebaut ist, zeichnet sich durch eine explizite und implizite Art der
Darstellung nationaler Merkmale aus.

Die Studie des Begriffs «Stereotyp» ist interdisziplindr, was viele seiner

Definitionen erkléart. Die moderne Sprachwissenschaft betrachtet Stereotype als
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Urteilsvermdgen, wird in unnétig vereinfachter, allgemeiner und emotionaler Form
einer bestimmten Gruppe von Menschen bestimmte Eigenschaften oder
Verhaltensweisen zugewiesen oder nicht anerkannt, und als funktionale, adaptive
Prozesse, die eine zentrale Rolle in der sozialen Wahrnehmung spielen.

Die Hauptaufgaben der Funktionsweise der Stereotypen im Text des Witzes
sind die Konkretisierung und Vereinfachung der Wahrnehmung von Vertretern einer
ethnischen Gruppe von Vertretern einer anderen Gemeinschaft. Der Witz der
ethnischen Thematik ist eine der produktivsten Quellen, um die Existenz des
nationalen Charakters zu bestatigen, indem man die Stereotype verhohnt, die in der
interkulturellen Kommunikation ethnischer Gemeinschaften entstanden sind.

Die Bildung einer Sammlung von Assoziationen, die eine Zielgruppe mit
einem Satz von beschreibenden Merkmalen verknipfen, bildet die Grundlage fur
den Stereotypisierungsprozess. Die Studie hat gezeigt, wie sinnvoll es ist, einen
Begriff «ethnokulturelles Stereotyp» zu verwenden, um die Standarddarstellung der
meisten Menschen, die ein Ethnos bilden, tber Menschen, die zu einer anderen
ethnischen Gruppe gehoéren, zu bezeichnen. Der Inhalt ethnokultureller Stereotype
wird durch die folgende Faktoren beeinflusst: die sozialen, politischen und
wirtschaftlichen Rahmenbedingungen und die Besonderheiten der Beziehungen
zwischen den Gruppen, Dauer und Tiefe des historischen Kontakts.

Die Gegeniberstellung der positiven Eigenschaften, die seinem Volk
zugeschrieben werden, und der negativen Eigenschaften, mit denen die Vertreter
anderer Nationen ausgestattet sind, hangt mit dem Bestreben zusammen, die
Gruppenwerte zu schitzen, zu betonen und ihre Widersprichlichkeit und
Individualitdat unter Beweis zu stellen. Der Umgang mit dem Genre des
«Umgangswitzes» von den Positionen der reprasentativen  Auto-und
Heterostereotypen der deutschsprachigen Gemeinschaft ermdglicht es, einen neuen
Blick auf die Probleme der Selbstidentifizierung der deutschsprachigen ethnischen
Gruppen.

Die Studie stellt fest, dass die ethnische Gruppe nur eine Gruppe von

Menschen sein kann, die sich als solche bewusst ist und sich einer anderen
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ethnischen Bildung entgegenstellt. Dieser Prozess wird durch die Anwendung einer
aulleren und elementaren Manifestation der ethnischen Identitét, des Ethnismus. Die
Untersuchung der Funktionsweise der Ethnonyme der deutschsprachigen
Gemeinschaft gewinnt an Bedeutung im Zusammenhang mit der Analyse der
Stereotypen in den Texten des deutschsprachigen Witzes.

Eines der Leitprinzipien des modernen Gedankensystems ist die Textanalyse
als Phédnomen, das in der Lage ist, sich selbst zu entwickeln, in dem die
grundlegende Vielzahl seiner Bedeutungen verwirklicht wird. Die Untersuchung der
extralinguistischen Faktoren und Parameter hat erhebliche Auswirkungen auf die
Darstellung des nationalen Charakters im Text des deutschsprachigen Witzes.
Insbesondere die Komplexitdt der sprachlichen Umsetzung der Kategorie der
Intertextalitat in komischen Texten macht es notwendig, einen bestimmten Kontext,
seine individuellen Merkmale und Zweck zu berticksichtigen.

Die wichtigsten ecstralingualen Mittel zur Présentation von ethnisch-
kulturellen Stereotypen im Text des deutschsprachigen Witzes ethnischer Themen
sind die Interpretation von Hintergrundwissen (Realitdten) und kontextuelle
Analysen.

Der Witz als lebendige Form der Prasentation der humorvollen
Kommunikation zeichnet sich durch die Vermischung der Register der mindlichen
gesprochenen und schriftlichen Rede aus. Das Sprachmuster des deutschsprachigen
Humors ist eine komplexe Mischung aus mentalen Einheiten, die als Stereotype und
Werte dargestellt werden, von denen die meisten in der Sprache erfasst werden.

Das moderne Paradigma der sprachlichen Erforschung erfordert sich durch
die linguokulturelle Komponente auf die sprachlichen Mittel zu konzentrieren, um
ethnokulturelle Stereotype in Textquellen zu prasentieren. Im ethnischen Witz des
deutschsprachigen Ursprungs sind diese Mittel verschiedene phonographische,
leksikalisch-semantische und syntaktische Techkicken und Methoden. Abhéngig
von der Einstellung des Ziels bereichern sie den Hauptwert der Wort-, Grammatik-
oder Texteinheit mit zusatzlichen Konnotationen mit komischem Unterton aufgrund

ihrer emotionalen und expressiven Farbung. Durch die gleichzeitige Verwendung
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mehrerer bild- und ausdrucksstarker Mittel, um eine komische Sprache innerhalb
eines Satzes zu erstellen.

Die Besonderheiten des soziokulturellen Umfelds, der nationale Charakter
und die Kommunikationsformen beeinflussen das kommunikative Verhalten der
Menschen, die Witze erzeugen. Die Studie der Witze in der Linguistik beruht nicht
nur auf den Besonderheiten der sprachlichen Kommunikation, sondern auch auf der
Berichterstattung tber Werte, Verhaltensnormen und Stereotypen, die fur eine
bestimmte Ethnie oder Nation relevant sind. Die deutschsprachigen Gemeinschaften
haben ihre Verhaltensweisen und Wahrnehmungen der Welt, was vor allem auf die
Besonderheiten ihrer Genese zurtickzufuhren ist. Die grundlegenden Aspekte
kultureller Werte reproduzieren die deutsche nationale ldentitdt, den geistigen
Aspekt, den materiellen Aspekt, den sozialen Aspekt und den physiologischen
Aspekt.

Die Stereotypen des nationalen Charakters kristallisierten sich durch die
Vorherrschaft geistiger und sozialer Aspekte, die Neutralisierung materieller
Aspekte und die Vernachlassigung physiologischer Aspekte in den Texten

deutschsprachiger Witze ethnischer Themen heraus.
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RESUMEE

Die vorliegende Arbeit ist der Untersuchung der verbalen Repréasentation von
ethnokulturellen Stereotypen in den deutschsprachigen Witzen gewidmet.

Die Arbeit besteht aus der Einleitung, vier Kapiteln, Schlussvolgerungen,
Literaturverzeichnis und Restimee. Die Qualifizierungsarbeit umfasst 83 Seiten. Im
Literatuverzeichnis gibt es 102 Quellen, 63 von denen sind auf Deutsch.

In der Einleitung ist die Aktualitat des gewéhlten Problems der Untersuchung
begrundet, ihr Ziel und konkrete Aufgaben bestimmt, ihr Objekt und Gegenstand
ermittelt, praktische Bedeutung aufgedeckt.

Im ersten Kapitel geht es um theoretisch-metodischen Hintergrund der
Untersuchung des Humors in einem deutschsprachigen Witz. Da werden die
Methoden zur Erforschung von Représentationen ethnokultureller Stereotype in
kleinformatigen Komik-Texten betrachtet. Auch werden typologische Merkmale
des deutschen Witzes erkundet. Und die Stereotype werden als Reflexionen
ethnischer Besonderheiten erforscht.

Im zweiten Kapitel wird die Darstellung ethno-kultureller Stereotypen der
Deutschen, Osterreicher und Schweizer betrachtet.

Im dritten Kapitel werden die phonografische Technicken zur Aktualsierung
ethno-kultureller Stereotype betrachtet. Auch werden die lexikalisch-semantische
und syntaktische Methoden zur Aktualisierung ethnokultureller Stereotype
erkundet.

In den Schlussfolgerungen sind die Resultate der durchfiihrten Untersuchung

erlautert.
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ABSTRACT
Language representation of ethno-cultural stereotypes in German everyday

joke.
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LISTE DER WITZE

Warum sind viele Ostfriesen so diinn? Torf hat halt wenig Kalorien [7]

Wie geht der Ostfriese schlafen? Zuerst mit dem Kopf, dann schaut er nach, ob noch Platz im Bett
ist.[48]

Warum werden in Deutschland so gute Autos hergestellt? Wenn man eine hassliche Ehefrau hat,
dann muss man sich mit anderen Sachen beschéftigen.[37]

Der durchschnittliche Deutsche hat im Jahr 2002 142 mal Sex gehabt. Der durchschnittliche
Hollander 167 mal. Ist ja auch klar: Die Hollander brauchten 2002 ja keinen FuRball sehen

Was ware, wenn Jesus nicht gekreuzigt, sondern ertrankt worden ware? — Dann musste heute in
jedem bayrischen Klassenzimmer ein Aquarium aufgestellt werden
Der bayrische Sohn geht zu seinem Vater. "Papa, ich hab ein Problem. Ich bin verliebt..." "Ist doch

prima mein Sohn. Wer ists denn? Die Resi?" "Nein..." "Ists denn die LisI?" "Nein Papa..." "Oder
ists die Rosi?" "Auch nicht..." "Ja Herrgott, wer ists denn dann?" "Papa, es ist der Franzl..."
Energisch schlégt der Vater auf den Tisch. "Also mein Junge, das geht nicht! Der Franzl, der ist
doch evangelisch..."[23]

Warum haben die Ostfriesen keine Friedhdfe? Weil sie den Leichenschmaus zu genau nehmen.[48]
Es streiten sich ein Franzose, ein Englander und ein Deutscher, wer die komplizierteste Sprache
hat. Der Franzose: "Mon dieux, naturlich wir Franzosen. Wir schreiben '‘Monsieur' und wir sagen

‘Musjo'." Der Englander: "Well, wir Briten erheben Anspruch auf den Titel, wir schreiben
‘Elevator' und sagen 'Lift"." Der Deutsche: "Das ist einfach, natlrlich sind wir Deutschen die
Sieger. Wir schreiben 'Entschuldigen Sie bitte, ich habe Ihren letzten Satz nicht richtig verstanden,
wirden Sie so nett sein und den bitte wiederholen?' und wir sagen 'Ha?'[48]

Was ist der kiirzeste deutsche Witz? Ein Deutscher hat etwas intelligentes gesagt![39]
Was ist wenn ein Ostfriese eine Fliege verschluckt hat? Dann hat er mehr Gehirn im Magen als im

Kopf.[47]

Was macht man wenn man erféhrt, dass morgen die Welt untergeht? Man fahrt nach Ostfriesland!
Die sind 30 Jahre zuriick![47]

Warum sagen die Ostfriesen vor dem Schlafengehen die Bettbeine? — Damit sie tiefer schlafen.[48]
Was ist, wenn der letzte Ostfriese stirbt? Dann sind die Polizisten wieder die dimmsten.[25]

Aus der ostfriesischen Zeitung: Bei einer Karaoke-Veranstaltung letzten Sommer auf der Insel Sylt
sind etwa 50 Ostfriesen jammerlich ertrunken. Es begann eigentlich recht harmlos im nur
brusttiefem Wasser mit dem Lied: "Alle meine Entchen". Das Drama ereignete sich erst bei der
Liedstelle "Kdpfchen unter Wasser". [16]

Die USA, Russland und Deutschland wollen gemeinsam die Titanic heben. Die USA interessiert
sich fir den Goldschatz und den Tresor mit den Brillanten. Russland interessiert sich fir das
technische Know-how. Und Deutschland interessiert sich flr die Band, die bis zum Untergang noch
frohliche Lieder gespielt hat.[58]
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Zwei Freunde unterhalten sich. Sagt der eine: "Du, wenn ich & mal bangsionierd bin, da sadz ich
mich in & Schauglschduhl un mache erschdema & Vardljahr iewrhaubd nischd méahr!" *Un dann?"
"Dann? Nu, dann war ich vielleichd mal & Habbchen schaugeln.”[13]
"Karle, warum bisch denn so dagege, dass mir tbernachschten Montag heiratet?" "Weil dann
onsere Goldene Hochzeit auf en Donnerschtag falle dat, ond do gang i doch emmer Kegeln!"[55]
Sitzen ein Berliner, ein Bayer und ein Schwabe im Biergarten. Dem Berliner fallt eine Fliege ins
Bier: Er ordert sofort ein Neues. Dem Bayern féllt eine Fliege ins Bier: Er holt sie raus und trinkt
weiter. Schlieflich fallt dem Schwaben eine Fliege ins Bier: Sofort holt er sie raus und ruft:
"Ausschbugga, ausschbugga."
Auf dem Neujahrsempfang der Diplomaten preist Erich die Bedeutung der wichtigsten Stadte der
DDR. Berlin, die deutsche Hauptstadt. Leipzig, die international wichtigste Messestadt. Dresden,
unsere Heldenstadt. "Wieso das?", fragt ein Reporter, "Dresden ist doch die Kunststadt" "Das
stimmt schon,” meint Erich, "aber auch Heldenstadt. Wir haben sie schon so viele Jahre von der
Versorgung abgeschnitten, und die Leute leben immer noch."[12]

Ein Gast hat aufmerksam die Speisekarte studiert und gibt seine Bestellung auf: "Ich hadde garne
falschn Hasen midd Griengohl.” *Hammirnich." "Na guhd, dann bringse mir richdchn Hasen midd
Rohdgohl!!" "Hammirnich." "Also, dann nahm ich &hmd GaRler midd Sauergraud!" "Hammirnich."”
"Aber wieso denn?! Wozu schdehd das dann hier auf dorr Schbeisegarde?” "Nu ja, mir missn doch
dahn Gasdn anne Auswahl biedn."[40]

Ein Schwabe breitet im Winter Mist aus auf dem gefrorenen Bodensee[83]

Rezept fur schwéabische Tomatensuppe: Roter Teller und heil3es Wasser.[15]

Ein Schwabe kommt ins Pfandhaus und mochte einen Kredit iiber 100 € aufnehmen. Als Pfand
bietet er seinen Mercedes. Dem Pfandleiher kommt die Sache zwar etwas seltsam vor, er sagt dem
Schwaben aber, er solle sein Auto in die Lagerhalle fahren. Einen Monat spater mdchte der
Schwabe sein Pfand auslosen. "Das macht 100 € und 5 € Zinsen", sagt der Pfandleiher, "aber
verraten Sie mir jetzt den Sinn der ganzen Aktion?" Sagt der Schwabe: "Ich war in Urlaub, und wo
kann ich sonst fiir 5 € einen Monat lang parken?"

Warum gehen die Ostfriesen so gebiickt? Weil friher die Bayern auf ihnen zur Arbeit geritten
sind.[48]

Ein Zug auf dem Weg nach Stuttgart. In einem Abteil sitzen eine Mutter mit ihrer Tochter,
ein Schwabe und ein Bayer. In einem Tunnel ist es mit einem Mal ganzndunkel. Man hort ein
Kussgerausch und wie jemand einem anderen eine Ohrfeige gibt. Die Mutter denkt sich: "So eine
Unverschamtheit, gibt einer dieser Flegel meiner Tochter einen Kuss! Aber wenigstens hat er eine
kassiert!" Die Tochter denkt: "Schade, kisst der tolle Typ mein Mutter und fangt sich auch noch
eine ein!" Der Bayer: "Mist, der Schwabe kiisst das Madchen und ich krieg Schlage dafur!" Der
Schwabe: "Hat ja toll geklappt! Im nachste Tunnel kiisse ich mir wieder die Hand und knalle dem
Bayern noch eine!"[12]

Wie nennt man einen intelligenten Menschen in Osterreich? Tourist[42]
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Es ist gut, dass es die Osterreicher gibt. Sonst waren die Bayern die Diimmsten.[25]

Warum hat die ostereichische Flagge nur einen weil3en Streifen? Damit die Deppen sie nicht
falschrum aufhangen kdnnen![57]

Warum hat die Ostereichische Flagge nur einen weien Streifen? Damit die Deppen sie nicht
falschrum aufhangen kénnen![57]

Zwei Osterreicher unterhalten sich. Sagt der eine: «Du sag mal, kannst Du eigentlich Englisch?»
Darauf der andere: «Oui, oui, Monsieur!» Erwidert der erste: «Das ist doch Franzdsisch!» Der
andere erstaunt: «Oh, dann kann ich das auch!» [24]

Kommt ein Mann zum Arzt: "Herr Doktor, ich habe Schmerzen am ganzen Kdrper. Wenn ich mir
mit dem Finger an den Kopf tippe, schmerzt es, wenn ich mir an den Hals tippe, schmerzt es. Das
gleiche an Brust, Bauch und Beinen. Kénnen Sie mir helfen?" Arzt: "Eine Frage, Ihrem Dialekt
nach sind Sie Osterreicher?" Mann: "Ja, warum?" Arzt: "Dann weiss ich schon, was los ist. Sie
haben sich den Finger gebrochen."[43]

Folgende Szene im Cockpit eines Flugzeugs: der Pilot schaut nach unten aus dem Fenster — alles
Parkett! Daraufhin er zum Copilot: «Schau mal runter!» — Alles Parkett! Sagt der Copilot zum
Bordingeneur: «Schau mal da runter!» — Alles Parkett! SchlieRlich rufen sie die Stewardess:
«Schau mal runter!» — Alles Parkett! Darauf die Stewardess trocken: «Ja klar! Wir sind tber
Osterreich!» Fragt der Pilot verwirrt: «Woher willst Du das denn wissen?» Sagt Sie: «Die
Osterreicher haben alle ein Brett vor'm Kopf und immer wenn ein Flugzeug kommt, schauen sie
nach oben!»

Was geschieht, wenn ein Osterreicher die Hand aufmacht? Er fallt vom Baum...[25]

Woran erkennt man einen Osterreicher auf einem U-Boot? Das ist der mit dem Fallschirm auf dem
Ricken[54]

Werden zwei Schweine und ein Osterreicher in die Erdumlaufbahn geschossen. Bodenstation:
"Achtung, Schwein A, Knopf 5 betatigen". Schwein A grunzt, trabt los, und drickt mit der Klaue
Knopf 5. Bodenstation: "Achtung, Schwein B, Hebel 7umlegen”. Schwein B grunzt, trabt los, und
legt mit dem Ruissel den Hebel um. Bodenstation: "Achtung, Osterreicher..." Osterreicher fallt ins
Wort und sagt: "Ja, ja, ich wei3, Schweine futtern und misten, und keinen Knopf oder Hebel
anfassen.[17]

Wieso haben die Burgenlander zwei Abflisse in der Badewanne? Einen Abfluss fiir das warme und
einen flir das kalte Wasser![32]

Was sind die dunnsten Blcher der Welt? Die groBten Schottischen Auslandsinvestitionen
Italienische Helden. Britische Kochkunst. Amerikanische Kulturgeschichte. Osterreichische
Nobelpreistrager[54]

Was ist die groRte Orgel der Welt? — Osterreich! Acht Millionen Pfeifen[25]

Abfahrtsrennen in Osterreich. Kurz vor Beginn geht eine riesige Lawine ab und begrébt das
gesamte Starterfeld unter sich. Am ndchsten Tag kommt die Witwe eines L&ufers in die
Dorfturnhalle, um unter den Toten ihren Mann zu identifizieren. Als der erste Sarg gedffnet wird,
schluchzt sie leise, "nein." Auch beim zweiten Sarg schiittelt sie mit dem Kopf. Als der dritte Deckel

abgehoben wird Iachelt sie: "Ja, das ist er. Gott sei Dank unter den ersten drei."[25]
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Kommt ein Burgenlander zum Psychiater und sagt: "Herr Doktor ich glaube ich leide an
Schizophrenie!" Sagt der Arzt: "Sehr gut, dann sind wir ja zu viert!"

Was ist weil und flitzt von Busch zu Busch? Ein 0§sterreichischer Arzt bei der
Zeckenschutzimpfung[53]

Geht ein Ostreicher auf dem Gehweg lang und sieht in 10 Meter Entfernung eine Bananenschale
liegen. Was denkt er? Oh — verdammt, jetzt fliege ich schon wieder auf die Schnauze [25]

Treffen sich zwei Blondinen auf der StraRe, die eine hat ein Affchen auf der Schulter. Fragt die
andere: "Wo hast du das denn her?" — "Von einem Osterreicher" antwortet sie. Fragt die andere:
"Hattest du das denn nicht abtreiben konnen?"[42]

Als erster nimmt der Amerikaner, 120 kg schwer und 1,95 m grof, den Hammer in die Hand, dreht
sich ein paar Mal um seine Achse und wirft den Hammer 125 m weit hinaus — neuer Weltrekord!
Die Reporter stiirzen sich auf den Amerikaner und fragen ihn: "You american, new worldrecord —
how?" Der Amerikaner antwortet mit einem L&cheln: "My grandfather was an ironworker, my
father was an ironworker, I'm an ironworker, very strong™ Als néchstes ist der Russe, 125 kg und
2,05 m groB, an der Reihe. Er nimmt den Hammer in die Hand dreht sich und wirft den Hammer
auf 132 m — wieder neuer Weltrekord. Die Reporter eilen zu ihm und fragen: "Du Ruski neuer
Weldrekortski —wi??" it eiserner Miene antwortet der Russe: "GroRvater war Holzarbeiter, Vater
war Holzarbeiter, ich bin Holzarbeiter — viel Kraft" Zum Schluf® kommt ein Kérntner, 55 kg und
1,60 groB, nimmt den Hammer, wirft ihn, ohne sich auch nur ein einziges Mal zu drehen, auf 151
m — der dritte Weltrekord an diesem Tag. Die Reporter laufen zum Karntner und fragen ihn: "Wenn
man dich so anschaut, kann man sich nur fragen, wie hast du das geschafft?" Der Kéarntner
antwortet: "Mein GroRvater war arbeitslos, mein Vater war arbeitslos, ich bin arbeitslos und mein
Vater hat mir einmal gesagt: Bub, wenn dir irgendjemand einmal ein Werkzeug in die Hand drickt,
dann wirf es soweit weg wie es nur geht!"[43]

An einem Emanzen—Kongress in Osterreich: Frauen verraten Tricks, wie sie ihre Méanner erziehen.
1. Brigitte aus Osterreich: Also, ich sage zu meinem Peter: — Peter ich werde dir deine Hemden
nicht mehr bugeln! — Ich sehe am 1. Tag nichts, ich sehe am 2. Tag nichts, am 3. Tag, siehe da, er
blgelt seine Hemden. Rasender Beifall der Kongressteilnehmerinnen. 2. Yvonne aus Paris: Isch
sage zu meinem Jean: — Jean, isch nix mehr pitz die Clo! — Isch sehe 1. Tag nix, isch sehe 2. Tag
nix, am 3. Tag, voila, er pitz die Toilet. Rasender Beifall. 3. Nun kommt Fatima aus Istanbul: Ich
sag zu Achmed: — Achmed, ich nix mehr koch. Ich sehe 1.Tag nix, ich sehe 2. Tag nix, ich sehe 3.
Tag wieder ein bisschen mit linke Auge ...[57]

Warum haben die dsterreichischen Panzer Riickspiegel? Damit sie die Front im Auge behalten![]
Warum fahren Osterreichische Soldaten mit Fahrradern an der Grenze Streife? Damit zeigen Sie,
dass sie schon im von Kettenfahrzeugen sind

Bekanntgabe: Die Osterreichische Bundesregierung plant die Anderung des Staatswappens. Statt

des Adlers als Wappenvogel soll nun das Krokodil als Wappentier verwendet werden. Nein nein,
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nicht weil die ganze Kraft im Schwanz liegt. Vielmehr ist das Krokodil zeitgemaRer: "Das Wasser
bis zum Hals aber dauernd die Klappe offen..."

Warum spielen die Kinder in Lassing nicht Verstecken? Sie wiirde ja eh keiner suchen...

Ein Engel steht an der "Kinderentstehungsmaschine™. Er dreht an einer Kurbel und bei jeder
Umdrehung kommt hinten ein Kind heraus. Damit er eine gerechte Aufteilung hat, sagt er immer
vor sich her: "Madle, Bub, Depp, Méadle, Bub, Depp, Méadle, Bub, Depp usw." PI6tzlich wird er zu
einer wichtigen Besprechung gerufen. Er sagt zu seinem Engels— Lehrling: "Du machst weiter
genau wie ich, immer nur drehen: Madle, Bub, Depp, Méadle, Bub, Depp, Méadle, Bub, Depp." Als
der Engel nach zwei Stunden von der Besprechung zuriickkehrt, hért er schon von weitem: "Depp,

Depp, Depp, Depp, Depp, Depp, Depp, Depp, Depp, Depp, Depp, Depp, Depp, Depp, Depp." Er

Lehrling: "Nein, nein — alles OK. Wir haben einen Grossauftrag fur den Kanton Ziirich erhalten!!"
[62]

Sitzen ein Amerikaner und ein Osterreicher vor dem Ferseher. Der Amerikaner will beim
Skirennen wissen: "Ist das Zeitlupe? "Darauf der Osterreicher:"Nein, der schnellste Schweizer
[44]

Frage an Radio Eriwan: — Wir wollen in unserer Schule Schillers Wilhelm Tell auffiihren — dirfen
wir das? Antwort: — Im Prinzip ja — aber woher wollt ihr den Apfel nehmen?[21]

Ein Berner sitzt in einer Strassenbahn. Eine Dame steigt zu und findet keinen Sitzplatz. Sie bleibt
neben dem Berner stehen. Dieser meint: "Schade, dass Sie nichts zum sitzen haben." Darauf die
Bernerin: "Doch, doch, zum sitzen habe ich etwas jedoch keinen Platz dafiir." [57]

Nachdem Gott die Welt geschaffen hatte, war er besonders stolz auf den Schweizer. So tiichtig,
fleissig, pflichtbewusst! Aus Freude wollte er dem Schweizer etwas Schénes schenken und fragte
ihn, was er sich wiinsche. "Es Chueli!" sagte der Schweizer. Und schon stand da eine prachtige
Milchkuh mit prallvollem Euter. Der Schweizer setzte sich sofort hin und begann zu melken. Von
der frischen Milch streckte er dem lieben Gott ein Glas hin. Dieser nahm es und trank es aus. Der
Schweizer streckte die Hand hin und sagte: "Macht einen Franken.

Wie nennt man eine Frau, die 95% ihrer Denkfahigkeit verloren hat?— Witwe

Was versteht ein Mann unter Hilfe im Haushalt? Wenn er die Beine hochlegt, damit sie besser
staubsaugen kann.[57]

Warum gibt’s in der Schweiz so viele Hduser aus Holz? —Die haben alle Steine fur die Berge
gebraucht.[58]

Was ist der Unterschied zwischen Kolumbien und der Schweiz? In der Schweiz wird der Schnee in
Metern gemessen, in Kolumbien in Kilogramm [53]

Mandver in der Schweiz. Der Oberst beobachtet Soldaten, die als Badume getarnt im Wald stehen.
Plbtzlich rennt einer dieser Baume wie wild. Der Oberst schnauzt:«Mann, warum rennen Sie aus
der Linie?» — «Herr Oberst, zuerst hob ein Hund das Bein an mir, dann schnitzte mir ein

Liebespaar ein Herz in den Hintern...» — «Naund?» — «Das war ja auch noch nicht das schlimmste,
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Herr Oberst! Aber zum Schluss krabbelten mir zweiEichhérnchen in den Hosenbeinen hoch und
ich horte das eine wispern: «Also du nimmst das rechte Nissli, und ich nehme das linke Nissli und
das Z&pfli heben wir uns fir den Winter auf.

Der amerikanische Finanzminister Geithner, sein deutscher Amtskollege Peer Steinbriick sowie
der Schweizer Finanzminister Merz sitzen in einer Skihltte beisammen. Geithner bestellt ein Glas
"Budweiser"”, trinkt es auf einen Zug aus, wirft das Glas in die Luft, zieht seinen Revolver,
zerschiel3t das Glas in tausend Scherben und ruft: "Wir haben in Amerika so viel Geld, wir trinken
nie aus einem Glas zweimal!" Das kann sich Steinbruck nicht bieten lassen, bestellt ein Glas
"Warsteiner", trinkt aus, wirft das Glas in die Luft, schnappt sich (cxéeamuncs) den Revolver des
Amerikaners, zerschief3t das Glas und meint: "Wir haben in Deutschland so viel Geld, wir trinken
auch nie aus einem Glas zweimal!" Da bestellt sich Merz ein "Feldschlossli®, trinkt aus, nimmt die
Pistole des Amerikaners, knallt den Steinbriick ab, und meint: "Wir haben in der Schweiz so viele
Deutsche, dass wir nie zweimal mit demselben trinken!" [31]

Im Bundeshaus hatten sie vor kurzem Stromausfall. — Bundesrat Koller beklagt sich bei seinem
Kollegen Ogi, dass er fast eine Stunde im Lift stecken geblieben sei. Ogi kontert sofort: "Ja, und
ich fast eine ganze Stunde auf der Rolltreppe."[46]

Ein Ostfriese ist in Bayern im Urlaub. Er macht eine Bergwanderung und sieht ein leeres Bachbett.
Da fragt er den Bergfuhrer: "Wo ist denn das ganze Wasser hin?" Antwortet der Bergfihrer: "Der
Bach ist oben und holt neue Steine!". Der Ostfriese nickt leichtglaubig — Zwei Monate spéter ist
der Bergfiihrer zu Gast in Ostfriesland und macht zusammen mit dem Ostfriesen eine
Wattwanderung. Da finden sie eine tote MOwe. Sagt der Ostfriese: "Och, eine tote Mowe!" Der
Bayer reif3t den Kopf und fragt: "Wo?" [47]

Jeden Freitag ist beim Unterwirt in Darching Schafkopfen angesagt. Plétzlich wahrend des
Kartenspiels, trifft den alten Wimmer der Schlag. Der Franz begutachtet das Blatt des Toten und
meint ungerihrt: "Der hatt sowieso nimma gschdochal!"[]

Ein Porschefahrer bekommt mit 200 Km/h eine Kurve nicht und schiesst mit 200 Richtung Himmel.
Nach einer Weile Uberholt er einen Berner, der gemitlich nach oben schwebt . Im vorbeifliegen
fragt er: «Auch Autounfall?» Sagt der Berner: «Nein Schlacht bei Murten (1476)!»[53]
Funktionsweise verschiedener sozialer Systeme anhand eines einfachen Beispiels:Sozialismus: Du
besitzt zwei Kihe. Eine Kuh musst du deinem Nachbarn abgeben.Kommunismus:Du besitzt zwei
Kiihe. Die Regierung nimmt dir beide weg und verkauft dir die Milch.Liberalismus:Du besitzt zwei
Kiihe. Die Regierung nimmt dir beide weg und schenkt dir die Milch.Nationalsozialismus:Du
besitzt zwei Kiihe. Die Regierung nimmt dir beide weg und erschieft dich.EU-Blrokratismus:Du
besitzt zwei Kiihe. Die Regierung nimmt dir beide weg und schlachtet eine Kuh ab. Die andere wird
gemolken und die Milch vernichtet [39]

Atemlos kommt das neue Dienstm&dchen vom Einkauf zurtick. In ihrem Schlepptau einen sich heftig
straubenden Mann. 'Alles bekommen, gnadige Frau', keucht sie, 'Streuselkuchen, Apfeltaschen, den

Marmorkuchen. BloR der Berliner macht Schwierigkeiten...![23]
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Ein Deutscher und ein Englénder spielen Schiffe versenken. Der Englander: "D2!" Der Deutsche:
"Versenkt!"[18]

Berner gelten in der Schweiz als: Langsam im Handeln, ruhig und beherrscht, schweigsam und
trocken.

Ein Deutscher reist durch die Staaten und kommt in eine Kleinstadtkneipe. Er bestellt einen Drink
und wéhrend er wartet ziindet er sich eine Zigarre an. Er nimmt immer mal wieder einen Zug und
blast gemitlich ein paar Ringe aus Rauch. Da kommt plétzlich ein Indianer wiitend auf ihn zu und
sagt: 'Noch so eine Bemerkung und ich stopf Dir Dein groRes Maul...' [14 ]

Durch den Dresdner Zoo schlendert ein Ehepaar. Vor einem Vogelgatter bleibt es stehen. Einige
Pelikane watscheln voriber. "Nu, gugge mal”, sagt die Ehefrau, "diescheenen Schtérche!” "Das
sind doch gar geene Schtérche”, sagt der Ehemann tadelnd. "Das sinn die berihmten Beeligahne,
aus denen die Dinde gemacht wird [15]

Warum sind viele Ostfriesen so diinn? Torf hat halt wenig Kalorien. [57]

Wie geht der Ostfriese schlafen? Zuerst mit dem Kopf, dann schaut er nach, ob noch Platz im Bett
ist.

Warum werden in Deutschland so gute Autos hergestellt? Wenn man eine héssliche Ehefrau hat,
dann muss man sich mit anderen Sachen beschaftigen. [37]

"Guhdn Daach, mei Guhdr." "Guhdn Daach.” "Ich gomme @hmd ausn Scheenheidssalon.”" "Un
warum bisde nich drangegomm?" [32]

Der durchschnittliche Deutsche hat im Jahr 2002 142 mal Sex gehabt. Der durchschnittliche
Hollander 167 mal. Ist ja auch klar: Die Hollander brauchten 2002 ja keinen FulRball sehen. [58]
Fragt einer den anderen: «Was findest du schoner als bumsen?» «Weiss nicht, ich habe noch nie
gebumst.» «Aber Du bist doch verheiratet.» «Das schon, aber sie schlaft immer beim
Nachbarn!»[48]

In der Sauna schaut ein Bayer einem anderen Bayern auf den Schwanz und fragt:

Warum steht da W und Y auf deinem Schwanz?? Da sagt der andere: ?Wenn er steif ist, steht da
Wendy.? Am nachsten Tag ist der Bayer wieder in der Sauna. Diesmal setzt er sich neben einen
Sachsen schaut auf seinem Schwanz und sagt: ?Deine Freundin heil3t Wendy, oder?? Darauf der
Sachse: ?Nee warum?? Na wenn du einen Steifen hast steht da Wendy, wegen dem W und dem Y.?
Darauf der Sachse: ?Nee, wenn ich einen Steifen hab steht da:?Welcome to the Saxony and have
anice day." [7]

Was ware, wenn Jesus nicht gekreuzigt, sondern ertrankt worden ware? — Dann misste heute in
jedem bayrischen Klassenzimmer ein Aquarium aufgestellt werden [17]

Der bayrische Sohn geht zu seinem Vater. "Papa, ich hab ein Problem. Ich bin verliebt..." "Ist doch
prima mein Sohn. Wer ists denn? Die Resi?" "Nein..." "Ists denn die Lisl?" "Nein Papa..." "Oder
ists die Rosi?" "Auch nicht..." "Ja Herrgott, wer ists denn dann?" "Papa, es ist der Franzl..."
Energisch schlagt der Vater auf den Tisch. "Also mein Junge, das geht nicht! Der Franzl, der ist

doch evangelisch..." [23]
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Warum lassen sich die Schwaben nach dem Tod nur bis zum Bauch eingraben? Damit sie ihr Grab
selber pflegen kdnnen... [31]

Wieso gehen Ostfriesen am 24.12. zum Fenster raus? Weil Weihnachten vor der Tiir steht![63]
Warum haben die Ostfriesen keine Friedhtfe? Weil sie den Leichenschmaus zu genau nehmen.
Frau Schmalfu3 also nu missn Se uns awwr ooch endlich mal besuchn! Mir sinn Ihn schon so ofd
lasdich gefalln! Awwr Sie uns noch nie!" [59]

Es streiten sich ein Franzose, ein Englander und ein Deutscher, wer die komplizierteste Sprache
hat. Der Franzose: "Mon dieux, naturlich wir Franzosen. Wir schreiben ‘Monsieur' und wir sagen
‘Musjo'." Der Englander: "Well, wir Briten erheben Anspruch auf den Titel, wir schreiben
‘Elevator' und sagen 'Lift"." Der Deutsche: "Das ist einfach, naturlich sind wir Deutschen die
Sieger. Wir schreiben 'Entschuldigen Sie bitte, ich habe Ihren letzten Satz nicht richtig verstanden,
wirden Sie so nett sein und den bitte wiederholen?' und wir sagen 'H&?' [27]

Was ist der kirzeste deutsche Witz? Ein Deutscher hat etwas intelligentes gesagt! [39]

Was ist wenn ein Ostfriese eine Fliege verschluckt hat? Dann hat er mehr Gehirn im Magen als im
Kopf.

Was macht man wenn man erféhrt, dass morgen die Welt untergeht? Man féhrt nach Ostfriesland!
Die sind 30 Jahre zur(ck!

Warum sdgen die Ostfriesen vor dem Schlafengehen die Bettbeine? — Damit sie tiefer schlafen.
[48]

Was ist, wenn der letzte Ostfriese stirbt? Dann sind die Polizisten wieder die dimmsten. [25]
Tante Else und Onkel Paul kommen zu Besuch. Die kleine Hildegard wird von den Eltern
aufgefordert, etwas von ihren Klavierspielkiinsten zu zeigen. Nach ihrem ersten Stiick sagte sie:
"Das war Andante." Tante Else meint: "Dangke scheen, mei Gind, warglich séhr scheen. Un nu
schbiel mal was an Ongkel [14]

Was ist der Unterschied zwischen Tilrken und Bayern? Tilrken sprechen meist besser deutsch [37]
Kommt ein Ostfriese ins Elektrogeschéft und sagt zum Verkaufer: "Guten Tag, ich wirde gerne
dieses Radio umtauschen." Verkaufer:" Das ist jetzt das dritte Mal in einer Woche! Was ist denn
immer damit?" "In dem hier lauft auch immer nur doofe Musik

Warum hat die Deutsche FuBball-Nationalmannschaft drei Weltmeisterschaften und drei
Europameisterschaften gewonnen? Weil es der Generalstab befohlen hat [14]

Bis zum Kassenraum haben sich die beiden Ostfriesen durchgegraben. Nun stehen sie vor der Tir
zum Tresorraum und entdecken das Schild: " Eintritt verboten! " Enttuscht wendet sich der eine
und und sagt: "Pech. Wenn das blode Schild nicht ware, kénnten wir jetzt das grésste Ding unseres
Lebens drehen!" [26]

Warum produzieren Deutsche Waren von so hoher Qualitat? Damit sie sich nachher nicht
entschuldigen mussen. [54]

Eine Franzdsin sitzt im Zug einem Bayern gegenuber. Er schnuppert und fragt schlieflich: "Wos

riecht denn hier so?" "Darauf die Franzosin: "Das ist 47 11, kennen Sie das nicht?" "Na,
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iwo." "'Das ist ein neues Parfiim.""Nach einer Weile schnuppert die Franzosin und fragt: "Was
riecht denn hier so?" " Antwortet der Bayer: "Dds ist 2 6 30, kennen sie dds nicht?" "Nein." " Dds
sind zwoa Bohnensuppen zu sechs Mark dreiig." [31]

97. Warum steigt sonntags die Verletzungsgefahr bei den Ostfriesen? Weil sie sonntags versuchen mit
Messer und Gabel zu essen [32]

98. Warum essen die Ostfriesen keine Essiggurken? Weil sie mit dem Kopf nicht in das Glas
reinkommen

99. . Hurra! Morgen gehtrs nach Paris. —Und nimmst du deine Frau mit? — Spinnst du? Nimmst du
etwa Bier mit, wenn du nach Munchen fahrst?[19]

100. Warum haben Ostfriesen Saugnapfe an den Fingern? Damit sie die Bierglaser besser
festhalten kénnen.

101. Warum haben die Ostfriesen immer ein blaues Auge? Weil sie beim Teetrinken vergessen,
den Loffel aus der Tasse zu nehmen. [17]

102. Aus der ostfriesischen Zeitung: Bei einer Karaoke-Veranstaltung letzten Sommer auf der
Insel Sylt sind etwa 50 Ostfriesen jammerlich ertrunken. Es begann eigentlich recht harmlos im
nur brusttiefem Wasser mit dem Lied: "Alle meine Entchen". Das Drama ereignete sich erst bei
der Liedstelle "K&pfchen unter Wasser"'.

103. Die USA, Russland und Deutschland wollen gemeinsam die Titanic heben. Die USA
interessiert sich fur den Goldschatz und den Tresor mit den Brillanten. Russland interessiert sich
fir das technische Know-how. Und Deutschland interessiert sich fir die Band, die bis zum
Untergang noch fréhliche Lieder gespielt hat. [58]

104. Auf dem Neujahrsempfang der Diplomaten preist Erich die Bedeutung der wichtigsten
Stadte der DDR. Berlin, die deutsche Hauptstadt. Leipzig, die international wichtigste Messestadt.
Dresden, unsere Heldenstadt. "Wieso das?", fragt ein Reporter, "Dresden ist doch die Kunststadt"
"Das stimmt schon," meint Erich, "aber auch Heldenstadt. Wir haben sie schon so viele Jahre von
der Versorgung abgeschnitten, und die Leute leben immer noch." [12]

105. Zwei Freunde unterhalten sich. Sagt der eine: "Du, wenn ich & mal bangsionierd bin, da
sadz ich mich in & Schauglschduhl un mache erschdema & Vardljahr iewrhaubd nischd mahr!" "Un
dann?" "Dann? Nu, dann war ich vielleichd mal & Habbchen schaugeln.” [13]

106. Karle, warum bisch denn so dagege, dass mir iberndchschten Montag heiratet?" "Weil
dann onsere Goldene Hochzeit auf en Donnerschtag falle dat, ond do gang i doch emmer Kegeln
[55]

107. Sitzen ein Berliner, ein Bayer und ein Schwabe im Biergarten. Dem Berliner fallt eine
Fliege ins Bier: Er ordert sofort ein Neues. Dem Bayern féllt eine Fliege ins Bier: Er holt sie
raus und trinkt weiter. SchlieRlich fallt dem Schwaben eine Fliege ins Bier: Sofort holt er sie raus
und ruft: "Ausschbugga, ausschbugga.”

108. Oliver Kahn beim Arzt. Der Doktor schaut ihm ins Ohr und sagt: Knnten sie sich bitte das

andere Ohr verdecken, die Sonne blendet! [37]
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109. Interview nach dem Auslandsturnier der Bayern. Reporter: "Na, wie fuhlen Sie sich nach
dem Turnier, Herr Matthaus?" Matthaus: "Super, ich war echt super drauf, ich habe z.B. 2
Bombentore in einem Spiel geschossen." Reporter: "Herzlichen Gluckwunsch, und wie ging das
Spiel aus?" Matthaus: "1:1" [51]

110. Neuverpflichtung beim FC Bayern: — Sie sind so engagiert. Mit ihrer breiten Brust sind sie
genau der Richtige fur unser Team. — Ist es nicht wichtig, dass ich auch gut spielen kann? — Nein,
Hauptsache, die Werbeflache ist grof? genug! [51]

111. Was sind 1000-Bayern Fans angekettet auf dem Meeresgrund? Antwort: Ein guter Anfang. [14]

112. Samstag Nachmittag: Das langerwartete FulRballspiel Ostfriesen gegen Bayern geht in die zweite
Halbzeit. Da fahrt plotzlich ein Zug vorbei und pfeift. Die Ostfriesen denken, das Spiel ist aus gehen
in die Kabinen. Eine halbe Stunde spéter fallt das erste Tor fiir die Bayern. [40]

113. Ostfriesischer Personalchef zum Bewerber: "Wir suchen einen Mann mit Phantasie, einen Mann
mit Tatkraft, Entschlossenheit und Feuer, einen Mann, der niemals aufgibt, einen Mann, der andere
begeistern kann: kurz, einen Mann, der unsere Kegelmannschaft vom letzten Platz wegbringt!" [37]

114. Warum haben Ostfriesen ein Netz um ihre Badewanne? Damit sie nicht zu weit rausschwimmen.

115. Ein Gast hat aufmerksam die Speisekarte studiert und gibt seine Bestellung auf: "Ich hadde garne
falschn Hasen midd Griengohl." "Hammirnich.” "Na guhd, dann bringse mir richdchn Hasen midd
RohdgohlI!" "Hammirnich." "Also, dann nahm ich &hmd GaRler midd Sauergraud!" "Hammirnich."
"Aber wieso denn?! Wozu schdehd das dann hier auf dorr Schbeisegarde?” "Nu ja, mir missn doch
dahn Gasdn anne Auswabhl biedn." [61]

116. Ich hatte gern einmal Eier mit Rostkartoffeln." "Wollnse Schbiecheleier odor Riereier?" "Ach,
wissen Sie, das ist mir eigentlich egal." "Nu ja, Schbiecheleier gennse nachzahin!" []

117. Ein Schwabe breitet im Winter Mist aus auf dem gefrorenen Bodensee.

118. Vom Markt heim: "Stellt Euch vor, ich habe mein Schwein fiir 3.000 DM Kommt ein Schweizer
und sagt: "Ja du Depp, im Friihjahr taut’s und dein Mist versinkt im See!" Darauf der Schwabe:

"Halts Maul, nochher kommt en Oschderreicher, der will den Acker kaufa [61]

119. Ein ostfriesischer Bauer kommt freudestrahlend verkauft!!" "Toll ! Hast Du Bargeld oder
einen Scheck bekommen?" "Keines von beiden. Zwei Hiihner je 1.500 DM !" [97]
120. In einem Kaffeehaus sitzt ein Mann am Tisch, der seinen Nachbarn augenscheinlich etwas

fragen will. SchlieBlich faft er sich ein Herz: "Enschulchn Se, derfde ich mein Guchn mal in Thm
Gaffee didschn? Meiner is ndmlich alle.” [59]

121. Rezept fur schwabische Tomatensuppe: Roter Teller und heiRes Wasser [54]

122. Warum dirfen Schwabinnen keine Tangas kaufen? Weil man die spéater nicht als
Putzlappen verwenden kann! [28]

123. Ein Schwabe kommt ins Pfandhaus und mochte einen Kredit iiber 100 € aufnehmen. Als
Pfand bietet er seinen Mercedes. Dem Pfandleiher kommt die Sache zwar etwas seltsam vor, er
sagt dem Schwaben aber, er solle sein Auto in die Lagerhalle fahren. Einen Monat spater mdchte
der Schwabe sein Pfand ausldsen. "Das macht 100 € und 5 € Zinsen", sagt der Pfandleiher, "aber
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verraten Sie mir jetzt den Sinn der ganzen Aktion?" Sagt der Schwabe: "Ich war in Urlaub, und wo

kann ich sonst fiir 5 € einen Monat lang parken? [15]

124. Zweiter Advent: Schwabe mit einer Kerze vor dem Spiegel [23]
125. Das erste Wort das ein neugeborener Schwabe kann: Bausparvertrag!
126. Wie nennt man es, wenn ein Wessi einem Ossi in die Fresse haut? Solidaritatszuschlag

Ost... [18]
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