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KirouoBi cjioBa: mepiiiHa MoBa, TpaMaTW4H1 KOHCTPYKIIii, KOMYHIKaIIis,
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INTRODUCCION

La relevancia de la investigacion. Los textos mediaticos sirven cada vez
mas como base para describir el estado moderno de la lengua, ya que reflejan y
registran numerosos cambios en la realidad linguistica mas rapido que en ningdn
otro lugar, todos aquellos procesos que son caracteristicos del uso de la lengua
moderna. De hecho, si los textos de ficcion son una especie de “gran arte”, una
forma pintoresca de reflejar la realidad, entonces los textos de informacion
masiva, que registran instantaneamente cualquier evento, cualguier movimiento

de la vida, son un método fotografico.

La existencia de un lenguaje mediatico especial es una regularidad general
en la era de informatizacion total de la sociedad. Acumulando la memoria
linguistica, social y cultural-historica de lenguas especificas, se utiliza para

producir textos de comunicacion masiva que adquieren un caracter internacional.

La relevancia del estudio esta determinada por el enfoque general de la
lingUistica moderna en prestar la maxima atencion al factor humano en la
formacion de la especificidad del lenguaje, el conocimiento profundo de las
relaciones multifacéticas entre el lenguaje y la sociedad, y en revelar el
dinamismo de los cambios linglisticos. y desarrollo del lenguaje. EI dinamismo
del lenguaje de la prensa se debe al funcionamiento e interaccion en él de signos
normativos tradicionales y unidades innovadoras no tradicionales. Realizado en
el habla, un signo lingliistico recibe una especie de “carta blanca” para encarnar
todas sus potencialidades, en particular, para ir mas alla de la norma, cambiar de
forma y contenido, aumentar la gama de posibilidades sistémicas y funciones

estilisticas.

El lenguaje de los medios en el cambio de siglo experimentd una



transformacion significativa. EI comienzo personal ha aumentado: el anonimato
y la falta de direccién son cosa del pasado. En la comunicacion puablica con la
prensa ha aumentado el grado de despreparacion y ha disminuido la oficialidad,
y los periodistas, a su vez, tienen ganas de utilizar nuevos medios de expresion y
nuevas formas de imaginario. Estos incluyen, en particular, los medios

gramaticales para crear imagenes en los textos de los medios.

El propésito del estudio es destacar las caracteristicas gramaticales de los

textos de los medios de comunicacion espafioles modernos.

El objetivo es resolver las siguientes tareas:

1) aclarar los detalles del concepto de “lenguaje de los medios™;

2) resaltar las principales caracteristicas del lenguaje mediético;

3) caracterizar el papel de los medios gramaticales en el lenguaje mediatico;

4) determinar los métodos de investigacion del lenguaje de los medios de

comunicacion espafioles modernos;

5) revisar la investigacion existente sobre el lenguaje de los medios en espafiol

moderno;

6) realizar una tipologia de los medios gramaticales en los textos mediaticos del

espafiol moderno.

7) caracterizar la funcionalidad de los medios gramaticales en la lengua de los

medios espafioles modernos.

El objeto de estudio son los rasgos linglisticos de los textos espafioles

modernos.

El subjeto de estudio es el funcionamiento de los rasgos gramaticales de



los textos de los medios espafioles modernos.

El estudio utiliz6 métodos complejos, filologicos y comparativos de

investigacion cientifica.

El material de estudio fueron los textos periodisticos de los diarios
espafioles “El Mundo”, “El Pais”, “ABC”, “Marca” en el periodo de 2017 a 2022,

asi como sus versiones online.

La importancia practica del trabajo se debe a que los hallazgos y
desarrollos especificos pueden utilizarse para ajustar programas y mejorar los
libros de texto en espafiol moderno, para realizar cursos especiales y optativos en

lexicologia y estilistica.

La estructura del trabajo esta determinada por los objetivos del estudio. El

trabajo consta de una introduccidn, tres partes, una conclusion y una bibliografia.

CAPITULO 1.
FUNDAMENTOS TEORICOS PARA ESTUDIAR EL LENGUAJE DE
LOS MEDIOS

1.1 Conceptos basicos del lenguaje mediatico

El estilo funcional se define como “un conjunto de textos, escritos y orales,
caracterizados por una orientacion hacia el objetivo mas o menos definida y la
presencia de medios linguisticos (en varios niveles), para los cuales son tipicos

una seleccion especial y un procesamiento especifico” [8].

Los estilos funcionales son “subsistemas lingiiisticos”, cada uno de los
cuales tiene sus propias caracteristicas especificas en vocabulario y fraseologia,

en construcciones sintacticas y, a veces, en fonética. Cada estilo es un sistema de



medios Iéxicos, gramaticales y fonéticos estrechamente relacionados [7]. El

lenguaje de los medios no es una excepcion.

El estilo de los medios se puede definir como un sistema de unidades
linguisticas interrelacionadas (léxicas, gramaticales, fraseoldgicas, etc.), que el
hablante nativo percibe como una unidad separada (todo), cuyo objetivo principal

es informar e instruir (educar) el recipiente.

El estilo periodistico es uno de los estilos funcionales del discurso. Abarca
muchos problemas de actualidad de la sociedad: politica, economia, filosofia,
cultura y costumbres, arte. De los textos artisticos y oficiales, los textos de los
medios se distinguen por la actualidad de los objetos de atencion, la figuracion,
la metafora y el colorido en temas bastante serios. La mayoria de las veces, los
textos periodisticos se encuentran en las paginas de periddicos y revistas, incluso

en Internet.

Los objetivos de los textos mediaticos son: influir, infundir un cierto tipo
de opinidn, asi como el interés por la actualidad entre los lectores. A través de
una mejor orientacion en los eventos cubiertos en los periddicos, las personas

forman opiniones, puntos de vista politicos y actitudes [15].

El texto de un periodista se diferencia del texto de ficcion y del texto
cientifico al centrarse en la presentacion de los hechos en su relevancia. De los
medios de comunicacion, esperamos ante todo informes de noticias. Esta es una

expectativa tipica que distingue a los medios de la ficcion [27].

Las caracteristicas distintivas del texto de los medios se forman en una
imagen holistica separada, en la que el lado del idioma real, combinado con
soluciones graficas y visuales, crea lo que se puede Ilamar el “estilo” de un
periddico, portal de informacion o comunicado de prensa determinado. Por

ejemplo, la prensa se caracteriza por tres variedades de géneros de textos



mediaticos: informativo (cronica, nota, reportaje, reportaje, entrevista), analitico
(articulo, correspondencia, resefia) y artistico y periodistico (ensayo, folletin,

panfleto).

La mayoria de los medios de estilo de los textos de los medios estan
destinados no solo a informar, sino también a estimular emocionalmente a los
lectores. Una caracteristica interesante de los textos mediaticos es la combinacion
de expresividad, que se expresa a través de construcciones sintacticas y medios
linglisticos especiales (unidades fraseoldgicas, jerga) y elementos del estilo
comercial oficial (por ejemplo, clichés) que distinguen este estilo de todos los

demas y crean un ambiente especial favorable para influir en la opinion publica.

La apariencia de un texto media se forma teniendo en cuenta la direccion
de un lector especifico (interés), cada texto media es una especie de imagen
“codificada” de su lector potencial y real en ideas, textos, graficos. La direccion
del lector (interes) como fendmeno social es una forma objetivamente
determinada de realizar las necesidades espirituales de ciertas clases, grupos de
la sociedad, ya que el proposito del texto mediatico es ser un medio para
convertirse e implementar la autoconciencia del lector. La encarnacion linguistica
de estas necesidades en el texto de los medios se distingue por una amplia

variedad de estructuras compositivas [16].

El texto mediatico absorbe las técnicas y medios de otros estilos y resulta
ser un ambito de interacciones interestilo. Sin embargo, los medios de otros

estilos tienen su propia funcion especial en el texto de los medios.

La variedad de caracteristicas estilisticas en diferentes géneros de textos
mediaticos se presenta de manera diferente. Algunos, por ejemplo, articulos
avanzados, tedricos, escenificados, de divulgacion cientifica, resefias, resefias
gravitan hacia una presentacion analitica generalizada, hacia la naturaleza del

discurso y el estilo cercano a lo cientifico, otros (ensayos, bocetos, folleteria)
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tienen un estilo cercano a las artisticas, aunque también son publicitarias.

En general, el estilo del lenguaje de los textos de los medios esta
fuertemente influenciado por la naturaleza masiva de la comunicacion. Misa en
este caso son tanto el destinatario como el autor. Expresan la posicion de millones
de personas de ideas afines. En este sentido, uno de los medios estilisticos es una
especie de colectividad, que encuentra su expresion en las peculiaridades de los

significados y el funcionamiento de las unidades del lenguaje [18].

Dado que es comudn que los textos de los medios analicen y generalicen
problemas politicos, socioecondmicos y de otro tipo, recurre a los medios de
expresion de estilo cientifico. En este sentido, una de las principales funciones
del texto mediatico se materializa en aquellos rasgos del estilo periodistico que
se asocian a la manifestacion de la intelectualidad del discurso. Estas

caracteristicas de estilo son:

- el documentalismo, manifestado en la objetividad y presentacion factica
comprobada, que en términos de estilo puede definirse como una precision

documental-factica acentuada en la expresion;

- moderacion, formalidad, enfatizando la importancia de los hechos, la

informacion;
- generalizacidn conocida, abstraccion y presentacion conceptual [9].

Asi, la orientacion teédrica del contenido del texto mediatico encuentra su
expresion en la variedad de los medios linglisticos, en el uso de los rasgos Iéxicos

y sintacticos del discurso periodistico [4]

Cabe sefialar que, en comparacion con otros estilos funcionales, la
proporcion de medios y métodos para lograr la expresividad en el lenguaje del

texto de los medios es muy alta. Esto se debe al deseo de expresar una idea de
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manera concisa, clara y expresiva.

La especificidad del lenguaje de los textos mediaticos radica en su

expresividad especial e intencional, la expresividad del enunciado.

La expresion del lenguaje de los textos mediaticos puede expresarse de
diferentes formas. Sin embargo, debe recordarse que la forma de prueba
moderada y tranquila también puede ser expresiva, es decir, expresiva. La
habilidad estilistica de un periodista es la capacidad de elegir medios lingisticos
para influir en el lector que sean apropiados en un contexto determinado. La
expresion del texto mediatico, por su orientacion propagandistica, provoca una
abierta evaluatividad del discurso, que se manifiesta especialmente en la polémica

y en las valoraciones positivas de nuestra realidad [23].

La estimacion se expresa, en primer lugar, en el vocabulario: en una parte
relativamente grande, adjetivos y sustantivos que son cualitativamente
evaluativos en terminos de semantica, en la seleccion de la fraseologia y en las

peculiaridades del uso de medios sintacticos.

Es la valoracion abierta lo que distingue el estilo periodistico de otros
estilos funcionales, y es en este rasgo — valoracion abierta — donde radica la

principal propiedad del estilo del texto mediatico [21].

Otro rasgo estilistico principal de los textos mediaticos asociado a la
expresividad es la presencia de un estandar, un sello. El texto de los medios se
crea en el menor tiempo posible, a veces incluso sin el derecho de procesar el
material de lenguaje ideal. La variedad de géneros mediaticos, la presencia de
corresponsales freelance, la publicacion en los medios de materiales de otros
ambitos de la comunicacion (anuncios, autos, proyectos de ley, etc.) deja una

huella en los rasgos estilisticos del lenguaje mediatico.

Como resultado, inevitablemente surgen estandares de habla. EI motivo de
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su aparicién también puede ser la repeticién de temas.

Una de las razones importantes para la generacién de clichés en los textos
mediaticos es el deseo de expresividad del enunciado. La busqueda de formas de
expresar la expresion provoca su rapido transito a la norma, cuando incluso un
simple giro, recogido por numerosos periodistas en muchos textos mediaticos, es

muy rapidamente “borrado”, convirtiéndose en un cliché.

Asi, el principal principio estilistico de los medios puede definirse como
unidad, conjugacion de expresion y estandar; constituye la especificidad del
lenguaje mediatico. En el texto mediatico, la unidad de expresion y norma se

convierte en el principio estilistico de la organizacion del enunciado [11].

En cuanto a la invocacion y la agitacion, se manifiestan en la naturaleza
motivadora del habla. Esto debe incluir simplicidad y accesibilidad. La
expresividad del habla se realiza en el “efecto de novedad” estilistico, en la
busqueda de lo inusual, la frescura de las frases, la seméantica de las palabras, en
un esfuerzo por evitar la repeticion de las mismas palabras, frases, construcciones.
La publicidad se expresa en las caracteristicas de las oraciones de encabezado, en

apelaciones al lector, problemas problematicos [19].

A la hora de interactuar con un destinatario, un periodista autor de un texto

mediatico debe tener en cuenta los siguientes patrones:
a) el nivel de formacién de la conciencia conceptual de los comunicantes;

b) estatus-rol y caracteristicas psicolégicas de los participantes de la

comunicacion;

c) el nivel de competencia en conocimientos Iéxicos, gramaticales,

sociolinguisticos y otros [14].

La estrategia comunicativa de un texto mediatico debe caracterizarse por
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tales caracteristicas: previsibilidad, controlabilidad, flexibilidad.

Ademaés de estas caracteristicas, la estrategia comunicativa de un texto
mediatico se caracteriza por un despliegue dinamico, pues durante su ejecucion
se ajusta constantemente en funcidon de los pasos linguisticos de los participantes
en la comunicacion y del contexto del discurso, que se repone y modifica
constantemente. . Una caracteristica del despliegue de la estrategia comunicativa
de un texto mediatico es la correlacion del paso comunicativo, que se implementa
en el momento de la interaccidn, con los pasos anteriores, y su influencia en las

acciones comunicativas posteriores.

Al reflejar la realidad, el periodismo se enfrenta a los problemas
fundamentales de la vigilancia. Tal observacion se basa en las diferencias, lo que
dirige la mirada hacia un lado del fenédmeno, ignorando el otro. Incluso si ambas
partes fueran escuchadas (audiatur et altera pars), como exigen las normas
profesionales, el periodismo de noticias sigue siendo, por definicion, “unilateral”

[1]. Y este fendmeno se debe a varios factores.

En primer lugar, estamos hablando de la “agenda” del periodismo de
informacion, es decir, la eleccion de temas, eventos que se convertiran o no en
noticias, el volumen de su cobertura. Los métodos de visualizacion de eventos
tienen formas unificadas. Es obvio que el periodismo de noticias en su eleccion
se guia por criterios definidos estereotipicamente para la relevancia de un evento.
Entre ellos se encuentran, por ejemplo, la duracion de un conflicto, el grado de

fama de los participantes y su lejania espacial [12].

Por un lado, se puede aceptar que estos criterios son relativos y que estan
en evidente conflicto con los criterios absolutos de calidad informativa: realidad
(referencia a un hecho concreto), objetividad (medio) y verdad (finalidad de un
mensaje periodistico). Por otro lado, el periodismo de informacion se suele

considerar dentro del ambito instrumental [10].
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Especialistas en el campo de los medios de comunicacion de masas
admiten que el periodismo informativo dispone de herramientas suficientes tanto
para la construccion de la realidad como para la manipulacién, en particular, los
métodos de filtrado y encuadre [19]. Entonces, el control-filtrado de la
informacion es un obstaculo consciente por parte de las estructuras mediaticas en

el acceso a la informacion [28].

Es obvio que los especialistas en el campo de los medios de comunicacion
son plenamente conscientes de la relatividad del criterio de objetividad, lo que
sugiere una discusion “sobre la funcion de la objetividad en el contexto de la
tecnologia de los medios” [17], entendida como método. Si entendemos la
objetividad como un acuerdo intersubjetivo sobre el tipo de estructura de la
realidad en la que se apoya el periodismo, entonces dicha objetividad no se basa
en criterios de verdad o proximidad a la realidad, sino en conceptos relativos

como persuasion, fiabilidad y utilidad [18].

Segun la modelizacion de la realidad meditica, los expertos coinciden en
que la “produccion informativa” se da segun el criterio del “valor informativo de
la noticia”, el tipo de medio, su politica editorial y su posicion en el mercado
mediatico, lo que permite responder a las cuestion de por qué los medios cubren
0 Nno ciertos eventos. Por lo tanto, los medios, como las personas, crean una cierta
imagen del mundo, y la construccion de la realidad ocurre, obviamente, de
acuerdo con los mismos mecanismos que forman la base de la cosmovisién de

una persona [19].

Asi, la formacion y funcionamiento del texto mediatico va acompafiada del
uso de medios linglisticos y estilisticos especificos que sirven para encarnar la
intencion del autor del material periodistico. Cada periodista da su propia
valoracion del problema o fendmeno, que se menciona en su texto mediatico, por

tanto, cada uno de los casos de creatividad lingiistica es individual,
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subjetivamente condicionado.

1.2 Rasgos léxico-semanticos y estructural-gramaticales del lenguaje

mediatico

El lenguaje de los medios de hoy es similar al lenguaje cotidiano de los
representantes de la sociedad moderna, pero se caracteriza por una mayor
expresividad. Parte del vocabulario utilizado en la prensa recibe el estatus de de
uso comun. Asimismo, muchas unidades léxicas se toman prestadas del lenguaje

cientifico, profesional y coloquial de los medios de comunicacion.

El lenguaje de los medios opera en un vasto espacio espiritual, incluyendo
la politica, la ideologia, la cultura (ciencia, arte, literatura, religion), la economia,
la vida cotidiana en su drbita. Y cada uno de estos &mbitos del funcionamiento de

los medios deja una huella en su lenguaje, determinando uno u otro de sus rasgos.

La interaccion entre el lenguaje de la politica y el lenguaje de los medios
tiene un doble carécter: la politica satura el lenguaje de los textos de los medios
con vocabulario politico, determinando en gran medida las caracteristicas
linguisticas de los medios. El lenguaje de los medios, a su vez, influye en el
discurso politico, cambiando a menudo el contenido del vocabulario sociopolitico
de acuerdo con su posicion. Como resultado, los lexemas politicos parecen
dividirse, adquieren ambigiiedad y crean homonimos en lugar de palabras de un
solo valor. Es igualmente importante caracterizar completamente el lenguaje de

los medios para explorar su interaccion con la cultura [22].

Segun la funcion de influir en el destinatario y la seleccion de medios
linguisticos para lograr un resultado comunicativo-pragmatico, el texto mediatico
de nuestros dias se centra en el uso de medios linguisticos figurativos, subtexto

oculto o explicito, la expresion de ética, social o valoracion intelectual.
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Los periodistas crean textos mediaticos de distinta orientacién comunicativa y
pragmatica, pensados tanto para el destinatario intelectual como para el lector en
general, que no siempre comprende muchos rasgos culturales y linguisticos. Para
tener éxito en influir en dicho destinatario, se utiliza una amplia variedad de

medios linguisticos y no linguisticos [21].

El texto de los medios modernos es un ejemplo de la interaccién del
lenguaje del libro normalizado, los elementos del habla popular y la jerga. Las
desviaciones de la norma literaria en el proceso de generacion de un texto
mediatico crean cierto tono (ironia, humor, sarcasmo), valoracion, expresividad
y contribuyen a la creacién de realismo en la descripcion de los fendmenos. Asi,
el periodista actia como creador del lenguaje de los medios, en particular del
lenguaje impreso, en la posicion de emisor-destinatario; Los medios influyen en
la formacion de opiniones. La contaminacidn es un proceso natural que representa
los aspectos tradicionales de las relaciones: remitente — texto, texto — destinatario
[30].

La presencia en el texto mediatico de medios no codificados utilizados
activamente no es un reflejo de la "corrupcion” del lenguaje, sino que ya es la
norma del texto mediatico. Los periodistas a menudo usan palabras y expresiones
de la jerga en los textos de los medios. Algunas de las palabras de la jerga pasan
a la esfera del uso general y reciben una coloracion estilistica coloquial. También
se debe tener en cuenta que en los textos de los medios modernos, el destinatario
tropieza constantemente con palabras de origen extranjero; estas son

principalmente palabras de origen angloamericano [17].

Sintetizando elementos de varios estilos, el texto de los medios representa
un fendomeno literario, cuyos problemas se resuelven en relacion con los
problemas generales del lenguaje literario, la habilidad y la cultura del habla. El

funcionamiento y la interaccion de varios medios estilisticos en el sistema de
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texto de los medios, incluidas las combinaciones estables, se justifican y motivan

por el proposito del texto de los medios en si.

El texto de los medios modernos busca destruir el “libro” de la
presentacién, para darle un colorido expresivo debido a elementos figurativos y
expresivos, incluidos los coloquiales. Material fértil para la implementacion de
un importante principio constructivo del lenguaje del texto de los medios: una
combinacion de estandar y expresion: giros fraseologicos, proverbios, dichos,
aforismos. Aumentan la expresividad de la presentacion, su figuratividad e
Impresionabilidad, al tiempo que realizan una funcion “estandar”, actuando como
muestras de voz preparadas. Al poseer un complejo de cualidades funcionales y
estilisticas, se utilizan como una “herramienta de trabajo” permanente en varios

géneros [8].

La peculiaridad de los géneros mediaticos determina la diferente eleccion
y el diferente uso estilistico de las combinaciones fraseologicas. La esencia del
efecto estilistico creado por los giros fraseologicos depende no solo de la
expresividad de los giros mismos y de su funcionamiento en el contexto, sino
también de la violacion deliberada de la expresion aceptada, la creacion de una
contradiccion entre el sistema de expresion aceptado y esta técnica de

transformacion.

El lenguaje de los medios tiene un estilo fundamentalmente diverso, ya que
todos los estilos del lenguaje literario estdn representados en la pagina del
periddico: una nota de informacion cronica esta escrita en un estilo comercial; las
normas gubernamentales, los actos diplomaticos, etc., publicados en el periodico,
se asocian a un estilo documental oficial; una revista econdmica, un analisis
estadistico, un articulo que trata uno u otro aspecto del progreso cientifico y
tecnologico en curso, en términos de lenguaje, se redactan de acuerdo con las

normas del estilo cientifico. Algunos géneros son periodisticos de cabo a rabo
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(por ejemplo, un articulo politico), otros son “hibridos”, que combinan las
caracteristicas de los estilos periodistico y literario y artistico (ensayo, folletin,
panfleto), otros son “conversacionales” (entrevista, reportaje) , las cuartas son
ficcidn (cuento, poesia). Al realizar tales funciones del lenguaje como mensaje e
influencia, combinando los medios de informacion y propaganda, el lenguaje de

los medios no puede limitarse al marco de un estilo [16].

Otra cosa es el lenguaje de los medios en el sentido que se le ha asignado.
Usar el lenguaje de los medios significa escribir de manera simple, eficiente,
economica, utilizando ampliamente los estandares del habla y los clichés. Este es
el requisito que plantea la naturaleza de uno de los lados del texto mediatico - el

contenido informativo [17]

El lenguaje de los medios no puede considerarse aislado de otras
variedades de lenguaje literario en su forma escrita y oral. El lenguaje de los
medios, incluso més ampliamente, el lenguaje del periodismo, interactla
activamente con otros estilos, esta influenciado por ellos y, a su vez, los influye

intensamente. Esta conexion afecta, en particular, al lado sintactico del habla.

Junto con el vocabulario y la fraseologia, la sintaxis es la herramienta de
formacion de estilo mas importante, estrechamente relacionada con el contenido
del enunciado, el genero del discurso, su direccién y direccionamiento. De ahi la
riqueza y variedad de construcciones sintacticas utilizadas en el lenguaje literario,
de ahi su desarrollo dinamico en nuestra época, debido no solo a las leyes internas
del desarrollo de la lengua en sus partes estructurales, sino también determinadas
socialmente, bajo la influencia constante de factores extralinglisticos. Esta
influencia es especialmente fuerte en el desarrollo del lenguaje del texto

mediatico, en particular su sintaxis [15].

La sintaxis del lenguaje de texto multimedia es una combinacion de

sintaxis de libro y coloquial. En el proceso de democratizacion del lenguaje
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literario caracteristico de nuestro tiempo, por un lado, se observa el
fortalecimiento de las estructuras del habla coloquial en los estilos de libro y
literario (principalmente en diario y periodistico), y, por otro. Por otro lado, el
uso generalizado en el habla coloquial cotidiana de estructuras originalmente

caracteristicas de los estilos de habla de los libros [12].

De los estilos de libros, la sintaxis del lenguaje del texto de los medios
toma prestada la normatividad y el procesamiento reales del habla escrita, del
lenguaje coloquial: las formas y construcciones caracteristicas del habla oral. El
discurso del monologo literario no da desviaciones de la norma o les da muy poco.
El habla coloquial dialdgica, por el contrario, se teje a partir de todo tipo de

cambios en la norma.

En el texto mediatico conviven construcciones sintacticas detalladas y una
frase “picada” sumamente lacOnica, frases descriptivas librescas. El habla
coloquial sirve como contrapeso al lenguaje libresco en los textos de los medios
[10].

En su desarrollo, el lenguaje de los textos de los medios refleja los patrones
generales del desarrollo del lenguaje en la era moderna. Se puede suponer que el
desarrollo del lenguaje esté determinado en gran medida por tendencias opuestas:
hacia la regularidad (es decir, un mayor automatismo), por un lado, y la
expresividad (es decir, la destruccion del automatismo), por el otro [13]. Asi, uno
de los rasgos caracteristicos del lenguaje textual mediatico es la antinomia de los
estereotipos del habla y de la expresion, es decir el deseo de estandarizar las
construcciones del habla y el deseo de superarlas, de limitar el uso de clichés del

lenguaje que se convierten en clichés.

Los medios en esparfiol luchan por la tolerancia, el tabu, el eufemismo y la
correccion politica. La correccion linguistica se basa en el deseo de no ofender o

herir los sentimientos de otra persona, y la sustitucion de medios de expresion
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que pueden vulnerar los derechos humanos por la condicién social, la raza o el
género, la salud y la edad es un rasgo tradicional de la comunicacion, que incluye
los medios. De esto podemos concluir que un alto nivel de cultura social, junto
con las tradiciones de comportamiento social, otorgan cierta peculiaridad a los

medios espafioles.

Las caracteristicas linglisticas del estilo de los medios se dividen en tres
grupos: caracteristicas léxicas, morfolégicas y sintacticas. El uso de
caracteristicas de todos los estilos existentes se puede rastrear en los textos de los
medios. Sin embargo, existen caracteristicas inherentes principalmente al
lenguaje de los medios, cuya presencia asegura un cierto colorido y expresividad
de los textos de periodicos y revistas: estructuras fijas, clichés; expresiones tipicas
de los periodicos; terminologia cientifica; compuestos léxicos inusuales; palabras
que describen la situacion social y politica de la sociedad; neologismos; palabras
que contienen una evaluacion negativa; sellos de idioma que se formaron bajo la

influencia del estilo comercial oficial; vocabulario coloquial.

Las caracteristicas morfoldgicas del estilo de informacion masiva se
realizan gracias al uso de palabras complejas o formaciones con prefijos

internacionales o aquellos que se formaron historicamente (tomados del latin).

Caracteristicas sintacticas: construccion correcta y clara de oraciones; uso
de oraciones simples; inversion, preguntas retdricas, apelaciones, construcciones

persuasivas y exclamativas; mondlogo, didlogo, discurso directo [13].

1.3 El papel pragmético de las construcciones gramaticales en los

textos de mass media

Al analizar el lenguaje de los medios, la controversia mas aguda es la

cuestion de determinar el estatus estilistico del lenguaje de la comunicacion
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masiva, asi como el problema de la diferenciacion funcional y tipoldgica del
lenguaje de los medios individuales: prensa, radio, television” [20]. Aunque no
es facil establecer limites claros del lenguaje mediatico, la mayoria de los
filélogos espafioles no cuestionan la existencia de rasgos diferenciadores de este

registro.

Asi, por ejemplo, el destacado linguista espafiol Fernando Lazaro Carreter,
al analizar la “permeabilidad” y dependencia del lenguaje periodistico de varios
estilos de habla, sefialo que junto al estilo neutro dominante en el lenguaje del
periodico existen elementos caracteristicos de otros registros linguisticos: el
literario, el juridico-administrativo y el coloquial. “Estas tres areas limitan el
espacio en el que, en mi opinion”, escribe el autor, “el lenguaje de los periddicos

debe “moverse” libremente” [21, p. 10].

Bernandino Martinez Hernando en su libro "Lenguaje de la prensa”
caracterizd el lenguaje del peridédico como "nido de lenguajes™: el politico,
administrativo, literario, coloquial, que se puede encontrar en textos de diversos
géneros. Como admite Bernandino Martinez Hernando, la definicion de “lenguaje
de prensa” cubre “demasiada capa que incluye muchos lenguajes especiales
marcados con contenidos especiales” [Hernando, 1990: 70]. Esta falta de
homogeneidad desdibuja los limites de la definicion del lenguaje del periodismo
como registro independiente y “se explica por la propia naturaleza del periodico,
que es un espacio de cooperacion e interconexion de varias disciplinas como

respuesta a la complicacion de la realidad” [20, p. 13].

Fernando Vilches Vivancos también valora el lenguaje de los medios como
un fendmeno heterogéneo y constata la presencia de diferentes estilos en él,
“reflejando la diversidad de la vida real”. Tal acercamiento al lenguaje de los
medios requiere el uso de un vocabulario diferenciado en un mensaje periodistico,

por lo que, segun el autor, Fernando Lazaro Carreter describio el lenguaje de la
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prensa como “una mezcla de estilos literario, administrativo y coloquial”.

Tomando como base esta clasificacion, Vilches Vivancos hace una
descripcion detallada del espafiol moderno de los medios de comunicacion,
destaca sus rasgos, sefiala el declive general en el estilo de los mensajes
periodisticos, la penetracion de elementos del habla coloquial, la jerga profesional
y social, el dominio de los anglicismos; ofrece una descripcién detallada de la
norma y el uso gramaticales; analiza un corpus especialmente seleccionado,
sefiala los errores mas comunes y comenta a la luz de la gramatica espafiola
estandar. El libro “El discurso de los medios de comunicacion” es uno de los
ejemplos clasicos de los estudios descriptivos tradicionales para Espaiia: el autor
no pretende establecer las causas y desvelar los mecanismos y patrones de los
distintos tipos de comunicacion periodistica, sino que capta los rasgos del

lenguaje de medios impresos y audiovisuales modernos [31] .

Otra aproximacion al estudio del lenguaje de los medios se presenta en el
articulo del célebre cientifico espafiol A. Chillon “El “giro lingiiistico” en
periodismo y su incidencia en la comunicacion periodistica”. Segun el estudioso
espafiol, es necesario que los investigadores de la comunicacion mediatica, en
general, y de la comunicacion periodistica, en particular, incluyan en la
investigacion tedrica y aplicada las principales conclusiones derivadas del

llamado ““giro lingiiistico”.

Cabe sefialar que la propuesta de A. Chillon causo cierta resonancia en la
comunidad cientifica de los paises de habla hispana y propicio el surgimiento de
nuevas investigaciones en esta area. A diferencia de la mayoria de los linglistas
espafioles, para quienes “el lenguaje es hoy cada vez mas a menudo so6lo una de
las formas posibles de comunicacion junto con otros sistemas de signos” [13]. A.
Chillon entiende la lengua como un sistema, y el habla como una combinacion de

fendmenos y productos del habla, como palabra y enunciado, lo cual es raro en la
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linglistica general espafiola.

Desde finales del siglo XX en Esparfia existe un interés particular de los
cientificos por el estudio del lenguaje de los medios de comunicacién, existiendo
un gran nimero de estudios en esta problematica. A la luz del desarrollo de las
nuevas tecnologias y la evolucién del espacio de la informacion, se estan
aplicando enfoques mas complejos e integrados al estudio del lenguaje de los
medios. Los cientificos espafioles estan preocupados por el problema del lenguaje
y el pensamiento, es decir, se ofrecen modos y medios de implementar
pensamientos en formas linglisticas, una nueva mirada a la profesion de
periodista, una nueva vision del concepto de estilo y el término “estilo
periodistico”. Se discute la posibilidad de utilizar los textos de un mensaje
periodistico para influir en la audiencia y “crear una nueva realidad”. Algunos
cientificos estan tratando de establecer limites claros del estilo periodistico,
mientras que otros se oponen a esta definicion y reconocen la mezcla gradual de

estilos en los medios de comunicacion modernos [13].

Las transformaciones activas en el campo del funcionamiento de los
medios gramaticales en el lenguaje mediatico se pueden identificar en el caso de
expresar una evaluacién emocional, transmitiendo los significados de duda e
incertidumbre, posibilidad y necesidad, alegria e indignacién. Asi, por ejemplo,
para expresar una valoracion y llamar la atencion del receptor, los periodistas
pueden recurrir al uso de construcciones enfaticas, violando las normas

gramaticales del idioma.

En el discurso mediatico espafiol moderno se observa con bastante
frecuencia un fendbmeno como la transposicion. Esta es la transicion de una parte
del discurso a otra categoria gramatical. Cada parte del discurso, dependiendo de
sus caracteristicas gramaticales inherentes y formas de expresarlas, tiene sus

propias especificidades durante los procesos de transposicion en el espafiol
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moderno. Entre los procesos transitorios mas comunes destacan la

fundamentacion y la adjetivacion.

La transposicion juega un papel importante en los procesos linguisticos del
discurso mediatico espafiol, su estructura y funcionamiento, manifestandose en
forma de asimetria en el lenguaje. Gracias a la transposicién, se amplian las
posibilidades pragmaticas de varias unidades linglisticas, su potencial

gramatical, crece la emotividad y expresividad del discurso mediatico.

Un fendmeno sintactico como la elipsis también se hace frecuente en los
textos de los medios esparioles. A menudo se utiliza con el propésito de la
economia del lenguaje. Aumenta la saturacion informativa de la sociedad
circundante y del discurso mediatico como reflejo de los diversos fenOmenos que
en ella ocurren, lo que actualiza el uso de herramientas de economia lingtistica
en el texto para transmitir una idea de manera mas precisa, rapida y concisa. Asi,
por ejemplo, en los textos periodisticos espafioles, se puede observar la omision
del articulo -por regla general, con sustantivos en plural en la funcion del sujeto,

especialmente cuando abre el titulo.

Se pueden identificar numerosas inconsistencias con las normas
gramaticales cuando los autores de los textos de los medios usan unidades
precedentes. La mayoria de las veces, este fendmeno se registra en las columnas
y comentarios del autor, blogs de periodistas, cuya tarea no es solo informar al
lector, sino expresar su propia actitud. La prevalencia de las unidades precedentes
en los textos de los medios también esta determinada por el hecho de que pueden
implementar el principio fundamental del estilo periodistico: la alternancia de
expresion y estandar. Asi, por ejemplo, la lucha por la expresion formal de la
igualdad de género en la prensa espafiola condujo a la generalizacion del uso de
formas pareadas politicamente correctas del género femenino y masculino, lo que

se manifestd en la formacion en muchos medios de formas gramaticalmente
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femeninas deliberadamente incorrectas. segn el modelo precedente.

El cambio evidente en los estandares gramaticales se nota hoy en los
titulares de los medios espafioles. Esto se manifiesta en las formas especificas de
la declaracion del productor del mensaje, que determinan la lectura posterior del
texto mediatico por parte del lector. Los titulares de los medios espafioles se
distinguen por el uso activo de la voz pasiva, las construcciones afirmativas, la
presencia o, por el contrario, la ausencia total de clichés y clichés idiomaticos

propios del estilo mediatico.

Cabe sefialar que en la prensa espafiola la mayoria de los titulares contienen
verbos, lo cual se debe a la gramatica del idioma espafiol. Con bastante frecuencia
pueden fijar verbos en formas impersonales: infinitivo, gerundio o participio, que
no tienen las formas gramaticales de tiempo, modo y persona, pero al mismo
tiempo expresan la aspectualidad de la accion (potencial de realizacidn, accion en
el proceso de desarrollo, fin de la accion). La inversion en los encabezados de los
medios también se convierte en un fenémeno tipico, cuando el participio se

coloca antes del sustantivo para enfatizar ain mas el resultado de la accion.

Al describir las caracteristicas del uso de medios gramaticales en los textos de los
medios, también es necesario sefialar los eufemismos gramaticales y sintacticos
que contribuyen a la expresion del eufemismo a nivel formal y se caracterizan por
una fuerte dependencia del contexto. Los medios gramaticales para expresar el

eufemismo son modelos morfosintacticos y sintacticos.

Los modelos morfosintacticos se expresan con la ayuda de la coloracion
eufemistica de indicadores individuales de tiempo, numero, persona, género,
estado de &nimo, voz. Los modelos sintacticos se basan en la omision o inclusion

de algunos componentes del enunciado.

Asi, por ejemplo, el eufemismo morfosintactico en los textos de los medios
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se realiza mediante el uso de construcciones indefinidamente personales,
impersonales, pasivas, estructuras impersonales con el objetivo de una
caracterizacion indirecta mas abstracta y generalizada del sujeto. En oraciones
indefinidamente personales e impersonales, debido al significado desplazado de
las categorias de niUmero y persona, esto permite ocultar y despersonalizar a los
participantes en la comunicacion, dando un carécter generalizado al enunciado,

creando significados implicitos.

La intercambiabilidad de las formas categdricas morfologicas se usa
mucho en los textos con el objetivo de manipular la conciencia publica (en la
direccion de la generalizacion o dando incertidumbre a los eventos) y, a menudo,
implica la falta de voluntad del hablante para asumir la responsabilidad personal
de ciertas declaraciones o acciones, lo que contribuye a la apariencia. de una u
otra reaccion valorativa en el lector o reducirlas en grado (mitigacion de condena,

critica).

Asi, el discurso mediatico esta experimentando actualmente una evolucion
de estandares gramaticales y sintacticos. Esto se expresa en una importante
reduccion de los principios del lenguaje para garantizar una mayor expresividad,
atraer la atencion del receptor, la implementacion de funciones manipuladoras e
influyentes en la conciencia publica. El discurso objeto de estudio se caracteriza
por la doble condicién de los representantes de la sociedad y los representantes
de los medios de comunicacion como emisor y destinatario colectivos, lo que
conduce al desarrollo de la interaccion, que subyace a la transformacién de los

fendmenos gramaticales.

El logro del objetivo comunicativo del destinatario del mensaje ocurre al
aumentar la expresividad de los medios gramaticales que encarnan las prioridades
de valor de la sociedad, asi como la expresividad de los medios linguisticos, que

son la encarnacion de los fendmenos negativos. Los parametros de la encarnacion
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linguistica de los fendmenos gramaticales estan determinados por el propdsito
comunicativo del mensaje del texto de los medios, lo que explica los intentos de
dar a los textos de los medios mas expresividad, riqueza de informacién mientras
se ahorran medios gramaticales y brevedad de presentacion. Entre otras
caracteristicas distintivas, cabe sefialar también la seleccién de los medios
gramaticales por parte de los autores de los textos mediaticos de acuerdo con el
principio de su accesibilidad, el replanteamiento de los estandares gramaticales y
las tendencias actuales en otros estilos para las necesidades del periodismo, la

formacion de estereotipos y clichés propios de los textos mediaticos.

El discurso de los medios modernos combina simultaneamente las
caracteristicas del habla escrita y oral, y la densidad de sus canales y capacidades
linguisticas conducen a una amplia gama de fendmenos gramaticales
cualitativamente nuevos. Se puede notar que los periodistas modernos varian
bastante libremente los fendmenos gramaticales y su uso en los textos de los
medios, sintiendo bien las posibilidades linglisticas de las construcciones
gramaticales. Al mismo tiempo, las normas y estandares gramaticales sufren
dafos cada vez mas significativos. El discurso mediatico en este caso actia como
una especie de espejo de los cambios gramaticales de la lengua moderna,
reflejando su estado en la etapa actual de desarrollo, lo que indica que las
tendencias identificadas en el funcionamiento de los fendmenos gramaticales en

el discurso mediatico espafiol se incrementaran en el futuro cercano.
Conclusiones del Capitulo 1

La formacién y funcionamiento del texto mediatico va acompariada del uso
de medios linguisticos y estilisticos especificos que sirven para encarnar la
intencion del autor del material periodistico. Cada periodista da su propia
valoracion del problema o fendmeno, que se menciona en su texto mediatico, por

tanto, cada uno de los casos de creatividad lingiistica es individual,
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subjetivamente condicionado.

El texto mediatico absorbe las técnicas y medios de otros estilos y resulta
ser un ambito de interacciones interestilo. Sin embargo, los medios de otros

estilos tienen su propia funcion especial en el texto de los medios.

La variedad de caracteristicas estilisticas en diferentes géneros de textos
mediaticos se presenta de manera diferente. Algunos, por ejemplo, articulos
avanzados, tedricos, escenificados, de divulgacion cientifica, resefias, resefas
gravitan hacia una presentacion analitica generalizada, hacia la naturaleza del
discurso vy el estilo cercano a lo cientifico, otros (ensayos, bocetos, folleteria)

tienen un estilo cercano a las artisticas, aunque también son publicitarias.

Las caracteristicas linguisticas del estilo de los medios se dividen en tres
grupos: caracteristicas léxicas, morfolégicas y sintacticas. El uso de
caracteristicas de todos los estilos existentes se puede rastrear en los textos de los
medios. Sin embargo, existen caracteristicas inherentes principalmente al
lenguaje de los medios, cuya presencia asegura un cierto colorido y expresividad
de los textos de periddicos y revistas: estructuras fijas, cliches; expresiones tipicas
de los periodicos; terminologia cientifica; compuestos léxicos inusuales; palabras
que describen la situacion social y politica de la sociedad; neologismos; palabras
gue contienen una evaluacion negativa; sellos de idioma que se formaron bajo la

influencia del estilo comercial oficial; vocabulario coloquial.

Las caracteristicas morfoldgicas del estilo de informacion masiva se
realizan gracias al uso de palabras complejas o formaciones con prefijos

internacionales o aquellos que se formaron historicamente (tomados del latin).

Caracteristicas sintacticas: construccion correcta y clara de oraciones; uso
de oraciones simples; inversion, preguntas retéricas, apelaciones, construcciones

persuasivas y exclamativas; monologo, dialogo, discurso directo [13].
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El discurso mediatico esta experimentando actualmente una evolucién de
estandares gramaticales y sintacticos. Esto se expresa en una importante
reduccion de los principios del lenguaje para garantizar una mayor expresividad,
atraer la atencién del receptor, la implementacion de funciones manipuladoras e
influyentes en la conciencia publica. El discurso objeto de estudio se caracteriza
por la doble condicidn de los representantes de la sociedad y los representantes
de los medios de comunicacion como emisor y destinatario colectivos, lo que
conduce al desarrollo de la interaccion, que subyace a la transformacion de los

fendmenos gramaticales.

El logro del objetivo comunicativo del destinatario del mensaje ocurre al
aumentar la expresividad de los medios gramaticales que encarnan las
prioridades de valor de la sociedad, asi como la expresividad de los medios
linglisticos, que son la encarnacion de los fendmenos negativos. Los
parametros de la encarnacion linglistica de los fendmenos gramaticales estan
determinados por el proposito comunicativo del mensaje del texto de los
medios, lo que explica los intentos de dar a los textos de los medios méas
expresividad, riqueza de informacion mientras se ahorran medios gramaticales y
brevedad de presentacion. Entre otras caracteristicas distintivas, cabe sefialar
también la seleccion de los medios gramaticales por parte de los autores de los
textos mediaticos de acuerdo con el principio de su accesibilidad, el
replanteamiento de los estandares gramaticales y las tendencias actuales en
otros estilos para las necesidades del periodismo, la formacidn de estereotipos y

clichés propios de los textos mediaticos.

CAPITULO 2.
APROXIMACIONES MODERNAS AL ESTUDIO DE LA
GRAMATICA DE LOS TEXTOS MEDIATICOS

2.1 Métodos de investigacion de los textos de los medios modernos.
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En las condiciones modernas de formacion de la sociedad de la
informacion, el estudio de unidades discretas del flujo de medios es de particular
relevancia. Sin duda, la principal unidad de este tipo es el texto mediatico, cuyo
marco le permite combinar conceptos tan diversos y de multiples niveles como
un articulo periodistico, una transmision de radio, noticias de television,

publicidad en Internet y otros tipos de productos mediaticos.

Aparecid en los afios 90 del siglo XX. En la literatura cientifica de habla
inglesa, el término «media text» se difundié rapidamente tanto en los circulos
académicos internacionales como en los discursos de los medios nacionales. La
rapida consolidacion del concepto de texto mediatico en la mente cientifica se
debid al creciente interés de los investigadores por el estudio de los problemas
del discurso mediatico, las caracteristicas del funcionamiento del lenguaje en el

campo de la comunicacion de masas.

Un analisis de los trabajos dedicados al estudio del corpus textual de los
medios de comunicacion permite afirmar que a finales del siglo XX. habia todas
las condiciones necesarias para el registro de los conocimientos acumulados y la
experiencia en una direccion cientifica independiente. En otras palabras, la
cantidad total de investigacion sobre el discurso de los medios ha alcanzado una
«masa critica», lo que hizo posible transferir la investigacion en esta area a una
nueva calidad: la linguistica de los medios, cuyo marco proporciona un enfoque
integrado sistematico para el estudio. del lenguaje de los medios, y también

permite sefialar el texto de los medios como la principal categoria de analisis [16].

La esencia del texto de los medios como categoria basica de la linguistica
de los medios es que la definicion clave para la linglistica tradicional del texto
como «una secuencia de unidades de signos unidas por una conexion semantica,
cuyas principales propiedades son la coherencia y la integridad» [9], cuando se

transfieren a la esfera de los medios de comunicacién de masas, amplia
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significativamente sus limites. Aqui el concepto de texto mediatico va mas alla
del sistema de signos del nivel verbal, acercAndose a la interpretacion semidtica
del concepto de «texto», que implica una secuencia de cualquier signo, no sélo

verbal.

La mayoria de los investigadores coinciden en que el nivel de
comunicacion de masas le da al concepto de «texto» nuevos matices semanticos,

debido a las propiedades mediaticas de un medio en particular.

El término «medialinglistica» se formo por analogia con una serie de
unidades léxicas similares que se utilizan para nombrar nuevas disciplinas
académicas que surgen en la interseccion de las ciencias. Como su nombre lo
indica, que combina dos componentes basicos — «media» (medios de
comunicacion de masas) y «linguistica», el tema de esta nueva disciplina es el
estudio del funcionamiento del lenguaje en el campo de la comunicacion de

masas.

Es decir, la linglistica de los medios se dedica al estudio de una
determinada area de uso del habla: el lenguaje de los medios de comunicacién de
masas, una serie y un acompafiamiento sonoro, que forman un todo unico y
adquieren las caracteristicas de volumen y multicapa. Los textos de radio y los
textos de prensa también suelen combinar el texto verbal con ciertas
caracteristicas de los medios: musica y efectos de sonido, caracteristicas del

disefio grafico de un periodico o revista [8].

El concepto de un texto mediatico como un fendmeno tridimensional de
maultiples niveles se complementa con un sistema estable de parametros que hace
posible dar una descripcion extremadamente precisa de un texto mediatico
particular en términos de las caracteristicas de su produccion, canal de
distribucién, y funciones de formato linguo. El sistema mencionado incluye

parametros esenciales tales como:
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1) Método de producciédn del texto (autor - colegiado).
2) Forma de creacion (oral - escrita).
3) La forma de reproduccion (oral - escrita).

4) Canal de distribucion (medios de comunicacion masivos - medios:

prensa escrita, radio, television, Internet).

5) Tipo de texto de genero funcional (noticias, comentarios, periodismo,
publicidad).

6) Temética dominante o0 perteneciente a uno u otro topico mediatico
estable [5].

Detengdmonos en cada uno de estos parametros con un poco mas de

detalle.

Asi, segun el método de produccidn, un texto mediatico puede ser de autor
0 colegiado, dependiendo de cuantas personas participen en su elaboracion, y
también de si se indica la autoria durante la presentacion del producto informativo
final. Una ilustracion del texto del autor puede ser cualquier material de los
medios que contenga una indicacion de la autoria individual, por ejemplo, un
articulo de un columnista o el informe de un corresponsal. Un ejemplo de texto
colegiado son las numerosas noticias distribuidas por la persona juridica de las
agencias de noticias. En algunos casos, para enfatizar la importancia del caracter
corporativo de la publicacion, los editores deliberadamente no indican los autores

de los materiales publicados.

Como puede verse en la lista de parametros anterior, dos componentes
estan involucrados en la descripcion de los textos de los medios desde el punto
de vista de la dicotomia tipoldgica «discurso oral — discurso escrito»: la forma de

creacion y la forma de reproduccion. Y esto no es casual, pues refleja las
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especificidades de la existencia de un texto mediatico en relacion con esta

distincion, que es béasica para el funcionamiento del lenguaje [4].

En efecto, en el campo de la comunicacion de masas, la dicotomia estable
«discurso oral — discurso escrito» adquiere una serie de rasgos y caracteristicas
especificas. Aqui, muchos textos creados como orales llegan al consumidor por

escrito, y los textos escritos originalmente se realizan oralmente.

¢Queé tipo de discurso, por ejemplo, debe atribuirse a una entrevista impresa
en un periddico o revista, un texto que originalmente es de naturaleza oral? ;Y el
discurso del locutor que lee la noticia? (O un discurso de un comentarista de
television que lee el texto de la pantalla de «linea progresiva», lo que crea la
ilusion de un discurso en vivo y sin preparacion? Es para reflejar estas
caracteristicas que tiene sentido tener en cuenta tanto la forma de creacion del
texto como la forma de su reproduccién. Entonces, leer un comentario de una
«linea progresiva» es un texto escrito en forma de creacion y oral en forma de
reproduccion, y una entrevista impresa en un periodico es un texto oral en forma

de creacion y escrito en forma de reproduccion. [18].

De importancia decisiva para la descripcion tipoldgica de los textos
mediaticos es también el canal de distribucion, es decir, el medio en el que se crea
y funciona este texto. Cada medio de comunicacion, ya sea impreso, radio,
television o Internet, se caracteriza por un conjunto especial de caracteristicas de
los medios que tienen un impacto significativo en las propiedades linguisticas y
de formato del texto. Asi, en un periddico o revista, la parte verbal del texto puede
ser potenciada por el disefio grafico y las ilustraciones, en la radio - por
capacidades de voz y acompafiamiento sonoro, en la television — por una

secuencia de video.

La afiliacion funcional-genérica del texto es el siguiente pardmetro

obligatorio de la descripcion tipolégica de los textos de los medios de
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comunicacion. La sistematizacion de los géneros del discurso mediatico siempre
ha parecido bastante dificil, lo que se explica por la propia definicion del concepto
de género como «una division interna histéricamente establecida en todo tipo de
arte» [14].

Hoy, en el campo de la comunicacién de masas, la dindmica de uso del
habla es tan activa que existe un constante movimiento de género que priva a esta
unidad del necesario signo de estabilidad. En el contexto de la diversidad general
de enfoques existentes sobre las posibilidades de una descripcion de género
funcional de los textos de los medios de comunicacion, la clasificacion
desarrollada en el marco de la teoria de la lingiistica de los medios hace posible
combinar de manera flexible una estructura estable con una variedad infinita y
movilidad del material textual real. Esta clasificacion distingue los siguientes

cuatro tipos principales de textos mediaticos:
- noticias;
- analisis de informacién y comentarios;
- texto de ensayo, es decir, cualquier material tematico;
- publicidad [10].

El caracter universal de esta clasificacion se debe a lo siguiente. En primer
lugar, al basarse en la diferenciacion funcional y estilistica del lenguaje, permite
reflejar fehacientemente la combinatoria real de las funciones de mensaje e

influencia en uno u otro tipo de textos mediaticos [13].

Entonces, las noticias son textos que implementan mas completamente una
de las funciones principales del lenguaje: la comunicacion y una de las funciones
principales de la comunicacion masiva: la informacién. El analisis de medios, o

comentario, combina la implementacion de la funcién de mensaje con la mejora
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del componente de impacto a través de la expresion de opinion y evaluacion. El
publicismo, o textos del grupo "features”, que incluyen una amplia gama de
materiales tematicos presentados por los principales medios, se caracteriza por un
mayor aumento del impacto en su version artistica y estética. Y finalmente, la
publicidad combina la funcion de influencia como funcion del lenguaje,
implementada con la ayuda de un rico arsenal de medios de expresion linglisticos
y estilisticos, y la funcion de influencia como funcién de la comunicacion masiva,
implementada a través de tecnologias de medios especiales inherentes a un medio

en particular.

En segundo lugar, las posibilidades descriptivas de esta clasificacion son
inusualmente amplias, ya que permite caracterizar casi cualquier texto de los
medios de comunicacion tanto en términos de las principales caracteristicas del
formato como en términos de las caracteristicas de la implementacion del

lenguaje y las funciones de los medios en él [4].

Otro parametro esencial de la descripcion tipoldgica de los textos de los
medios es la caracteristica de contenido del texto, que le permite resaltar su
tematica dominante, o perteneciente a uno de los temas estables y regularmente
tratados en los medios: los temas de los medios. Un analisis del lado del contenido
del flujo de informacion demuestra la presencia de estructuras tematicas estables
en torno a las cuales se organizan naturalmente todos los textos de los medios de

comunicacion.

Se puede decir que los medios organizan y simplifican una imagen del
mundo que cambia dindmicamente con la ayuda de un sistema estable de los
Ilamados temas mediaticos, o temas reproducidos regularmente, que incluyen,
por ejemplo, politica, negocios, deportes, cultura, clima, noticias internacionales
y regionales. Al mismo tiempo, se debe enfatizar la importancia del factor

linguocultural, ya que en los textos de los medios de comunicacion masiva hay
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una especie de superposicion de imagenes lingiisticas e informativas del mundo,
que naturalmente se manifiesta en un conjunto de componentes tematicos

constantes caracteristicos. de un pais en particular, de una cultura en particular.

Asi, uno de los temas constantes para los medios britanicos es la cobertura
de los detalles de la vida privada de los miembros de la familia real y de los
politicos de alto rango, mientras que en el panorama mediatico ucraniano, una
parte significativa esta ocupada por informes de corrupcion y enfrentamientos
criminales. Los temas reproducidos regularmente que reflejan las especificidades
nacionales y culturales de un panorama mediatico en particular se denominan

temas de moda o temas de mayor interés [8].

De gran importancia para la teoria del texto mediatico es también la
posicion de que «la percepcion correcta del texto esta asegurada no solo por las
unidades linguisticas y su combinacién, sino también por el trasfondo general
necesario de conocimiento, el trasfondo comunicativo». En relacion con los
medios de comunicacion de masas, el trasfondo comunicativo se entiende
principalmente como un conjunto de condiciones y caracteristicas de la
produccion, distribucién y percepcidn de un texto mediatico, es decir, todo lo que
se encuentra detrds de su parte verbal. Por eso, el concepto de trasfondo
comunicativo abarca una gama bastante amplia de fendmenos: desde los rasgos
de la reconstruccion sociocultural de los hechos y el rango de interpretacion hasta
la categoria de modalidad ideoldgica y el concepto de «metamesaje» en

conjuncion con los factores que determinar su percepcion [12].

Asi, el concepto de trasfondo comunicativo resulta estar intimamente
relacionado con la categoria de discurso, la cual es de suma importancia para el
estudio de los textos informativos de masas, uniendo el propio componente verbal
verbal de la comunicacion y sus componentes extralinglisticos tanto de caracter

sociocultural como social. naturaleza situacional-contextual en un todo Unico. El
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discurso se define como un fendmeno comunicativo complejo que incluye todo
el conjunto de factores extralinguisticos que acompafian al proceso comunicativo,
tales como: el contexto social, que da idea de los participantes en la comunicacién
y sus caracteristicas; caracteristicas de la produccién, difusion y percepcion de la

informacion, antecedentes culturales e ideoldgicos, etc. [7].

En cuanto a los métodos de estudio de los textos mediaticos, la amplitud
de su rango refleja la naturaleza compleja del texto mediatico como objeto de
descripcion interdisciplinaria. Es por eso que se utiliza toda la gama de métodos
de procesamiento de textos para estudiar los textos de los medios de
comunicacion: desde los métodos tradicionales de analisis de sistemas y
contenidos hasta las descripciones culturales légicas, empiricas, sociolinglisticas

y comparativas. Entre los mas comunes se encuentran los siguientes:

- método de analisis de contenido (un método socioldgico y estadistico de
analisis de contenido basado en contar el nimero de unidades dadas en un cierto

corpus de textos);

- un metodo de andlisis discursivo destinado a estudiar los métodos de
produccion, distribucion y percepcion de los textos de los medios de

comunicacion de masas;

- un grupo de métodos linglisticos - sociolinguistica, linglistica funcional,

critica retorica y pragmatica;

- toda una gama de métodos de carécter histérico-culturolégico y cultural-

comparativo;
- un método matricial para estudiar textos de medios masivos [10].

Consideremos las caracteristicas de la aplicacion del método matricial para

estudiar textos de medios masivos. El estudio mediante el método matricial se
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basa en un andlisis detallado de cada publicacion de periddico o revista en un
namero particular de la publicacidén impresa. Tanto se pueden analizar todas las
publicaciones del tema, como se puede hacer una muestra preliminar para analizar

un grupo de materiales de interés para el investigador.

El estudio que utiliza este método se lleva a cabo en etapas. Las etapas de

la investigacion utilizando este método son las siguientes.

1. Determinacién del material para el estudio (seleccion de medios para

analisis).
2. Familiarizacion inicial con un periddico o una revista.

3. Descripcion de las caracteristicas generales de la publicacion en la

matriz.

5. Anélisis de publicaciones de la edicion, descripcion de sus

caracteristicas en la matriz.
6. Anélisis de otro numero de la publicacion segun este plan.

7. Comparacion de los resultados del estudio de dos 0 mas comunicados de

prensa (lectura de la matriz).

La matriz incluye 50 posiciones (preguntas) que deben llenarse
(resolverse) durante el estudio. A cada pregunta y respuesta se le asigna un codigo
digital especifico, que se ingresa en la matriz. Los niUmeros de preguntas en la
matriz (tabla) se colocan horizontalmente, los nimeros de respuestas se ingresan

en las columnas debajo de ellos [14]. Las preguntas se dividen en dos grupos:
1) caracteristicas generales de la publicacion;

2) andlisis de publicaciones.
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El primer grupo de preguntas incluye lo siguiente.

1. Numero de identificacibn del periddico o revista (a cada

periddico/revista se le asigna un numero de identificacion, a partir del 1).
2. Periodicidad de publicacion de la publicacion.
3. Forma de propiedad de la publicacién.

4. El ndmero de paginas de la publicacion (se indica el nimero total de

paginas de la publicacién).
5. El nimero total de publicaciones en la publicacion.
6. NUmero de textos polémicos en la edicion.
7. Tipo de publicacion segun las especificidades del tema.

8. Tipo de publicacién sobre la base de una presentacion de informacion

de alta calidad.
9. Tipo de publicacion en téerminos de cobertura de audiencia.

10. Longitud de los titulos de la publicacion (se indica la longitud media

de los titulos de la publicacion) [16].

El segundo grupo de preguntas es mas extenso: las preguntas se agrupan

en 9 bloques.
Bloque 1. Caracteristicas generales de la publicacion.

A cada publicacion de periodico/revista se le asigna un numero de
identificacion, que se ingresa en la matriz. Tales caracteristicas de la publicacion
se dan como el nimero de la pagina en la que se encuentra la publicacion;

extension de la publicacion (numero de palabras); longitud promedio de
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oraciones en una publicacion; género de publicacion; el tema principal de la
publicacion; el motivo de creacién de la publicacion; el proposito de la
publicacion; periodo de tiempo que cubre el problema/situacion descrito en la

publicacion; caracteristicas compositivas de la publicacion.
Blogue 2. Autor y destinatario de la publicacion.

Se indica si se indica el autor de la publicacion o si fue elaborada por una
agencia de noticias o servicio de prensa; si el autor expresa su propia posicion,
métodos para establecer la posicion del autor; destinatario de la publicacion

(orientacion de edad del material) [9].
Bloque 3. Héroes de la publicacion.

Se indica el numero de actores en la publicacion; la edad promedio de los
héroes de la publicacion; el género de la gran mayoria de los héroes de la

publicacion; nacionalidad; estatus social; nivel de posicion financiera.
Bloque 4. Geografia de la publicacion.

Se determina el enfoque geogréafico de la publicacion (en qué territorio se
enfoca el material); qué regién del mundo se trata principalmente en la

publicacion; que distrito federal del pais se trata principalmente en la publicacion.
Bloque 5. Fondo expresivo de la publicacion.

Se nota la orientacion emocional; el uso de construcciones
emocionalmente coloreadas en la publicacion; construcciones interrogativas en la

publicacion [11].
Bloque 6. Titulo de la publicacion.

Se determina la estructura de la estructura del encabezado para la

publicacion; tipo de titulo para la publicacion.
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Bloque 7. llustrando la publicacion.

Se indican las caracteristicas del material ilustrativo correspondiente a la
publicacion; funcionalidad de ilustracién para publicacion; si la situacion de

conflicto esta fijada en la ilustracion y qué se representa exactamente en ella.
Bloque 8. Conflicto en la publicacion.

Se determina la frecuencia de uso en la publicacion de los conceptos
«conflicto», «guerra», «disputa, controversia», «agresion», «a favor», «en

contra».
Bloque 9. El final de la publicacion.

Se establece la presencia de conclusion del autor, recomendaciones al final
de la publicacion; caracteristicas de puntuacion del material; pronostico sobre la

continuacion del desarrollo del tema.

En consecuencia, dependiendo de los intereses cientificos del investigador,

se puede seleccionar un determinado bloque o grupo de ellos [11].

Después de ingresar las designaciones digitales en la matriz (etapa de
codificacion), el investigador pasa a la etapa de descifrar (descifrar) los datos
obtenidos durante el analisis de un grupo de numeros de la publicacion. Tenga en
cuenta que es irracional utilizar este método al analizar un nimero de periddico

0 revista.

Por lo tanto, podemos concluir que tanto la teoria como los métodos de
estudio de los textos mediaticos son combinatorios e integradores, lo que refleja
la esencia misma de los textos mediaticos, que son un fendémeno complejo,

multinivel y multidimensional.
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2.2 Patrones de uso de construcciones gramaticales en los medios

espanoles

Las posibilidades de los medios gramaticales para formar la expresividad
en los textos mediaticos espafioles son muy amplias. Contribuyen a la expresion

del significado estilistico de las unidades linguisticas.

El concepto de «significado estilistico» de una unidad linglistica es uno de
los principales en la estilistica linguistica; al mismo tiempo, no tiene un disefio
terminoldgico fijo, y su interpretacion sigue siendo amplia y vaga. Notese
tambien que en la literatura especializada este concepto y su expresion

terminologica, por regla general, se asocian con la palabra [23].

Las posibilidades estilisticas de las unidades linguisticas en los planos
paradigmatico y sintagmatico no suelen distinguirse. Sin embargo, las
propiedades connotativas (estilisticas) de los medios del lenguaje se manifiestan
de manera diferente en el sistema y en el texto. Por tanto, la distincion entre los
aspectos sintagmaticos y paradigmaticos del estudio resulta muy significativa: no
solo el elemento denotativo, sino también el connotativo del significado de los
medios morfologicos como hecho del lenguaje y como hecho del habla dista

mucho de serlo. homogéneo.

También se debe tener en cuenta que las caracteristicas estilisticas no son
las mismas para unidades de varios niveles (por ejemplo, para una palabra y una
forma gramatical), pero, como ha demostrado el analisis, para unidades de un solo
nivel incluidas en diferentes subsistemas. En este caso, estamos hablando de

formas gramaticales y medios derivativos [27].

De acuerdo con los aspectos paradigmaticos y sintagmaticos, el
“significado estilistico” de la unidad morfoldgica, considerada como un valor

constante del plan paradigmatico, y el «significado estilistico» de la unidad
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morfoldgica, que nace en el habla (contexto) y es se distingue un valor variable

del plan sintagmatico.

Significado estilistico y significacion estilistica son dos caras de un todo
unico y se correlacionan entre si de la misma manera que el lenguaje y el habla,

como esencia y fendmeno.

En nuestra opinidn, el concepto de «significado estilistico» de una unidad
de nivel morfolégico es acumulativo: incluye varios tipos de colores, los
principales de los cuales son expresivo-emocional, evaluativo, de estilo funcional

y normativo.

Los colores expresivo-emocional y evaluativo de las unidades del idioma
reflejan la actitud de un hablante nativo (expresivo-emocional o evaluativo) hacia

el concepto o tema del discurso.

La coloracion funcional-estilistica (funcional-estilistica) esta determinada
por la correlacion de una unidad dada con un cierto estilo funcional (su variedad),

con una cierta esfera de aplicacion social del lenguaje.

La coloracion normativa indica la relacion de la forma linguistica con la
norma literaria. Debe ser considerado como un «punto de referencia» (nivel
neutro), desde el cual se puede partir al analizar hechos estilisticos no normativos
asociados al concepto de «elevacion» 0 «descenso» y situados por encima o por

debajo del nivel neutro.

A su vez, las connotaciones enumeradas no suelen ser cantidades
homogéneas. Cada uno de ellos es una formacion compleja que permite la
diferenciacion interna. Ademas, los colores estilisticos, por regla general, se

combinan entre si.

Aunque el colorido expresivo-emocional y valorativo, por un lado, y el
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funcional-estilistico, por otro, no son los mismos valores, al mismo tiempo, por
su directa conexién e interdependencia (sobre todo en la sintagmatica), sin su
consideracion integral, la idea de las caracteristicas estilisticas (connotativas) de
las unidades linguisticas no estara completa. Para los medios morfolégicos en los
textos mediaticos, las facetas semanticas de los colores expresivos y emocionales,
por regla general, estan mas difuminadas que para las unidades Iéxicas, por lo que
su distincidn estricta en este caso no parece tan necesaria. También se llama la
atencion sobre el hecho de que las formas gramaticales en sus diversos usos tienen

un brillo desigual de colorido estilistico.

Muchos sufijos de valoracion subjetiva estdn dotados de significado
estilistico en espafiol. Entonces, la coloracion expresivo-emocional y evaluativa,

objetivamente fijada y existente en el lenguaje, tiene los siguientes sufijos:
-ito (hijito);
-illo (teatrillo);
-ico (garbancico);
-azo (perrazo);
-uelo (chicuelo);
-ote (perrote);
-aco (libraco);
-astro (poetastro);
-uza (gentuza);
-ejo (animalejo);

-on (hombron); -ucha (casucha).
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Lo mismo ocurre con el prefijo requete- (requeteguitarrista, requetebueno)
y el sufijo superlativo absoluto -isimo (bonisimo) de los adjetivos. Los
componentes de lo objetivo y lo subjetivo estan en las unidades indicadas en una

unidad organica [15].

Como se sefiald anteriormente, las propiedades estilisticas de los medios
de formacion de palabras y las formas gramaticales no son las mismas. En
contraste con el primero, el segundo en la estructura del significado estilistico,
ademas del normativo, puede tener un solo color, a saber, funcional-estilistico
(agreguemos que el circulo de formas gramaticales que tienen significado
estilistico se limita a algunas formas temporales). Asi, el significado estilistico
(en el aspecto funcional y estilistico) lo poseen, por ejemplo, las formas verbales
del modo futuro simple y complejo del subjuntivo (fuere, hubiere sido),
claramente adscritas a la variedad funcional y estilistica del estilo comercial
oficial. - el sistema de documentos legislativos a los que se refieren los periodistas
en los textos de los medios. Estas formas y fuera de contexto se asocian en la

conciencia con el area funcional especificada. En otros estilos, no son habituales.

El uso ocasional de las formas del futuro del subjuntivo en los textos de los
medios estd asociado con una tarea estilistica especial: arcaizar, hacer que el estilo

de presentacion sea mas «alto» o, por el contrario, «mas bajo».

Debe enfatizarse que el nimero de unidades morfologicas que tienen un

significado estilistico es extremadamente pequefio.

Las potencialidades estilisticas (connotativas) inherentes a las unidades
morfoldgicas del sistema lingiistico (propiedades estilisticas inherentes) se
revelan mas plenamente cuando funcionan en el habla (propiedades estilisticas
adherentes). Al mismo tiempo, debe tenerse en cuenta que los significados
estilisticos (connotativos) adicionales que surgen precisamente en el acto de habla

(@ menudo a través de la ordenacion deliberada de las unidades bajo
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consideracion) también se encuentran en el habla. En este sentido, la significacion
estilistica es mas rica en la composicion de elementos connotativos que la

significacion estilistica [5].

El concepto de «significado estilistico» de una unidad morfoldgica, asi
como el concepto de «significado estilistico» de unidades de un nivel dado, es
heterogéneo. Incluye (menos lo normativo) no solo los colores estilisticos
paradigmaticos mencionados anteriormente en su implementacion del discurso,
sino que también se identifican solo en la sintagmatica, es decir, no incluidas en
el sistema de oposiciones paradigmaticas, algunas funciones estilisticas de formas
gramaticales, como social ( caracterologico), compositivo, estético, no normativo
[14].

La funcion social (caracterologica) refleja la capacidad de una determinada
unidad gramatical (en combinacion con otros medios linglisticos) para evocar
una idea del entorno social del individuo. La identificacion de una funcion social
(color) es relevante para la lengua espariola, ya que las diferencias lingiisticas
entre estratos sociales son especialmente notorias en sociedades con marcadas

diferencias sociales.

Esta funcidn se cruza con una serie de otros significados connotativos, por

ejemplo, como discurso reducido o elevado. Considere ejemplos:
— jCallaras la trompa, longo atrevido!...

— Ve y no andarés a repetir, aura que estés con el doctor, las pendejadas

que has estado hablando.

En este ejemplo, la forma futura simple se usa con el significado de la

forma imperativa, que es tipica de la lengua vernacula ecuatoriana.

En cuanto al colorido no normativo, este uUltimo indica una falta de
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correlacién con la norma literaria; al igual que el colorido social, esta en estrecha
interaccion con la connotacion de inferioridad o sublimidad. Como ejemplo,
damos un caso de uso ocasional de la forma del modo futuro simple subjuntivo

en un texto mediatico:

Admitamos... Durante el régimen conservador se nos mantuvo en la
miseria, se nos persiguio... Para ellos, quien se levantare contra la opresion sera

un enemigo.

Aqui, el uso deliberado de una forma arcaica inusual, contextualmente
ajena, no normativa, da lugar a un significado expresivo adicional: se crea un

sentimiento de sublimidad de la declaracion [21].

La funcion compositiva estéa determinada por el lugar que ocupa una u otra
forma linglistica en la organizacion semantica de un texto literario en relacion
con otras formas. Siempre se percibe en el contexto de un esquema estandar
(estilisticamente no marcado) de desarrollo de texto, es decir, se siente como una
desviacion de la «plantilla» debido a una distribucion especial de formas

gramaticales (u otras).

Un ejemplo de funcion compositiva es el uso del pluscuamperfecto de
indicativo al comienzo de un texto mediatico. Anticipando el comienzo de una
mayor narracion y creando el efecto de retrospectiva y diversidad de presentacion
publicitaria, delineando una linea escalonada, esta forma introduce al lector a la

situacion descrita:

Se habian alojado en una casona sombria, propiedad del mismo cacique de

Moyahua.

Sus predecesores en aquella finca habian dejado ya su rastro vigoroso en

el patio, convertido en estercolero...
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A las diez de la noche, Luis Cervantes bostez6 muy aburrido y dijo adiés
al gliero Margarito y a la Pintada, que bebian sin descanso en una banca de la

plaza.

Cabe sefialar que la funcion compositiva es principalmente inherente a las
formas de pronombre y tiempo del verbo. También lo posee el articulo definido

en el caso de su uso inicial [14].

El volumen de significado estilistico depende del numero de tipos de
funciones (colores) incluidos en el significado estilistico. Los medios
morfoldgicos pueden expresar un color u otro, es decir, tener un significado
estilistico incompleto (parcial). Un nimero muy pequefio de unidades linguisticas

tiene un significado estilistico completo, incluso a nivel léxico.

Estos tipos de colores en la forma mas diferenciada se expresan en el
vocabulario; a unidades del nivel sintactico y, especialmente, morfolégico, son
aplicables, por supuesto, en forma mas generalizada. Cabe destacar
especialmente que las caracteristicas cuantitativas y cualitativas de significacion
estilistica varian mucho segun la pertenencia de una unidad linguistica a uno u

otro nivel linguistico. No son iguales para diferentes formas gramaticales.

Asi, los colores evaluativos y emocionales son mucho méas amplios y se
presentan de forma mas vivida y concreta en unidades léxicas que en unidades
gramaticales. En cuanto a la cuestion de expresar tipos de coloracién por varias
formas gramaticales, entonces si, por ejemplo, la forma de género puede
participar en la formacion de coloracion evaluativa (en los casos en que las formas
femeninas se usan en el habla coloquial o el habla coloquial para los hombres,
por ejemplo : jNo seas una ga-llina!; jNo te muevas tanto, loca!), entonces las
formas temporales del verbo y cuando se actualizan en el habla no crean este tipo

de informacién connotativa adicional.
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Al mismo tiempo, el significado estilistico de las formas del tiempo en
varias implementaciones incluye una funcion compositiva, de la que se priva a

las formas genéricas (se dieron ejemplos arriba).

En general, en la lengua espafiola (habla), las formas gramaticales
intervienen activamente en la transmision de diversas connotaciones, y estas
ultimas tienen con relativa frecuencia una expresion explicita en los términos
materiales y linglisticos, tanto por aficion (por ejemplo: el teatrillo,
requetebueno), y con la ayuda de formas gramaticales de género y numero (en
sus aspectos léxico y sintactico). Por ejemplo: el vaca; un(a)penddn(a); la
trotaconventos; la mamacallos; Dije a este tipo todas las verdades; jMira, que

narices tiene!

Varias formas gramaticales de idiomas especificos difieren entre si por el
grado de especificidad nacional de sus recursos estilisticos, que se debe
principalmente a la originalidad de sus categorias gramaticales y léxicas. Asi, al
comparar los potenciales estilisticos de la categoria numérica del sustantivo y las
formas temporales del verbo en ucraniano y espafiol, las formas verbales
temporales revelan mucho més rasgos caracteristicos en el idioma espafiol que la

categoria numérica [8].

Las caracteristicas estilisticas de las formas morfoldgicas de un idioma en
particular pueden surgir tanto por la presencia de formas gramaticales especificas
de un idioma dado (o su uso) como por el hecho de que formas similares tienen

una refraccion estilistica desigual en los idiomas comparados.

Una ilustracion del primer caso es el uso indicativo del imperfecto de
subjuntivo en -ra (el llamado indicativo -ra). No existe tal forma en el idioma
ucraniano. En espafiol, el indicativo -ra tiene un significado estilistico claramente
expresado: esta forma, ademas de funcional y estilistica, también tiene un

colorido expresivo.
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En la formacion del contenido semantico de las formas temporales del
verbo, las condiciones para su implementacion sintictica juegan un papel
primordial. En espafiol, este factor requiere especial atencion debido a la alta

condicionalidad sintactica (estructural) del uso de los tiempos verbales [15].

El sistema de tiempos en espafiol se deforma significativamente bajo la
influencia de la estructura de la oracion. Al mismo tiempo, los cambios en el
sistema son tan grandes que incluso se puede hablar de la presencia de
subsistemas particulares caracteristicos de ciertos tipos de oraciones
subordinadas, como, por ejemplo, oraciones subordinadas temporales,

subordinadas condicionales.

En una serie de usos de formas temporales en textos mediaticos, existen
ciertas diferencias (tanto gramaticales como estilisticas) entre los casos en que la
implementacion de la forma estd dada (determinada) por la estructura de la

construccion sintactica y cuando no esta condicionada estructuralmente. .

Por ejemplo, podemos citar el uso de la forma imperfecta en la
construccion del estilo indirecto, que se correlaciona con el centro temporal del
plan pasado y denota una accion que es simultdnea con respecto a este centro
temporal (el llamado «presente en el pasado», por ejemplo, Maria dijo que vivia
en Kiev), y el uso del imperfecto como sindénimo contextual del pretérito (el

Ilamado «imperfecto estilistico», por ejemplo, Marti nacia en 1853).

En el primer caso, el uso de la forma esta fijado por toda la estructura de la
construccion sintactica, es decir, estd sintacticamente condicionado. La
implementacidn de esta forma temporal es su rasgo estructural caracteristico. El
significado gramatical no se deriva de la forma morfolégica del componente
verbal, no estd motivado. Tales construcciones sintacticas son fenomenos de
fraseologizacion gramatical. Este uso del imperfecto esta automatizado, esté

desprovisto de matices emocionales y expresivos especiales.
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En el segundo caso se observa una imagen completamente diferente. Aqui
la implementacion del imperfecto no es un rasgo estructural caracteristico de la
construccion sintactica. El uso de la forma depende en gran medida de la forma
creativa individual del autor del texto mediatico. En este uso, el imperfecto
adquiere, a diferencia del anterior, una serie de significados connotativos

adicionales (expresivo y funcional-estilistico).

En el campo de la formacion de palabras, el estilo periodistico-periodistico

se caracteriza por el uso generalizado de prefijos. Por ejemplo:
a-, an-: ateo, anovulatorio;
anti-: antirreligioso, antifascista;
co-. coexistencia, correlation;
contra-: contraguerrilla, contraponer;
cosmo-: cosmonauta, cosmopolita;
demo-: democracia, demografia;
ultra-: ultraconservador.

Los textos periodisticos suelen utilizar formaciones de sufijos,
especialmente en el &mbito de los sustantivos, con el significado de una persona
de profesion. Por ejemplo: conductor, mediador, vendedor; asi como en el campo
de la terminologia politica (socialista, nacionalista, pacifista, extremista,

conservador).

El estilo periodistico utiliza a menudo adjetivos fundamentados con un

significado abstracto, que se utilizan principalmente en los titulares. Por ejemplo:

Geniales y solidarios ganan el concurso de disefio.
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El mejor del mundo por perezoso.

La expresidn necesaria para el estilo periodistico y periodistico se expresa
creando frases estables, por ejemplo: lavado de dinero, desviar dinero, blanqueo

de dinero, cocaina negra, club de oligarcas etc.:

El escandalo sobre el presunto blanqueo de dinero por la mafia rusa sigue

arreciando tanto en Moscu como en Washington.

Por primera vez en Espafa, la policia se ha incautado de un envio de

cocaina negra.

El uso de formas verbales en tiempo verbal en un estilo periodistico
también es muy diferente de otros estilos de libros. En el estilo periodistico, hay
un claro enfoque en la correlacion de todas las acciones con el momento del

discurso, por lo que se prefieren los tiempos absolutos.

La forma del pretérito se distingue por la expansividad de su
implementacidn (especialmente en el estilo periodistico): habiendo penetrado en
la esfera de funcionamiento de los tiempos prepasados del indicativo y, al mismo
tiempo, desplazando del uso el tiempo prepasado inmediato, poco a poco recupera
algunas posiciones sintacticas del pluscuamperfecto. Ademas, el pretérito

compite extensamente con el perfecto.

Asi, en el lenguaje de los textos mediaticos del espafiol moderno, los
medios gramaticales de expresion juegan un papel significativo. Entre las formas
mas importantes de construir gramaticalmente la expresividad en los textos de los
medios, se puede notar, en particular, el uso de formas verbales especiales. Asi,
por ejemplo, la forma del pretérito, habiendo penetrado en la esfera de
funcionamiento de los prepasados del indicativo y, al mismo tiempo, desplazando
del uso el prepasado inmediato, recupera gradualmente algunas posiciones

sintacticas del pluscuamperfecto.
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En el campo de la formacion de palabras, los textos mediaticos se
caracterizan por el uso generalizado de prefijos y sufijos. Los autores de textos
periodisticos en espafiol suelen utilizar adjetivos fundamentados con un
significado abstracto. La expresion necesaria para el texto mediatico se expresa

mediante la creacion de frases estables.

Conclusiones del CAPITULO 2

En las condiciones modernas de formacion de la sociedad de la
informacion, el estudio de unidades discretas del flujo de medios es de particular
relevancia. Sin duda, la principal unidad de este tipo es el texto mediatico, cuyo
marco le permite combinar conceptos tan diversos y de multiples niveles como
un articulo periodistico, una transmision de radio, noticias de television,

publicidad en Internet y otros tipos de productos mediaticos.

En cuanto a los métodos de estudio de los textos mediaticos, la amplitud
de su rango refleja la naturaleza compleja del texto mediatico como objeto de
descripcion interdisciplinaria. Es por eso que se utiliza toda la gama de métodos
de procesamiento de textos para estudiar los textos de los medios de
comunicacion: desde los metodos tradicionales de analisis de sistemas y
contenidos hasta las descripciones culturales légicas, empiricas, sociolingisticas

y comparativas. Entre los mas comunes se encuentran los siguientes:

- método de analisis de contenido (un método socioldgico y estadistico de
analisis de contenido basado en contar el nimero de unidades dadas en un cierto

corpus de textos);

- un método de andlisis discursivo destinado a estudiar los métodos de
produccion, distribucion y percepcion de los textos de los medios de

comunicacion de masas;
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- un grupo de métodos linglisticos - sociolinguistica, linglistica funcional,

critica retorica y pragmatica;

- toda una gama de métodos de caracter historico-culturolégico y cultural-

comparativo;
- un método matricial para estudiar textos de medios masivos.

Por lo tanto, podemos concluir que tanto la teoria como los métodos de
estudio de los textos mediaticos son combinatorios e integradores, lo que refleja
la esencia misma de los textos mediaticos, que son un fendmeno complejo,

multinivel y multidimensional.

En el lenguaje de los textos mediaticos del espafiol moderno, los medios
gramaticales de expresion juegan un papel significativo. Entre las formas mas
importantes de construir gramaticalmente la expresividad en los textos de los
medios, se puede notar, en particular, el uso de formas verbales especiales. Asi,
por ejemplo, la forma del pretérito, habiendo penetrado en la esfera de
funcionamiento de los prepasados del indicativo y, al mismo tiempo, desplazando
del uso el prepasado inmediato, recupera gradualmente algunas posiciones

sintacticas del pluscuamperfecto.

En el campo de la formacion de palabras, los textos mediaticos se
caracterizan por el uso generalizado de prefijos y sufijos. Los autores de textos
periodisticos en espafiol suelen utilizar adjetivos fundamentados con un
significado abstracto. La expresion necesaria para el texto mediatico se expresa

mediante la creacion de frases estables.

CAPITULO 3. ASPECTOS PRACTICOS DEL USO DE ESTRUCTURAS
GRAMATICALES EN LOS MEDIOS DE COMUNICACION
ESPANOLES
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3.1 Tipologia de construcciones gramaticales en los medios espafioles

Los documentos normativos estatales ofrecen definiciones claras de los
conceptos clave. Segun ellos, un periddico es una publicacion que sale con cierta
periodicidad, tiene un nimero anual constante predeterminado y un nombre de
nimeros numerados o fechados, de disefio idéntico que no se repiten en términos
de contenido; revista — una publicacion periodica que se publica bajo un titulo
permanente, tiene secciones permanentes, contiene articulos, resumenes, otros
materiales sobre diversos temas sociopoliticos, cientificos, industriales y de otro
tipo; obras literarias y artisticas, ilustraciones, fotografias; periédico — una
publicacion periodica con un titulo permanente, publicada en ciertos intervalos
cortos, que contiene documentos oficiales, informacion operativa y materiales
sobre temas sociopoliticos, cientificos, industriales y otros actuales, asi como

obras literarias, fotografias y publicidad.

Muchos trabajos cientificos estan dedicados al problema del concepto del
autor de la publicacion. La férmula del periodico, que define: su mision social y
tareas principales; un concepto tipologico que revela contenidos y formas
literarias y artisticas; un concepto grafico que abarca la estructura y el disefio
grafico y un concepto organizativo que considera la organizacion del trabajo

editorial.

En general, se acepta considerar relevantes los principios de combinacion
de textos basados en los factores esenciales de la publicacion. No hay que olvidar
que la especificacion de términos contribuye al éxito de la comunicacion
profesional de los periodistas. Por ejemplo, V. E. Shevchenko define un género
como un tipo estable de publicaciones unidas por caracteristicas formales y

sustantivas similares [26].
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De acuerdo con el sistema de género clasico, todos los géneros del
periodismo se pueden dividir en tres grupos: informativo, analitico y artistico y
periodistico. Los mismos géneros, por ejemplo, un reportaje y una entrevista,

pueden ser tanto informativos como analiticos [14].

Un reportaje, a pesar de su forma extremadamente laconica, adquiere
importancia no sélo desde el punto de vista de la formacién y funcionamiento del
discurso mediatico (la noticia en realidad crea la estructura y el contenido del
espacio informativo), sino también la capacidad de ejercer la necesaria influir en
el lector que se familiariza con las noticias, con el fin, en primer lugar, de
satisfacer la necesidad de recibir lo que le interesa, y en segundo lugar, de navegar

en todo lo que sucede en el mundo.

Son las publicaciones de este género las que ayudan a la audiencia hasta
cierto punto a comprender el flujo interminable de eventos. Son las notas las que

la ayudan a responder rapidamente a varios cambios en este mundo [3].

Un articulo breve refleja la esencia misma del evento, por lo que su
contenido parece ser idéntico al hecho real. Y aunque el foco en la informacion
"pura” no garantiza la maxima objetividad, las cualidades caracteristicas de este

género periodistico son la neutralidad y la falta de valor.

El estilo del articulo breve, que aparece en forma de noticia “dura”, se
caracteriza por una presentacion protocolaria e impersonal de los hechos, que
anula el “yo” del autor. El deseo de objetividad incondicional excluye una mirada
individual y personal, y el autor de una nota que contiene noticias “comprimidas”
aparece como una persona social que es expresion de una opinion colectiva. Los
materiales que incluyen informacidn objetivada a menudo se publican incluso sin

la firma del autor.

Cabe sefialar que no solo un articulo de noticias breve, sino también
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extenso se distingue por la documentacion, la confiabilidad, es decir, las
propiedades caracteristicas de la llamada “literatura de hecho”. Esta cualidad se
crea por la presencia en el texto de varias citas pertenecientes a participantes del

evento, expertos, funcionarios, etc. [12]

La citacién, a su vez, determina la modalidad de certificacion, lo que viola
la dicotomia “hablante — oyente” en razén de que aparece una nueva categoria
entre los componentes del proceso comunicativo — el hablante-intérprete. Asi, el
hablante (autor) informa a la audiencia sobre los acontecimientos, basandose en
el mensaje de otra persona. Los fragmentos del texto de un articulo periodistico,
que crean la modalidad de atestacion, consisten en enunciados que contienen
verbos de habla: declarado, informado, dicho, contado. La indicacion de la fuente
del mensaje también se expresa por medios léxicos y sintacticos: segun las

palabras, segun dicen, segun informan, segun el mensaje, transmiten:

<...> Segun informa la agencia Reuters, el tiempo estimado para la
reconstruccion de la Catedral de Notre-Dame tras el incendio seré de diez afios.
El interior de la catedral no sufrio dafios graves, pero el techo del edificio

religioso y la parcela norte sufrieron dafios importantes.

Les recordamos que ayer, en la noche del 15 de abril, se produjo un
incendio en la Catedral de Notre-Dame de Paris. El operativo de rescate para
extinguir las llamas se prolongo hasta la mafiana. No se han reportado victimas
entre la poblacion. La version oficial del incendio es un descuido durante los
trabajos de restauracion. La Catedral de Notre Dame es un monumento de la
arquitectura mundial. El pdblico francés ya ha hecho un llamamiento para

recaudar fondos para la restauracion de la catedral.

En el periodismo periodistico moderno, las construcciones gque representan
el discurso directo, pero disefiadas sin comillas, estdn muy extendidas. La

presencia de este tipo de construcciones indica que un elemento de género
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obligatorio de las notas de noticias es una indicacién de la fuente del mensaje:

Hoy estuvimos mucho mejor que el oponente. Estd muy bien que el
arbitraje no haya impedido que celebremos una merecida victoria, dijo el

entrenador de los culés, Rubi.

La actividad lingiistica de los periodistas que se refieren al género articulo
se basa en el uso de estandares linglisticos que pertenecen tanto a la semantica
de la radiodifusion periodistica como a la estructura gramatical. Al ser la norma
de un estilo abstraido del subjetivismo, los estandares lingiisticos se utilizan
activamente en todas las variedades del lenguaje informativo: declaracion de
hecho, relato informativo, asi como descripcion informativa, que interactuan y se

complementan entre si.

La declaracion de hecho es el principal tipo de actividad linguistica de los
autores de notas periodisticas. La estructura del discurso informativo esta sujeta
a la siguiente regularidad: una historia o descripcion informativa suele ir
precedida de un enunciado de hecho (es decir, designacion, denominacion de un
hecho), que en algunos casos puede ocupar todo el texto, y en otros: una parte de
él, por regla general, actia como titulo o guia. La forma linglistica estandar de
una declaracion factica en cualquier tipo de articulo periodistico es una oracion

narrativa simple, la mayoria de las veces afirmativa:

El debate oficial entre los candidatos al cargo de primer ministro esta

previsto para el 19 de abril,
Un edificio de apartamentos se incendio en Sevilla: no hubo victimas.

La construccion de enunciados facticos suele involucrar tales unidades de
lenguaje, cuya semantica no contiene signos de evaluacion subjetiva o accion
observable, ya que la presencia de tal vocabulario sefiala la presencia del autor,

su punto de vista y percepcion personal del evento. Los enunciados factograficos
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afirman existencia, siendo en un sentido amplio, fijando el proceso en cualquier
punto de su curso. Por lo tanto, las unidades linglisticas que indican cualquier
etapa del proceso juegan aqui un papel clave: las negociaciones han comenzado,

la busqueda esta en curso, el trabajo ha terminado, etc [13].

Los estandares que dan forma al estilo de un articulo periodistico incluyen
verbos que expresan un hecho cognitivo del habla. Dichos verbos suelen formar
parte de construcciones sintacticas que tienen signos de repeticion y
reproducibilidad: negociar; publicar los resultados; tuvo lugar una conversacion
telefonica; considerar el proyecto; discutir la situacion; expresar la propia

opinion, etc. [10].

En un articulo de periodico extenso, una declaracion de hecho puede ir
seguida de una breve descripcion, que, en comparacion con la descripcion en
otros estilos y géneros. tiene caracteristicas especificas. En los materiales
informativos de la prensa se revela la modalidad del conocimiento, pero no de la
observacion, que es propia, por ejemplo, del género de un ensayo o un reportaje
[15].

Al describir objetos, fenomenos, eventos, el autor de un articulo
periodistico no transmite sus observaciones de objetos o temas, Sino que expresa
una evaluacion ldégica. Por lo tanto, una breve descripcion registra la existencia

objetiva de cualquier propiedad: externa, interna, fisica, psicoldgica.

La breve descripcion tiene como objetivo construir las caracteristicas del
objeto desde el punto de vista de la novedad y la relevancia, lo cual es muy
importante para crear valor de noticia (nuevo, antiguo, ultimo, reciente, fresco);
estatus social (oficial, privado, no oficial, comercial, amistoso); ubicacion
geogréafica (ucraniano, europeo, americano); utilidad (necesario, significativo).
Los verbos que denotan la naturaleza de cualquier relacidn entre objetos o sujetos

(determinar, significar, tener, componer, seguir, cooperar, conducir, entorpecer,
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contribuir, etc.) tienen una alta frecuencia en la descripcion informativa.

El tercer componente del lenguaje informativo utilizado en las noticias de
los medios de comunicacion es una historia informativa que transmite una
secuencia de acciones o eventos. La narracién en materiales periodisticos,
orientada al tipo de discurso informativo, también tiene sus propias
caracteristicas, pues en esta forma de lenguaje no se utilizan verbos que denoten
la accion observada. Por lo tanto, no hay signos de la manifestacion del “yo” del
autor. Una historia informativa complementa y amplia la informacion factica vy,
por lo tanto, la historia se convierte en una especie de continuacion de la
declaracion de hecho. Por lo general, una historia informativa es parte de notas

de periodicos dedicadas a cualquier evento.

Con objetividad externa, los materiales informativos tienen un valor oculto
de una forma u otra, porque los periodistas que informan a los lectores sobre lo
sucedido “tamizan” los hechos, y de una gran cantidad de noticias eligen aquellas
que corresponden a los intereses del cuerpo impreso. Sin embargo, los elementos
de evaluabilidad que no se expresan verbalmente no son estilisticos, porque la
esencia del lenguaje informativo son construcciones objetivadas a partir de la

modalidad del conocimiento.

Las caracteristicas linguisticas y estilisticas de las notas periodisticas antes
descritas permiten concluir que la funcion informativa, que aqui tiene una clara
ventaja sobre la funcion de influencia, crea un subestilo informativo del

periodismo periodistico, caracterizado por un alto grado de estandarizacion.

Para poder juzgar correctamente el hecho, el periodista responde seis
preguntas principales en el articulo: qué sucedid exactamente, quién, donde,
cuando, cdmo y por qué hizo laaccién o fue atrapado por las circunstancias. Estas
preguntas tradicionales fueron formuladas por el orador romano Marcus Fabius

Quintilian en el siglo primero. Y hasta ahora, los periodistas de todo el mundo
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utilizan esta formula de informacion simple, pero muy completa [5].

La tarea del periodista es presentar la noticia de manera "impactante” y
comprensible. Para ello, corta todo el exceso que oculta la esencia de lo sucedido.

El objeto de su reflexion es un hecho desnudo [11].

Sin embargo, el proposito especifico del material le permite elegir entre

opciones duras y blandas para la presentacion [21].

En la version dura, se enfatiza y presenta rapidamente un evento o
sensacion importante. Esta forma literaria, que comprime la noticia, la hace

sumamente focalizada.

Preferiblemente, se trata de un mensaje sobre pistas calientes o0 una crénica
del tipo sefal, a la que seguirdn informes o materiales analiticos detallados. El
periodista parece anunciar sus futuras investigaciones periodisticas, desvela los
secretos de su laboratorio creativo, mostrando lo que ahora le apasiona, que

hechos le han llamado la atencion.

En la version suave de un mensaje corto, un punto importante de intriga:
una especie de juego con la noticia, un tono especial de la historia. Aqui es

importante pasar del resultado al detalle del evento.

Dichos reportajes no pretenden una mayor investigacion periodistica, son
autosuficientes y pueden satisfacer plenamente el interés del lector. Como de
pasada, el periodista apunta lo que le parece interesante en la vida de la sociedad,

compartiendo sus descubrimientos y sorpresas incidentales [16].

Entre tales materiales, no son raros los estudios periodisticos condensados
en un breve informe. Por lo tanto, un mensaje breve puede ser claramente
monotematico, destinado a revelar un tema, pero también puede centrar la

atencion del lector en varios momentos del evento, que son igualmente
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importantes para la interpretacion.

El final del siglo XX y el comienzo del XXI se caracterizan por el
desarrollo activo de los medios de comunicacion de masas, lo que afecta
significativamente la intensidad de los flujos de informacion en el mundo
moderno. El creciente volumen de informacion transmitida a través de los canales

de los medios inevitablemente complica el proceso de comunicacion.

El uso de los medios del lenguaje coloquial en el espacio de los medios
contribuye no solo a una amplia cobertura de la audiencia, sino también a la
optimizacion del impacto del discurso en ella debido a las propiedades de las
unidades coloquiales como estar marcadas en el contexto de su entorno neutral,
el capacidad de expresar juicios de valor, y creando el “efecto de interactividad
de la comunicaciéon” [5]. Esta tendencia es causada por el hecho de que a
principios del siglo XXI. Los medios de comunicacion han dejado de ser solo una
fuente de informacion sobre el mundo que nos rodea, para convertirse en un

medio activo para influir en la conciencia publica.

El discurso mediatico moderno en espafiol se caracteriza por medios de
sintaxis coloquial como construcciones adjuntivas e insertivas, oraciones
elipticas, oraciones interrogativas y exclamativas, imperativos y estructuras
sintdcticas inacabadas. Estos medios se “cargan” pragmdaticamente en el discurso
mediatico, ya que actian como una herramienta para establecer contacto con el
lector, creando un tono de confianza en la comunicacion y emotividad del texto

mediatico, propio del habla coloquial viva.

El afan de mitigar el malestar situacional en el habla coloquial de los
espafioles pone en primer plano en el lenguaje del discurso de prensa
construcciones alternativas al modo imperativo en estado puro. Como sefialan los
fildlogos esparfioles, en la ultima década las construcciones de infinitivo se han

utilizado cada vez mas como apelacion, mando, incentivo y coercion. En
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particular, existe una tendencia a utilizar construcciones de infinitivo como "a +
Infinitivo" y "no + Infinitivo" en lugar del imperativo en forma de segunda

persona singular y plural [3], [8].

Tradicionalmente se creia que estas formulas de habla pertenecen al
registro del habla coloquial y, en consecuencia, se usan con mayor frecuencia en
el circulo familiar o entre amigos. Ahora este formato ha ampliado su zona de
influencia y migrado al aire de las radios y al margen de las empresas comerciales.
Numerosos trabajos de filologos espafioles, en particular, la obra fundamental de
Beatriz Mateo Segura, filéloga y fonetista, se han dedicado recientemente a este
fenomeno con preferencia a la construccion “a + infinitivo” en lugar del modo

imperativo [15].

¢Cual fue la razon de la popularidad de esta formula del habla? A su juicio,
se basa en la tendencia general a atontar las consonantes sonoras al final de
palabra en el habla coloquial de los espafioles. El sonido mas suave de la
consonante final fricativa -r en la construccion de infinitivo cumple el mismo
requisito que el sonido apagado de la consonante final -d en la forma del
imperativo de segunda persona plural. En una posicion debil al final de una

palabra, puede ocurrir una sustitucion similar de consonantes.

También es importante sefialar que las oraciones en infinitivo son de
caracter general, ya que se dirigen a todas las personas, y no a alguien en concreto.
Por ello, expresan la motivacion para la accion de una forma méas suave o incluso
neutra, lo que, como ya hemos sefialado, estd muy de acuerdo con el concepto de

cortesia positiva que siguen los espafioles.

Otra tendencia importante de las Ultimas décadas en el lenguaje de la
prensa espafola es el paulatino desplazamiento del modo imperativo por las
denominadas perifrasis verbales o parafrasis. Estamos hablando de

construcciones verbales estables que dan matices especiales de significado a la
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frase completa, que los hispanohablantes prefieren usar en el habla coloquial con

mas frecuencia que las formas clasicas de tiempos y modos.

Es importante notar que en términos de expresion de voluntad, algunas
perifrasis juegan el mismo papel que los verbos modales, por ejemplo, en inglés.
Le permiten elegir y reflejar en el discurso demandas, solicitudes y
recomendaciones en una gama mas amplia de emociones (dureza / suavidad) que

el estado de animo imperativo adecuado.

Todas las construcciones perifrasales pueden ser motivadoras,
especialmente si las usamos para construir frases interrogativas. A pesar de toda
su diversidad, las construcciones perifrasales son mas de naturaleza consultiva
que el modo imperativo adecuado, suavizan la insistencia de las demandas,

ayudan a mostrar empatia y traducen la conversacion en una direccion positiva.

Otra tendencia importante de las ultimas décadas en la prensa espafiola ha
sido el uso creciente del imperativo para atraer y regular la atencion del lector.
Hablamos de los llamados imperativos lexicalizados o formas estables del modo
Imperativo, que han perdido su significado directo y cumplen en realidad el papel

de apelaciones y/o palabras introductorias en el proceso de comunicacion.

Tradicionalmente, estas formulas del habla se utilizan para llamar la
atencion del interlocutor al comienzo de una conversacion. En este caso, la norma
del idioma le permite omitir la direccion habitual en una variedad de dialogos de

estilo conversacional.

En espafol, los imperativos como perdona/e, mira/mire, oye/oiga,
ven/venga, anda, vaya, etc. se usan con mas frecuencia que en otros idiomas.) y
los que también se usan como forma de cortesia (valor de cortesia). Al dirigirse a
extrafios en Espafia en situaciones cotidianas, las formulas de habla mas utilizadas

son: oiga, perdone, disculpe. El dltimo grupo de imperativos lexicalizados,
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usados como férmulas de cortesia para mantener la conversacion, incluye

palabras de direccion: dime/digame, mire, anda, vaya y otras.

Para centrar la atencion del interlocutor en informacién importante, por
ejemplo, a la hora de explicar, se suelen utilizar imperativos lexicalizados como
mira/mire, venga, oye/oiga, fijate, veamos, date cuenta, créeme y otros. Algunos
de ellos (fijaos, veamos, digamos) se han vuelto cada vez mas utilizados para
comentarios de diapositivas durante las presentaciones, lo que es otro argumento

a favor de introducir este tema en los programas de espafiol general y de negocios.

Llama la atencidn que en el habla coloquial de los esparioles se escuchen
con mucha maés frecuencia imperativos lexicalizados en forma de tercera persona
del singular, incluso en relacién con aquellos con quienes la conversacion se
desarrolla en forma de segunda persona del singular. Esto sirve como otra
confirmacion de que estas formas del modo imperativo hace tiempo que perdieron
su significado directo y sirven, a su manera, como palabras introductorias que
atraen la atencion del interlocutor, independientemente del registro del habla

(formal o informal).

Asi, se puede sefialar que las caracteristicas sintacticas del discurso
mediatico en espafiol como producto de la comunicacion de masas consisten en
el uso generalizado de medios sintacticos coloquiales en el mismo, que permiten
simplificar la forma del mensaje, lo que ayuda a garantizar la accesibilidad de los
textos de los medios a una amplia audiencia. El uso de la sintaxis coloquial no es
solo una forma econdmica de marcar informacion en un texto, sino también una
herramienta para establecer contacto con el lector, creando un tono de confianza
en la comunicacién, incitdndolo a razonar, estimulando la accion, creando la
emotividad de un medio. texto, caracteristico del discurso coloquial animado, que

en conjunto implementa la tarea méas importante de los medios de comunicacion
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modernos es influir en el lector.

Cabe sefalar que el discurso de los medios modernos en espafiol se
caracteriza por medios de sintaxis cologuial como construcciones adjuntivas e
insertivas, oraciones elipticas, oraciones interrogativas y exclamativas,
imperativos y estructuras sintdcticas incompletas. Estos medios se “cargan”
pragmaticamente en el discurso mediatico, ya que actGan como una herramienta
para establecer contacto con el lector, creando un tono de confianza en la

comunicacion y emotividad del texto mediatico, propio del habla coloquial viva.

3.2 Funcionalidad de las construcciones gramaticales en los medios

espafioles

Hasta la fecha, en el marco del desarrollo activo de ramas del conocimiento
filologico, el problema de examinar y estudiar una unidad linguistica como un
texto esta adquiriendo especial relevancia. El problema de la formacion y
funcionamiento del texto surge en la interseccion de la linguistica, la poeética, los
estudios literarios y la semidtica y forma una rama especial de la ciencia
lingiiistica llamada “lingiiistica del texto” o “teoria del texto”, una de cuyas tareas
principales es considerar el texto como una unidad linguistica especial que tiene
una serie de unidades linguisticas y categorias linguisticas distintas de las demas

unidades linglisticas.

El texto se considera en una serie de oposiciones: texto oral y texto escrito,
texto como proceso creativo del habla y texto como implementacién de
estructuras del lenguaje, texto como nivel de lenguaje y texto como nivel de
habla, texto y expresion, texto y oracion, texto y discurso. El texto se convierte
en objeto de enfoques semanticos, gramaticales, pragmatica y

comunicativamente orientados y cognitivos, cada uno de los cuales contribuye a
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la comprension del texto.

Al ser una unidad estructurada de lenguaje, el texto se caracteriza por la

presencia de:

1) caracteristicas generales que expresan sus propiedades esenciales como

objeto de analisis;

2) signos tipologicos inherentes no a todos los textos, sino a los textos

como representantes de ciertas clases, tipos, especies;

3) caracteristicas individuales inherentes a obras textuales individuales,
que reflejan su originalidad y originalidad. Es decir, se considera el texto como
una unidad de lengua (el texto en general), el texto en el sistema de los mismos
textos (marca cultural, perteneciente a una determinada direccion literaria,
género, perteneciente a un cierto tipo de discurso) y el texto como expresion de

la intencién individual del autor.

El texto, siendo una unidad especifica del lenguaje, objeto de investigacion
de un campo separado de la lingistica, es una unidad multifacética. Un texto es
obra de un proceso discursivo-creativo que tiene plenitud, objetivado en forma de
documento escrito; una obra que consta de un titulo (titulo) y una serie de
unidades linguisticas especiales (unidades suprafrasales), unidas por varios tipos
de coherencia léxica, gramatical y estilistica, que tienen una cierta
intencionalidad y una actitud pragmaética [8]. La integridad, la coherencia
(gramatical y semantica) y la intencionalidad se indican como caracteristicas

clave del texto como unidad linguistica especial.

Los ultimos logros en el campo de la linguistica, en particular la
investigacion cognitiva, complementan significativamente este concepto: el texto
se considera no solo como la implementacién del lenguaje en forma escrita, sino

también en forma oral. Hay categorias de texto tales como informatividad,
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coherencia, prospeccion, retrospeccion, cohesién, continuidad, modalidad,
integridad, subtexto [8]. Debe prestarse especial atencion a las categorias de
completitud y contenido del texto, observando que la completitud es un concepto
absoluto, y solo el contenido que posee el texto puede ser completo (interrupcion

del contacto entre interlocutores).

El andlisis del texto en el contexto de la “lingiiistica del texto”, el
postestructuralismo, la linguistica cognitiva, por el contrario, habla del
desdibujamiento de los bordes del texto y llama a su apertura una de las
principales caracteristicas del texto, es decir, la ausencia de toda plenitud, la
posibilidad de su continuacion multiple y versatil [2; 7; 12; 16] debido a que “el
texto es creado y leido de tal manera que el autor es eliminado en todos sus
niveles... cualquier texto es eternamente escrito aqui y ahora” [2], lo que resulta

en la invariancia de la lectura , la infinidad de significados.

Complementando la investigacion en el campo de las categorias textuales,
se indica que el texto posee rasgos formales (palabras, frases, oraciones que

componen el texto).

El texto es una secuencia lineal de signos lingdisticos, completa desde el
punto de vista de su autor, pero abierta a multiples interpretaciones en cuanto a
significado e intencion, expresada graficamente (escrita) o sonoramente (oral),
cuya interaccién semantico-semantica crea una especie de unidad compositiva,
sostenida por relaciones Iéxico-gramaticales entre elementos individuales de la

estructura que surgio de esta manera [5].

Como formacién auténoma de discurso-pensamiento, el texto tiene una
estructura tematica proposicional especifica. El texto pone en practica una
determinada accion comunicativa de su autor; se basa en algun tipo de estrategia
o funcion textual comunicativo-pragmatica, revelada mediante un sistema de

sefiales lingisticas y contextuales, que, por su expresividad formal, sugieren una
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respuesta adecuada del destinatario [4]. Los linglistas prestan atencion a las
siguientes categorias de texto: integridad desde el punto de vista del autor y
apertura desde el punto de vista del destinatario; linealidad de construccién y, en
consecuencia, unidad compositiva, que se realizan en términos de coherencia
léxico-gramatical; disponibilidad de un tema, direccionabilidad, intencionalidad

y forma de expresion (oral y escrita).

La practica extranjera de investigar las categorias constitucionales del texto
merece atencion. EI mas autorizado y reconocido es el modelo de certeza de la

calidad textual del texto [6], que distingue las siguientes categorias de texto:

* cohesion (interconexidon de los componentes de la estructura del texto:

gramatical, sintactico, léxico, ritmico, grafico);

* coherencia (conectividad semantico-cognitiva lineal). La integridad del
texto determina la unidad de los campos informativos y tematicos de este tltimo,
tiene el orden, organizacion y apertura de otros textos; corresponde a la esfera del
inconsciente [6]. Es un proceso comunicativo dialéctico bidireccional entre el

emisor y el destinatario;

* intencionalidad (propdsito comunicativo, que permite al destinatario
derivar significados implicitos y posibles, lo que nuevamente confirma la apertura

del texto, su naturaleza procesal);
* direccionabilidad (orientacion comunicativa);

. informatividad (presencia de formaciones semanticas

esperadas/inesperadas, conocidas/desconocidas);

* situacionalidad (correlacidon con la situacion comunicativa generada por

el texto);

« intertextualidad (reproducibilidad en una instancia de texto especifica de
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caracteristicas invariantes determinadas por el modelo de su estructura de texto —
tipo de texto) [6].

Una ventaja significativa de este modelo de textualidad no es solo enfoques
sistémicos, semanticos, sino también funcionalmente orientados a la

consideracion del concepto de “texto”.

El periodismo moderno enfatiza que el titular es uno de los elementos
principales del texto mediatico. A pesar de su sencillez exterior, el titulo refleja
distintas facetas de la realidad: las prioridades personales del autor, posiciones
editoriales, actitudes politicas e ideoldgicas, valores culturales, capacidades

técnicas de la edicion impresa, etc.

El titular del periddico predice la reaccion del lector y marca la direccion
para obtener la reaccion esperada. Por ello, algunos investigadores destacan el

titulo como un texto independiente.

Luego de analizar las diferentes definiciones del titulo dadas por diferentes
linguistas, se eligieron las siguientes: una linea para el titulo, disefiada de manera
especial para resaltar y llamar la atencion; titulo de una pequefia obra, articulo;

hoja fuente, la primera hoja de un libro u obra, donde se indica su titulo.

Habiendo leido y examinado en detalle las definiciones anteriores,
podemos concluir que ninguna de ellas se ajusta al tema de nuestra investigacion,
ya que incluyen el titulo como parte del texto en el que se utiliza. Dada la
especificidad de nuestro trabajo, es importante sefalar que el lector percibe el
titulo como un texto aparte. Al respecto, puede dar su propia definicién: el titular
es un texto separado que forma parte del sistema de texto, representando la
relacion con el texto principal del medio, destinado a resaltarlo, llamar la atencion

y aumentar el interes del lector.

Hace 200-250 afios, los articulos periodisticos no tenian titulares. Al
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comienzo de cada mensaje en ese momento, solo se indicaba el punto geogréafico
y la fecha de envio de la informacion a la redaccion, para que el lector entendiera
donde y cuando sucedid. Los primeros titulares eran una especie de anuncios, se
colocaban en la primera pagina de la publicacion e informaban sobre los
materiales que se publicaban en el nimero, pero no indicaban la pagina donde se
colocaban. Por lo tanto, algunos encabezados se duplicaron en otras paginas, se

colocaron solo sobre mensajes y articulos muy importantes para resaltarlos.

En la primera mitad del siglo X1X, los encabezados comenzaron a aparecer
gradualmente en otras paginas, ahora los encabezados incluian no solo los
materiales mas importantes, sino también obras literarias que a menudo se
Imprimian en periddicos y revistas de esos afios. La navegacion también ha
cambiado. Se comenzd a colocar un cartel de materiales publicados en la primera
pagina, se agruparon los encabezados por tema, debajo de ellos se hizo un
resumen del material, y se indicaron los numeros de pagina, donde se coloco tal
o cual material. Con el tiempo, la funcion de navegacion del titulo se desvanece

en un segundo plano.

Muchos investigadores prefieren no enfatizar el papel del titulo en el texto
de los medios modernos, se menciona casualmente, la redaccion se da de forma
borrosa, luego de lo cual los autores cambian a la clasificacion y funcion del

titulo.

En periodismo, hay muchos ejemplos de una disminucién en el impacto de
los conceptos mas importantes del texto de los medios masivos en el receptor
debido a una mala eleccion y disefio de los titulares. Si, si el articulo es
generalmente significativo, pero su titulo se caracteriza por una eleccion
Incorrecta, vaguedad, analfabetismo de disefio, entonces este material corre el
riesgo de no ser notado. La opcion opuesta también es posible: cuando un enfoque

generalmente simple del texto en si, acompafiado de la redaccion de un titular
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brillante, sustantivo y formal, garantiza la atencion del destinatario para leer el
material periodistico especificado, incluso si el destinatario no lo hizo

anteriormente. mostrar interés en la materia divulgada en el mismo.

Actualmente, es apropiado distinguir tres etapas de la percepcidn del texto:
pretexto, conocimiento del texto y comprension posterior al texto. Cada una de

las etapas nombradas esta acompafiada por el desempefio de sus propias tareas.

Entonces, en la primera etapa, el uso de encabezados sirve para separar
materiales. Esta funcion puede denominarse grafica-separativa, y su caracteristica
especifica es la posibilidad exclusiva de implementacion utilizando medios no

linguisticos.

Al trabajar con la seleccion, los especialistas utilizan principalmente
medios graficos, seleccionan fuentes que son proporcionales al tamafio apropiado
y la seleccién de fuentes opera con ciertos colores, elementos de disefio. Como
resultado, el lector muestra atencion a los titulares presentados de determinada
forma, opta por aquellos que, a su juicio, muestran mas atractivo en el aspecto

formal.

Sin embargo, en el futuro, se produce un paulatino alejamiento de la
atencion involuntaria hacia la periferia, su sustitucion por una atencion
controlada, lo que lleva a la consideracion del lector de las caracteristicas
linguisticas del lado formal de los titulares. EI conocimiento del texto se lleva a
cabo durante la implementacién de la funcién nominativa, que permite revelar el

texto como un sistema formado por nombres y signos.

El mayor potencial de memorizacion por parte del lector se otorga a dicho
material, que se caracteriza por la unidad de contenido y la expresividad de la

construccion a nivel compositivo y linglistico.

El tipo mas simple de notas es un informe de cronica, un texto



73

extremadamente breve en el que la esencia del evento se caracteriza por oraciones
nominales. Le sigue una nota propia y una nota extendida. Un texto que acompafa
a una ilustracién (fotografia, dibujo, infografia) se convierte en un género peculiar
[10].

La nota tiene la naturaleza lacdnica de los medios literarios y estilisticos
utilizados en tales materiales: aqui no hay trucos de autor, el material parece ser
una réplica exacta de la realidad. Segun el énfasis en la importancia del hecho, el
periodista dispone de informacidn. Esto puede ser un mensaje de choque y su
mayor detalle. Asi se construyen las noticias duras. O tal vez, un detalle
intrigante, un detalle del evento y luego una indicacion del hecho en si mismo,

este es el principio de presentar las noticias en una version suave.

Estas dos formas de presentar noticias cortas tienen objetivos diferentes.
Al hacer una “piramide”, un periodista demuestra selectividad, actividad creativa
y su posicion. Elige el elemento principal de las noticias y muestra lo importante

que es este elemento para él al planificar futuras actividades creativas.

Pero la eleccion del método de presentacion también depende de las
solicitudes de los lectores, del tipo de publicacion para la que el periodista
selecciona las noticias: el periodismo de noticias requiere una version dura,
mientras que la prensa “amarilla”, por el contrario, esta interesada en una version

blanda. version, ya que la eficiencia no es muy importante para ella.

A veces surge la necesidad de ampliar la noticia sin ir mas alla del ambito
de la nota. Esto sucede si la noticia esté llena de detalles, cuando ya ha sonado un
mensaje tipo sefial. La atribucidn de la noticia y los detalles aclaran, atestiguan el
hecho. Para ello, el periodista ingresa material de apoyo: enlaces a la fuente de
informacion, citas, cifras y datos estadisticos, elementos visuales. Después de
todo, aunque la tarea de la nota no es un andlisis detallado del evento y amplias

generalizaciones, la nota debe reflejar clara e inequivocamente la actitud del
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editor hacia los eventos y orientar correctamente al lector.

Aqui es importante qué tan erudito es un periodista, qué tan profundamente
conoce los detalles de su publicacién, qué tan acertadamente imagina a su

audiencia y si es capaz de formar una cierta opinion publica [6].

Ya se ha desarrollado una cierta tradicion de envio de notas, lo que permite
una cierta tipologia de las mismas. El caso es que a lo largo de los afios se ha
desarrollado un sistema de publicacion de mensajes informativos en bloques
compactos. Esta es una seleccion especifica de notas unidas por una rabrica

comun [11].

Las caracteristicas tipologicas de tales bloques pueden ser tematicas (por
ejemplo, noticias deportivas, cronica de la vida -cultural), regionales
(geogréficas), por categorias de autores (por ejemplo, mensajes de lectores,
agencias de noticias) y por tiempo de accion (por ejemplo, “ayer”, “cuando se

hizo la emision™).

Pero en cualquier disefio literario, con diferentes angulos de presentacion
del hecho, la nota conserva su “rostro”: corresponde a caracteristicas creadoras

de genero.

Una noticia breve suele construirse segin el modelo de la “pirdmide
invertida”. El hecho que cambia la situacion se coloca en posiciones fuertes que
sobresalen del “texto” — el titulo y el subtitulo, que se convierten en el centro

semantico de la publicacion:
Allegri dejara la Juventus en verano
Junto con el entrenador en jefe, su cuerpo técnico dejara Turin.

Tras la salida ayer de la “Juventus” de la Champions League, el destino de

Massimiliano Allegri en el gigante de Turin, al parecer, esta decidido. El final
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anticipado de la pelea en el torneo de clubes méas prestigioso de Europa deja al
técnico sin posibilidades de ampliar el contrato. Segun informacion extraoficial,
en el verano, la direccion de la “Signora” hara un cambio en el puente técnico.
Entre los contendientes se encuentran el actual entrenador del Sassuolo, Roberto
de Zerbi, el ex entrenador de la Juve, el Chelsea y la seleccion italiana Antonio
Conte, asi como Eusebio di Francesco, quien fue despedido de la Roma recién en

la primavera.

Una noticia en forma de “pirdmide invertida” se caracteriza por una mayor
eficiencia, ya que este tipo de articulos periodisticos suelen competir con los

medios electronicos.

Los requisitos de alta eficiencia y documentacion determinan respuestas

(3

extremadamente concisas a las preguntas “;qué?”, “;donde?”, “;cuando?”. De
ahi, en primer lugar, la maxima objetividad y, en segundo lugar, la neutralidad
estilistica, que permite calificar de "duro” el reportaje sobre cualquier

acontecimiento.

El analisis muestra que en la prensa de principios del siglo XXI se
generalizo la nota informativa ampliada, ya que la mayor expresividad creada por

la voz del “yo” del autor es caracteristica del periodismo periodistico moderno.

“Después de todo, si el destinatario de la informacion noticiosa percibe lo
que sucede fuera de la situacion social establecida y del contexto de tendencias
opuestas, la simple declaracion de un hecho mediatico (es decir, significativo en
la vida social) puede inducirlo a error. Sin una vision clara, criterios para evaluar
lo que sucede en la sociedad, el mundo para una persona se convierte en un mapa
que aun no ha sido dominado por él como un territorio. Por lo tanto, responde a
las preguntas “;Qué?”, “;Donde?”, “;Cudndo?” ya no satisfacen a la audiencia

masiva” [6].
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Esta claro que el periodismo de noticias debe tener un soporte confiable: el
armamento factico del autor. Esta es la primera condicion para la eficacia de este

tipo de creatividad.

La posicién de un autor activo no puede servir de excusa para declaraciones
excesivamente categoricas, que a veces contradicen las normas de la ética
profesional. Asi, la segunda condicion para la eficacia del periodismo informativo
es la cultura de la polémica, el didlogo, el reconocimiento y la aplicacion practica
de los principios de tolerancia. Sin estas condiciones, es imposible un dialogo

productivo entre un periodista y la sociedad.

Por un lado, cualquier evento discursivo, un texto sobre los problemas de
la migracion forzada, tiene un formato socialmente estructurado y esta sujeto a
reglas y normas claras asociadas a ciertas instituciones sociales. El discurso,
siendo un tipo de practica social, “estructura las estructuras sociales y las
practicas sociales, asi como los agentes sociales, las personas involucradas en los
hechos sociales” [22]. Esto permite, desde una perspectiva, averiguar como la
ideologia, es decir, un sistema de visiones, valores e instrucciones de objetivos
establecidos en una sociedad particular, se materializa en el discurso cuando se

trata de personas refugiadas, migrantes y solicitantes de asilo.

Por otro lado, los hechos y textos mismos contribuyen al cambio y
fortalecimiento de las relaciones sociales existentes, influyen en las estructuras
sociales con la ayuda de un codigo semiotico, imponiendo a todo “una cierta
estructura de valores, de origen social y econdmico” [13], construyen la realidad
a partir de muestras propias. Las practicas discursivas en el analisis critico del
discurso se analizan desde el punto de vista de los efectos ideologicos que
producen: forman y reproducen la desigualdad en las relaciones sociales, crean
identidades a través del posicionamiento y clasificacion categorial de grupos y

personas.
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Una caracteristica importante del analisis critico del discurso es el
reconocimiento de la variabilidad de las normas sociales, que aparece como
consecuencia de la transformacidn de las practicas discursivas, ya que el discurso
es un factor activo que forma las bases de la cosmovision en la sociedad [11]. El
discurso y el contexto social son entidades mutuamente constitutivas: el discurso
construye la realidad social y politica, mientras que el contexto social da formato
al discurso. Asi, estamos hablando de una conexion bivectorial “entre signos,
significados y condiciones sociales e histéricas que determinan la estructura

semidtica del discurso” [5].

Desde el punto de vista del anélisis critico del discurso, los medios de
comunicacion de masas son un recurso social que juega un papel sumamente
importante en la sociedad al poner énfasis en ciertos fragmentos de la realidad.
Aprovechando la oportunidad de controlar los medios y moldear el discurso, las
estructuras de poder se interesan por el discurso critico del lenguaje debido a la

presencia de un enorme potencial manipulador escondido en él.

“Es imposible una comprension critica del discurso politico sin considerar
las conexiones entre discurso, politica e ideologia” [4]. Asi, para comprender l0s
procesos que tienen lugar en la sociedad, es necesario prestar especial atencion
investigadora a la realizacion de un analisis exhaustivo y exhaustivo del

contenido de las noticias.

La economia del lenguaje puede manifestarse en la estructura sintactica del

texto periodistico espariol de diversas formas.

El primer lugar en cuanto a frecuencia de uso lo ocupan los puntos
suspensivos — 78,46% de los casos de economia del lenguaje a nivel sintactico.
“Condicional de rumor”: es el segundo medio de ahorro mas frecuente a nivel
sintactico después de los puntos suspensivos (7,91%), las construcciones con

guidn y dos puntos (coma) se utilizan en el 6,59% de los casos (2,41% y 4,18%
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respectivamente) y un infinitivo “generalizante” en el 0,44% de los casos.

En nuestro trabajo, la elipsis se considera no como un fenémeno de orden
gramatical, sino como un mecanismo de compresion sintactica y organizacion
econdémica de un enunciado, caracterizado por la posibilidad de restauracién a
partir del contexto existente y la presencia de un correlato completo. que funciona

en el lenguaje a nivel sincronico.

La elipsis del articulo se da en el 36% de los casos registrados por nosotros
de implementacion de modelos elipticos en textos periodisticos. En la prensa
espafiola, la omision del articulo se produce, por regla general, con los sustantivos
en plural en la funcidn de sujeto, especialmente cuando abren el titulo (Nifios

llegados de otras comunidades evitan el cierre de un colegio rural).

Otro elemento gramaticalmente obligatorio pero frecuentemente omitido
es la preposicion: Novagalicia acata sentencia de devolucion preferentes y
apuesta por arbitrajes. Ademas, notamos casos de puntos suspensivos de un

elemento que realiza la funcion sintactica de una adicion.

En el titulo “Crespo dice que el Gobierno esta estudiando dar el anticipo”,
a la forma verbal “esta estudiando” le sigue el uso sintacticamente incorrecto del
infinitivo “dar”, y la falta de un sustantivo en la funcién del objeto expresado mas
adelante en el articulo por el sustantivo “la solicitud” se siente claramente: La
delegada del Gobierno en Andalucia, Carmen Crespo, se traslado este jueves que
el Gobierno central “est4 estudiando” la solicitud de un anticipo de 1.000 millones

de euros realizados por la Junta de Andalucia.

La proporcion de estructuras elipticas con una preposicion faltante y una
adicion es pequefia, respectivamente 1,12% y 2,80% del volumen total de

modelos elipticos.

En la mayoria de los trabajos tedricos en lengua espafiola estudiados por
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nosotros se distinguen dos tipos principales y mas representativos de puntos
suspensivos: nominales y verbales. La elipsis nominal (14,56% del volumen total
de modelos elipticos) es un tipo estructural y funcional de construccion eliptica,

caracterizada por una omision en el sintagma nominal en la funcién del sujeto:
Detienen en México a un hijo de EIl Chapo, buscado en EE UU;

Jesus Alfredo Guzman Salazar, hijo del narcotraficante Joaquin Guzman
Loera, alias EI Chapo Guzman, ha sido detenido este jueves en Zapopan, Jalisco.

La captura estuvo a cargo de agentes de la Marina de México.

Otro tipo de elipsis estructural-funcional es la elipsis verbal (45,1% del
total de uso de modelos elipticos en textos periodisticos), que consiste en la

ausencia de un verbo que denote la accion o estado de un objeto en el enunciado:
La Renta Minima, bajo minimos;

En libertad la nifia cristiana paquistani acusada de blasfemar contra el

Coran.

Muy a menudo, se elimina un verbo de enlace en los encabezados,
especialmente cuando se trata de construcciones atributivas, debido al bajo
contenido semantico de los verbos auxiliares espafioles ser y estar: Mafiana, Dia

Mundial del Malbec argentino.

En el material analizado por nosotros, los casos de omision deliberada de
un verbo conector representan el 39,75% del total registrado de casos de puntos
suspensivos verbales. Asi, este subtipo de elipsis verbal ocupa el primer lugar en

frecuencia de uso en las publicaciones periodicas espafiolas.

Un elemento frecuentemente omitido es el verbo decir en expresiones de
estilo indirecto donde se produce la separacion del sujeto y sus palabras

reproducidas. El asunto se coloca al principio del encabezado y se separa de la
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cita por dos puntos. Se destaca esta subespecie de la elipsis verbal a condicion de
que el verbo omitido pertenezca al grupo de verbos utilizados para expresar

pensamiento: Sarkozy: “Si cae Grecia, cae Europa”.

Otro medio sintactico de implementar el principio de economia es el uso
del llamado condicional de rumor para transmitir noticias cuya autenticidad es
dudosa. Este tipo de tiempo/modo verbal se usa para transmitir la opinion o

declaracion de otra persona, cuya autenticidad depende de alguna condicion:
Un empleado de un banco se habria suicidado tirandose desde la Acropolis;
“La banda se estaria planteando dos atentados de envergadura”.

Este fendmeno puede considerarse una manifestacion del principio de
economia, principalmente del lado de la forma externa, ya que el autor evita
explicaciones adicionales y referencias a la fuente del mensaje. Como se trata de
una cita implicita, en muchos casos condicional de rumor se interpreta por

informacion contextual.

Un medio de expresién muy econdmico es el tipo de compresion sintactica,
donde el guion grafico juega el papel de un enlace que reemplaza varios

elementos lingdiisticos (preposiciones, conjunciones), por ejemplo:
Aplazan el Rayo-Madrid por un 'sabotaje’ eléctrico;

El encuentro entre el Rayo Vallecano y el Real Madrid ha sido aplazado

por un acto de “sabotaje” en la red eléctrica del Estadio de Vallecas.

En determinadas circunstancias, las exigencias de economia lingistica en
los encabezamientos conducen a la omision del nlcleo semantico en la frase: La

boda real y el Barca-Real.

Desde un punto de vista semantico, la invariante de tales estructuras es la
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bipolaridad de una expresion linglistica, implicando implicitamente la presencia

de dos partes activas, partes, puntos de vista, direcciones, etc., por ejemplo:

No hay escritor colombiano en cuya obra no esté presente el

enfrentamiento gobierno-guerrilla;

El eje Paris-Berlin se muestra inflexible con una Grecia que pide un

respiro.

No es casualidad que se utilice el termino "estructuras bimembres" para

designar dichas estructuras.

Ademés del uso del guidn, la estructura del encabezamiento en espafiol esta
marcada por una organizacion sintactica especial basada en los dos puntos, por

ejemplo:
Marte sobre ruedas: nueva aventura cientifica lista para despegar;
Prioridad: los jovenes.

El efecto de “polaridad”, o centrar la atencién en dos elementos de
encabezado opuestos, a veces es incluso mas significativo que la economia de los
elementos del lenguaje. En este caso, los dos puntos cumplen su funcién como
signo de puntuacion en una oracion no unificada, cuando la segunda parte de la

oracion explica y complementa la primera.

A menudo, en estas estructuras “polares”, la primera parte anticipa el tema
general que se tratara en el articulo: Ciudad Real: ser o no ser, el dilema, por lo
que este fendmeno suele recibir el nombre de topicalizacidn (tematizacion). . Es
justo sefalar que los dos puntos pueden ser reemplazados por una coma cuando
se separan los elementos de la estructura "binaria™ opuestos entre si: Vettel, nueva

damenaza.
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Las estructuras "binomiales™ polares como las descritas anteriormente son
una caracteristica destacada del discurso periodistico espafiol. Al introducir
estructuras "binarias" polares con dos puntos (coma) en el texto, el autor trata de
resaltar los elementos de mayor interés y asi orientar al lector, por lo que tal
estructura (y, en consecuencia, el titulo del articulo en el que se se utiliza) suele
construirse en el orden correspondiente a la organizacion tradicional de la

comunicacién "tema-desarrollo”.

Finalmente, otra manifestacion de economia a nivel sintactico, que se
encuentra en el material de los articulos periodisticos, es el llamado infinitivo
"generalizante™ (infinitivo de generalizacion, fatico o radiofonico). Hablamos de
verbos que estan en forma indefinida y representan el nicleo semantico de una
estructura con sentido de obligacion o supuesto (hay que/cabe/podria/deberia

mencionar), por ejemplo:
Por altimo destacar que la mayor caida en ventas se dio;

S6lo mencionar que todos ellos dieron mucho méas de lo que el dinero

puede pagar.

La frecuencia de uso de este fendmeno en textos periodisticos no es tan
alta, ya que es principalmente caracteristico del habla oral (0,44% de todos los
casos registrados de economia sintactica). Sin embargo, el infinitivo
independiente se esta abriendo paso cada vez mas en el lenguaje escrito de los
medios, donde se utiliza para introducir un nuevo pensamiento, completar una

idea o presentar una conclusion resumida final en una forma impersonal.

Como muestra el material practico estudiado, a nivel sintactico de la
lengua, el principio de economia se expresa, en primer lugar, en el deseo del
hablante de utilizar menos signos del plan de expresion a la hora de transmitir un

determinado contenido (el deseo de ahorrar espacio fisico). Esto se ve facilitado
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por la elipsis (falta intencional y contextualmente determinada de contenido
léxico de las estructuras sintacticas disponibles en el sistema linglistico), la
generalizacion usando el infinitivo, el uso de construcciones con guion, dos

puntos y coma, el uso de “condicional de rumor”.

Al mismo tiempo, el estudio reveld que las construcciones con infinitivo
generalizador, “condicional de rumor”, guion, dos puntos y coma, contienen
informacion implicita sobre el significado de la obligacién/suposicion,
informacion no confirmada, direccion del movimiento, presencia de varios
actores en la situacion, etc. Debido a esto, la carga semantica del texto aumenta

cuando se comprime su estructura lineal.

Finalmente, la finalidad de ahorrar trabajo cognitivo es la correcta
distribucion de la carga comunicativa, la asignacion de la informacion principal
sobre la que se centra la atencidn de la audiencia. Esto se logra principalmente
mediante el uso de puntos suspensivos y una organizacion sintactica especial en

forma de estructuras que utilizan guiones, dos puntos y comas.

Como medio expresivo de aplicacion de la economia, de considerable
interés desde el punto de vista del estudio de la cultura nacional, se distinguen
especialmente las referencias intertextuales a textos precedentes. Este medio de
organizacion discursiva sirve al mismo tiempo para ahorrar recursos linguisticos
y esfuerzos cognitivos, ya que permite expresar contenidos complejos de forma

concisa, comprensible y amena.

Los textos precedentes se distinguen por la marca sociocultural, su uso
indica una apelacion a los conceptos culturales mas populares entre las audiencias
modernas: Hollywood y el cine europeo clasico, incluidas las peliculas animadas
(24,13% de los modelos de casos utilizados), asi como las obras literarias de habla
hispana. autores de habla hispana, incluidos los latinoamericanos (en el 17,24%

de los casos, al elegir modelos precedentes, el autor apela a fuentes literarias,
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mientras que las obras de autores de habla hispana se utilizan en el 60% de los
casos). Las expresiones historicas y biblicas aladas ocupan el tercer lugar en

términos de frecuencia de uso como textos precedentes: 12,07%.

Asi, un rasgo caracteristico de la sintaxis de la prensa espafiola moderna es
la economia del lenguaje. Entre sus principales manifestaciones se encuentran:
puntos suspensivos, ‘“condicional de rumor”, infinitivo ‘“generalizante”,

estructuras con guion, dos puntos y coma.

Conclusiones de CAPITULO 3

Asi, se puede sefialar que las caracteristicas sintacticas del discurso
mediatico en espafiol como producto de la comunicacion de masas consisten en
el uso generalizado de medios sintacticos coloquiales en el mismo, que permiten
simplificar la forma del mensaje, lo que ayuda a garantizar la accesibilidad de los
textos de los medios a una amplia audiencia. El uso de la sintaxis coloquial no es
solo una forma economica de marcar informacion en un texto, sino también una
herramienta para establecer contacto con el lector, creando un tono de confianza
en la comunicacion, incitdndolo a razonar, estimulando la accién, creando la
emotividad de un medio. texto, caracteristico del discurso coloquial animado, que
en conjunto implementa la tarea mas importante de los medios de comunicacion

modernos es influir en el lector.

Cabe sefalar que el discurso de los medios modernos en espafol se
caracteriza por medios de sintaxis coloquial como construcciones adjuntivas e
insertivas, oraciones elipticas, oraciones interrogativas y exclamativas,
imperativos y estructuras sintacticas incompletas. Estos medios se ‘“cargan”
pragmaticamente en el discurso mediatico, ya que actian como una herramienta

para establecer contacto con el lector, creando un tono de confianza en la
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comunicacion y emotividad del texto mediatico, propio del habla coloquial viva.

Un rasgo caracteristico de la sintaxis de la prensa espafiola moderna es la
economia del lenguaje. Entre sus principales manifestaciones se encuentran:
puntos suspensivos, ‘“condicional de rumor”, infinitivo “generalizante”,

estructuras con guién, dos puntos y coma.

El analisis del material practico a nivel sintactico mostré que en los textos
periodisticos modernos la economia linguistica a nivel sintactico se realiza
principalmente en terminos de forma externa y espacio fisico, ya que el autor del
articulo evita explicaciones y referencias adicionales, utiliza varios medios de
compresion y compresion estructural de elementos sintacticos, reduciendo el
volumen del texto, pero manteniendo y muchas veces aumentando su capacidad
semantica debido a la presencia de informacion implicita. ElI ahorro de la
actividad cognitiva del destinatario se logra gracias a la correcta distribucion de
la carga comunicativa, la ausencia de elementos semanticamente insignificantes
y la asignacion de la informacién principal sobre la que se centra la atencion de

la audiencia.

CONCLUSION

La formacién y funcionamiento del texto mediatico va acompariada del uso
de medios linguisticos y estilisticos especificos que sirven para encarnar la
intencion del autor del material periodistico. Cada periodista da su propia
valoracién del problema o fendmeno, que se menciona en su texto mediatico, por
tanto, cada uno de los casos de creatividad lingiistica es individual,

subjetivamente condicionado.

El texto mediatico absorbe las técnicas y medios de otros estilos y resulta

ser un ambito de interacciones interestilo. Sin embargo, los medios de otros
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estilos tienen su propia funcion especial en el texto de los medios.

La variedad de caracteristicas estilisticas en diferentes géneros de textos
mediaticos se presenta de manera diferente. Algunos, por ejemplo, articulos
avanzados, tedricos, escenificados, de divulgacion cientifica, resefias, resefias
gravitan hacia una presentacion analitica generalizada, hacia la naturaleza del
discurso y el estilo cercano a lo cientifico, otros (ensayos, bocetos, folleteria)

tienen un estilo cercano a las artisticas, aunque también son publicitarias.

Las caracteristicas linguisticas del estilo de los medios se dividen en tres
grupos: caracteristicas léxicas, morfolégicas y sintacticas. El uso de
caracteristicas de todos los estilos existentes se puede rastrear en los textos de los
medios. Sin embargo, existen caracteristicas inherentes principalmente al
lenguaje de los medios, cuya presencia asegura un cierto colorido y expresividad
de los textos de periddicos y revistas: estructuras fijas, cliches; expresiones tipicas
de los periodicos; terminologia cientifica; compuestos Iéxicos inusuales; palabras
que describen la situacion social y politica de la sociedad; neologismos; palabras
gue contienen una evaluacion negativa; sellos de idioma que se formaron bajo la

influencia del estilo comercial oficial; vocabulario coloquial.

Las caracteristicas morfoldgicas del estilo de informacién masiva se
realizan gracias al uso de palabras complejas o formaciones con prefijos

internacionales o aquellos que se formaron historicamente (tomados del latin).

Caracteristicas sintacticas: construccion correcta y clara de oraciones; uso
de oraciones simples; inversion, preguntas retdricas, apelaciones, construcciones

persuasivas y exclamativas; monologo, dialogo, discurso directo [13].

El discurso mediatico esta experimentando actualmente una evolucién de
estandares gramaticales y sintacticos. Esto se expresa en una importante

reduccion de los principios del lenguaje para garantizar una mayor expresividad,
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atraer la atencién del receptor, la implementacion de funciones manipuladoras e
influyentes en la conciencia publica. El discurso objeto de estudio se caracteriza
por la doble condicidn de los representantes de la sociedad y los representantes
de los medios de comunicacion como emisor y destinatario colectivos, lo que
conduce al desarrollo de la interaccién, que subyace a la transformacion de los

fendmenos gramaticales.

El logro del objetivo comunicativo del destinatario del mensaje ocurre al
aumentar la expresividad de los medios gramaticales que encarnan las prioridades
de valor de la sociedad, asi como la expresividad de los medios lingisticos, que
son la encarnacion de los fenOmenos negativos. Los parametros de la encarnacion
linguistica de los fendmenos gramaticales estan determinados por el propdsito
comunicativo del mensaje del texto de los medios, lo que explica los intentos de
dar a los textos de los medios mas expresividad, riqueza de informacion mientras
se ahorran medios gramaticales y brevedad de presentacion. Entre otras
caracteristicas distintivas, cabe sefialar también la seleccion de los medios
gramaticales por parte de los autores de los textos mediaticos de acuerdo con el
principio de su accesibilidad, el replanteamiento de los estandares gramaticales y
las tendencias actuales en otros estilos para las necesidades del periodismo, la

formacion de estereotipos y clichés propios de los textos mediaticos.

En las condiciones modernas de formacion de la sociedad de la
informacion, el estudio de unidades discretas del flujo de medios es de particular
relevancia. Sin duda, la principal unidad de este tipo es el texto mediatico, cuyo
marco le permite combinar conceptos tan diversos y de multiples niveles como
un articulo periodistico, una transmision de radio, noticias de television,

publicidad en Internet y otros tipos de productos mediaticos.

En cuanto a los métodos de estudio de los textos mediaticos, la amplitud

de su rango refleja la naturaleza compleja del texto mediatico como objeto de



88

descripcion interdisciplinaria. Es por eso que se utiliza toda la gama de métodos
de procesamiento de textos para estudiar los textos de los medios de
comunicacion: desde los métodos tradicionales de analisis de sistemas y
contenidos hasta las descripciones culturales ldgicas, empiricas, sociolinglisticas

y comparativas. Entre los mas comunes se encuentran los siguientes:

- método de analisis de contenido (un método socioldgico y estadistico de
analisis de contenido basado en contar el nimero de unidades dadas en un cierto

corpus de textos);

- un metodo de anélisis discursivo destinado a estudiar los métodos de
produccion, distribucion y percepcion de los textos de los medios de

comunicacion de masas;

- un grupo de métodos linglisticos - sociolinguistica, linglistica funcional,

critica retorica y pragmatica;

- toda una gama de métodos de carécter histérico-culturolégico y cultural-

comparativo;
- un método matricial para estudiar textos de medios masivos.

Por lo tanto, podemos concluir que tanto la teoria como los métodos de
estudio de los textos mediaticos son combinatorios e integradores, lo que refleja
la esencia misma de los textos mediaticos, que son un fendémeno complejo,

multinivel y multidimensional.

En el lenguaje de los textos mediaticos del espafiol moderno, los medios
gramaticales de expresion juegan un papel significativo. Entre las formas mas
Importantes de construir gramaticalmente la expresividad en los textos de los
medios, se puede notar, en particular, el uso de formas verbales especiales. Asi,

por ejemplo, la forma del pretérito, habiendo penetrado en la esfera de
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funcionamiento de los prepasados del indicativo y, al mismo tiempo, desplazando
del uso el prepasado inmediato, recupera gradualmente algunas posiciones

sintacticas del pluscuamperfecto.

En el campo de la formacion de palabras, los textos mediaticos se
caracterizan por el uso generalizado de prefijos y sufijos. Los autores de textos
periodisticos en espafiol suelen utilizar adjetivos fundamentados con un
significado abstracto. La expresion necesaria para el texto mediatico se expresa

mediante la creacidn de frases estables.
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