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EINLEITUNG

Die COVID-19-Pandemie hat nicht nur Auswirkungen auf das tagliche Leben
und die Gesellschaft im Allgemeinen, sondern auch auf die deutsche Sprache. Wéhrend
dieser Zeit sind zahlreiche neue Worter und Begriffe entstanden, um die spezifischen
Situationen und Herausforderungen, die mit der Pandemie einhergehen, zu
beschreiben. Diese neugepragten Worter werden als Neologismen bezeichnet und
dienen als Mittel zur Schaffung von Informativitdt in deutschsprachigen
journalistischen Texten wéhrend der COVID-19-Pandemie. In diesem Zusammenhang
stellt sich die Frage, welche Griinde fir das Auftauchen von Neologismen in Zeiten
von Krisen wie der COVID-19-Pandemie sprechen und welche Bedeutung sie flr die
Gestaltung informativer journalistischer Texte haben.

Aktualitat des Themas. Das Thema "Neologismen des Deutschen in der
Pandemie COVID-19 als Mittel der Bildung der Informativitat des Textes" ist dulRerst
aktuell und relevant. Die COVID-19-Pandemie hat eine Vielzahl neuer Worter und
Begriffe hervorgebracht, die in kurzer Zeit in den allgemeinen Sprachgebrauch
aufgenommen wurden. Diese Neologismen spielen eine wichtige Rolle bei der
Informationsvermittlung und -verarbeitung im Zusammenhang mit der Pandemie.

Objekt der Untersuchung — Neologismen aus der Zeit der COVID19-

Pandemie.

Der Gegenstand der Forschung ist die Funktion von Neologismen bei der
Bildung von Informativitat in Texten. Es wird untersucht, wie Neologismen dazu
beitragen konnen, die Genauigkeit und Verstdndlichkeit von Texten im
Zusammenhang mit COVID-19 zu verbessern und wie sie die
Informationsverarbeitung beeinflussen kénnen.

Das Forschungsziel ist es, die Rolle von Neologismen in der Bildung der
Informativitat von Texten im Zusammenhang mit der Pandemie zu untersuchen. Die
Forschung zielt darauf ab, zu untersuchen, wie diese Worter und Ausdriicke verwendet
werden, um komplexe Konzepte und Entwicklungen im Zusammenhang mit der

Pandemie zu beschreiben und zu erkléren.



Die folgenden Aufgaben ergeben sich aus dem gesetzten Ziel:

- die Begriffe "Neologismus™ und "Textinformativitat" in der deutschen
Gegenwartssprache zu beleuchten

- die Kriterien der Textualitét in deutschsprachigen journalistischen Texten
wéhrend der COVID-19-Pandemie zu skizzieren

- die sprachlichen Mittel zur Gestaltung informativer Inhalte in
deutschsprachigen journalistischen Texten wahrend der COVID-19-Pandemie zu
ermitteln

Als Forschungsmaterial konnen verschiedene Arten von Texten verwendet
werden, wie z.B. Nachrichtenartikel, wissenschaftliche Verdffentlichungen, soziale
Medienbeitrdge und andere Textformen, die sich mit der Pandemie befassen und
neologische Ausdriicke enthalten.

Die Forschungsmethoden, die bei der Untersuchung von Neologismen im
Zusammenhang mit COVID-19 angewendet wurden, umfassen hauptséchlich
qualitative Inhaltsanalyse und Diskursanalyse. Die Studien zielen darauf ab, die
Bedeutung und Verwendung von Neologismen zu verstehen und ihre Rolle bei der
Informationsvermittlung in der Krise zu untersuchen.

Die theoretische Bedeutung der Studie liegt darin, das Verstandnis fir die
Bildung von Neologismen in der deutschen Sprache zu verbessern und wie sie
verwendet werden, sowie die Frage, wie sie dazu beitragen kénnen, die Informativitat
in Texten zu bilden.

Die praktische Bedeutung der Studie liegt darin, die Kommunikation Gber
Themen der Pandemie zu verbessern und deutlich effektiver zu machen, was durch
Aufzeigen der Beitrdge von Neologismen, schwierige und komplexe Informationen

einfach und verstandlich zu vermitteln, erreicht werden kann.



KAPITEL 1. NEOLOGISMEN AUS DER ZEIT DER COVID19-PANDEMIE
1.1. Neologismen aus der Zeit der COVID19-Pandemie

Neologismen sind neu geschaffene Worter, die aus der Notwendigkeit neuer
Thematiken, z.B. durch die Covid-Pandemie, oder neuer technischer
Errungenschaften, z.B. bei Fortschritten bei Quantencomputern, entstanden sind, oder
wenn Worter eine neue bzw. weitere Bedeutung erhalten haben, z.B. Troll, eigentlich
eine Fantasiefigur, neuerdings aber auch eine Bezeichnung flr einen Internetnutzer,
der bewusst andere argert, oder wenn zwei Worter zu einer neuen Wortkombination
zusammengesetzt werden, z.B. Gendersternchen aus den Wortern Sternchen und
Gender. Handy — das Wort flir Mobiltelefon ist eines der haufigsten Neologismen im
Deutschen.

Eines der bekanntesten deutschen Worterblcher, welches ,,Digitales Worterbuch
der deutschen Sprache® heilit, speichert und erginzt stindig alle Worter mit ihrer
Bedeutung und zugehoérigen Beispielen. Neue Worter wie Coronaparty, Lockdown
oder auch Social Distancing entstehen als Neubildungen oder Entlehnungen und finden
dadurch Einzug in die deutsche Sprache. Einige der Neologismen, die wahrend der
COVID-19-Pandemie entstanden sind, beziehen sich auf neue Verhaltensweisen, die
von Regierungen und Gesundheitsbehdrden empfohlen werden, um die Verbreitung
des Virus zu verlangsamen. Zum Beispiel hat sich der Begriff "Social Distancing"
verbreitet, um die Notwendigkeit zu beschreiben, physischen Abstand zu anderen zu
halten, um eine Ausbreitung des Virus zu verhindern. Wie die deutsche Linguistin Jana
Pflaeging (2021) betont, ermdglichen Neologismen wie "Social Distancing"” eine
schnellere und prazisere Kommunikation in einer sich schnell verandernden
Umgebung: "Neologismen sind ein wichtiges Mittel zur Bewaltigung sprachlicher
Herausforderungen in Zeiten sozialer Umwaélzungen und Verénderungen" (S. 12).

Etliche Worter erfahren einen Bedeutungswandel oder werden in der COVID-
19-Bedeutung populérer. Solche Beispiele sind: Kontaktsperre, Mundschutz oder
Homeschooling. Aufgrund der Coronavirus-Infektion sind viele Worter mit Bezug zum

Fernunterricht aufgetaucht, ein Beispiel ist: das Corona-Abitur (gymnasiale



Abschlussprifung) das im Zusammenhang mit der COVID-19-Pandemie durch
besondere Auflagen der Schulbehdrden, unter anderem SchulschlieBungen und
Heimunterricht, bedingt war. Im DWDS Worterbuch kann man einige Worter nicht
finden, da ihre Struktur zu Wortern aus dem Hochdeutschen tendiert, jedoch nur
umgangssprachlich genutzt werden, zum Beispiel Nacktnasen (mromuna, sika mig gac
HOCIHHS MacKu BinkpuBae Hic) oder Geistermeister (cnopTcMeHH, KOTPi MEPEMOTIIN Ha
3MaraHHsx, siki npoxoawin 6e3 risanadis). Zu Ehren der Anpassungsfahigkeit an die
Lebensbedingungen wéhrend der Coronavirus-Pandemie wurde in Deutschland das
Verb ,,coronisieren’ erfunden und es gibt auch eine die neue Abkiirzung AHA —
Abstand-Hygiene-Alltagsmaske (aucraniiis-riricHa-macka).

Neologismen kdénnen auch als kreative Wege zur Bewéltigung von Krisen und
zur Schaffung von Gemeinschaft dienen. Anatol Stefanowitsch (2020), ein
Sprachwissenschaftler, schreibt: "Neue Worter kénnen den Menschen helfen,
komplexe Konzepte zu verstehen und gemeinsame Erfahrungen zu teilen. Sie kdnnen
auch dazu beitragen, eine gemeinsame ldentitdt in einer Zeit der Krise zu schaffen™ (S.
5). Einige Beispiele fur Neologismen: Coronavirus (Koponasipyc) - im
Zusammenhang mit der COVID-19-Pandemie hat sich der Begriff "Coronavirus" zu
einer beliebten Wortschopfung entwickelt, die in den Medien und der Umgangssprache
sehr haufig verwendet wird. Lockdown - im Zusammenhang mit der COVID-19-
Pandemie und den Beschrédnkungen, die zur Bekd&mpfung der Ausbreitung des Virus
verhangt wurden, hat sich der Begriff zu einer popularen Wortschépfung fiir einen
Zeitraum der vollstdndigen oder teilweisen Blockade entwickelt. Maskenpflicht ist ein
Begriff, der das obligatorische Tragen von Gesichtsmasken an offentlichen Orten zur
Bek&mpfung der Verbreitung von COVID-19 bezeichnet.

Einige der Neologismen, die wahrend der COVID-19-Pandemie entstanden sind,
beziehen sich auf neue Verhaltensweisen, die von Regierungen und
Gesundheitsbehérden empfohlen werden, um die Verbreitung des Virus zu
verlangsamen. Ein Beispiel fir einen COVID-19-Neologismus ist der Begriff

"Infodemic". Die Weltgesundheitsorganisation (WHO) hat diesen Begriff gepragt, um



den Uberfluss an Informationen zu beschreiben, die wahrend der Pandemie verbreitet
werden, und die Schwierigkeit, zwischen wissenschaftlich fundierten Informationen
und Fehlinformationen zu unterscheiden. Die WHO erklérte: "Eine Infodemic ist eine
ubermélige Menge an Informationen, die einige korrekt, aber viele falsch sind und die
Menschen verwirren kénnen™ (WHO, 2020).

1.2. Deutsche Neologismen als Mittel zur Schaffung von Informativitat des

Textes

Informativitat ist ein wichtiges Konzept in der Sprachwissenschaft, insbesondere
in der Textlinguistik. Es bezieht sich auf die Fahigkeit eines Textes, Informationen zu
vermitteln und den Leser mit neuen Erkenntnissen zu versorgen. Ein informativer Text
liefert dem Leser somit relevante und neue Informationen, die seinen Wissensstand
erweitern und ihm helfen, sich ein besseres Verstandnis des Themas zu verschaffen.

Dazu bezieht sich die Informativitat in der Linguistik auf die Fahigkeit eines
Textes, Informationen klar und prézise zu vermitteln. Ein informativer Text enthalt
dabei alle notwendigen Informationen, um eine bestimmte Aussage zu treffen oder ein
bestimmtes Thema zu behandeln. Ein Beispiel fur einen informativen Text ist ein
wissenschaftlicher Artikel, der neue Forschungsergebnisse prasentiert und dem Leser
somit einen Einblick in den aktuellen Stand der Forschung bietet. In diesem
Zusammenhang beschreibt etwa Meyer und Diirscheid (2016) die Informativitat als
"die Fahigkeit eines Textes, neue und relevante Informationen zu vermitteln" (S. 33).

In der Textlinguistik wird die Informativitdt oft durch den Begriff der
Textproduktion definiert. Wie etwa Huddleston und Pullum (2002) erklaren, dass
"Textproduktion kann als eine Art der Informationsdarstellung aufgefasst werden, die
darauf abzielt, die Bedirfnisse des Lesers nach Information zu befriedigen, indem sie
ihm neue und relevante Informationen présentiert” (S. 40).

Die Informativitat eines Textes wird durch verschiedene Faktoren beeinflusst,

wie z.B. die Strukturierung des Textes, die Verwendung von Fachbegriffen, die



Kohérenz und Kohasion der Textteile, sowie die Berlcksichtigung der Zielgruppe und
des Kommunikationsziels.

Ein weiterer wichtiger Aspekt der Informativitat ist die Art und Weise, wie
Informationen im Text présentiert werden. Eine klare und prézise Darstellung von
Informationen kann dazu beitragen, die Informativitat des Textes zu erhdhen und dem
Leser ein besseres Verstandnis des Themas zu vermitteln. Wie beispielsweise Bybee
et al. (1994) bemerken, dass "Informativitat hangt nicht nur von der Menge der
prasentierten Information ab, sondern auch von der Art und Weise, wie sie préasentiert
wird" (S. 45).

Die Verwendung von Neologismen in der deutschen Sprache hat in der Zeit der
COVID-19-Pandemie stark zugenommen. Diese neuen Worter und Ausdriicke wurden
geschaffen, um den besonderen Herausforderungen der Pandemie zu begegnen und
Informationen effektiver zu vermitteln. In diesem Zusammenhang ist es interessant, zu
untersuchen, wie diese Neologismen dazu beitragen konnen, die Informativitit von
Texten in der deutschen Sprache zu steigern.

Die COVID-19-Pandemie hat nicht nur Auswirkungen auf die Gesellschaft und
die Gesundheit der Menschen, sondern auch auf die Sprache und insbesondere auf die
Schaffung von Neologismen. Diese neuen Worter und Ausdriicke wurden geschaffen,
um den besonderen Herausforderungen der Pandemie zu begegnen und Informationen
effektiver zu vermitteln. In diesem Zusammenhang ist es interessant, zu untersuchen,
wie diese Neologismen dazu beitragen kénnen, die Informativitdat von Texten zu
steigern. Ein Beispiel fur einen Neologismus aus der COVID-19-Pandemie ist
"Coronavirus-Pandemie". Diese Wortkombination ist zwar keine Erfindung der
Pandemie, wurde jedoch in diesem Zusammenhang verstarkt verwendet, um eine klare
Unterscheidung von anderen Arten von Pandemien zu treffen. Durch die Verwendung
dieses Neologismus wird die Informativitat des Textes gesteigert, da der Leser sofort
versteht, um welche Art von Pandemie es sich handelt und welche spezifischen

Auswirkungen damit verbunden sind.
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Wie bereits erwéhnt, tragen Neologismen dazu bei, Informationen effektiver zu
vermitteln und kdénnen somit zur Schaffung von Informativitat in Texten beitragen.
Dies ist insbesondere in Zeiten von Krisen und Notféallen von grof3er Bedeutung, da die
Verbreitung von genauen und préazisen Informationen dazu beitragen kann, die
Auswirkungen der Krise zu minimieren.

Die Schaffung von Neologismen in der deutschen Sprache kann somit dazu
beitragen, die Informativitat von Texten zu steigern, da diese Worter und Ausdriicke
dazu beitragen, prazise und eindeutige Informationen zu vermitteln. Dartber hinaus
konnen sie auch dazu beitragen, die Verbreitung von Fehlinformationen und
Missverstandnissen zu minimieren.

Ein Beispiel fur einen Neologismus aus der COVID-19-Pandemie in der
deutschen Sprache ist "Impfstrategie”, der wahrend der COVID-19-Pandemie in der
deutschen Sprache weit verbreitet wurde. Der Begriff beschreibt die verschiedenen
Ansatze und Malinahmen, die von den Regierungen und Gesundheitsbehorden
ergriffen werden, um die Bevodlkerung zu impfen. Durch die Verwendung dieses
Neologismus wird die Informativitat des Textes gesteigert, da der Leser sofort versteht,
welche Malinahmen ergriffen werden, um die Bevolkerung zu schitzen.

In Bezug auf die Verwendung von Neologismen als Mittel zur Schaffung von
Informativitat des Textes in der Zeit der COVID-19-Pandemie gibt es verschiedene

Studien und Meinungen.
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Schlussfolgerungen zum Kapitel 1

Im Allgemeinen haben sich Neologismen wahrend der COVID-19-Pandemie
weiterverbreitet und kdnnen wichtige Informationen vermitteln. Die Grinde fir ihr
Auftauchen sind vielfaltig, kdnnen aber mit dem Bedarf an neuen Konzepten und
Begriffen wahrend einer Krise zusammenhangen. Sobald ein Neologismus in die

Sprache eingeht, wird er nicht nur Teil der Sprache, sondern verbindet auch
verschiedene Vélker und Kulturen, da das Wort oft aus anderen Sprachen Gibernommen
und im gleichen Kontext verwendet wird. Ebenso sind Neologismen Gegenstand der
Forschung, es gibt viele sprachwissenschaftliche Arbeiten, die sich mit dem Thema
Neologismen, ihrer  Bedeutung, dem  Bedeutungswandel und  der
Bedeutungsveranderung des Textes bei Verwendung eines Neologismus beschaftigen.

Der Informationswert von journalistischen Texten kann durch die Verwendung
von Neologismen erhéht werden. ,,The Generative Lexicon® von James Pustejovskys
ist eine Theorie, die erklart, wie Sprache erzeugt wird und wie Bedeutungen in einem
Text entstehen. Journalisten sollten sich auch mit dem Thema Neologismen befassen
und in der Lage sein, neu auftauchende Begriffe in der Sprache zu verwenden, um
Panik zu vermeiden und die Menschen vor Infodemic zu schiitzen.

Deutsche Neologismen kénnen als Mittel zur Schaffung von Informativitét in
journalistischen Texten dienen und komplexe Themen und Konzepte verstandlicher
machen. Allerdings ist es wichtig, dass Journalisten mit Neologismen vorsichtig
umgehen und sie nur dann verwenden, wenn sie wirklich gebraucht und von den Lesern

verstanden werden.
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KAPITEL 2. DIE KRITERIEN DER TEXTUALITAT IN
DEUTSCHSPRACHIGEN JOURNALISTISCHEN TEXTEN WAHREND DER
COVID-19-PANDEMIE
2.1. Aspekte der Textualitat

Textualitat ist ein Begriff aus der Linguistik, der sich auf die Eigenschaften von
Texten bezieht, die sie von anderen sprachlichen AuRerungen wie Satzen oder
Wortfolgen unterscheiden. Es geht dabei um die Frage, was einen Text zu einem Text
macht und welche Merkmale er besitzt, die ihn als solchen erkennbar machen.

Ein wichtiges Merkmal von Texten ist ihre Kohadrenz, also die inhaltliche
Zusammengehdorigkeit und Verknlpfung von Satzen und Aussagen. Ein Text muss
eine sinnvolle und nachvollziehbare Struktur aufweisen und dem Leser ermdglichen,
den Inhalt zu verstehen. Eine Moglichkeit, Koharenz herzustellen, ist die Verwendung
von Verknipfungsmitteln wie Konjunktionen oder Pronomen, die den Zusammenhang
zwischen den Sétzen verdeutlichen.

Ein weiteres Merkmal von Texten ist ihre Kohasion, also die sprachliche
Verknipfung von Satzgliedern und Wortformen innerhalb des Textes. Hierzu gehort
die Verwendung von Wiederholungen, Pronomen und Synonymen, um den Text
zusammenzuhalten und eine klare Struktur zu schaffen.

Zur Textualitdt gehort auch die F&higkeit, Uber sprachliche Mittel eine
bestimmte Wirkung zu erzeugen, beispielsweise eine Atmosphére zu schaffen oder den
Leser zu Uberzeugen. Hierzu gehort die Verwendung von stilistischen Mitteln wie
Metaphern, Ironie oder rhetorischen Fragen.

Ein Beispiel fur einen textuellen Zusammenhang koénnte folgender Satz sein:
"Ich ging in den Laden und kaufte Apfel, Birnen und Bananen." Hier wird durch die
Verwendung des Wortes "und" deutlich, dass es sich um eine Aufzdhlung von
Gegenstanden handelt, die inhaltlich zusammengehoren.

Ein wichtiger Aspekt von Textualitét ist auch die Intentionalitat, also der Zweck
oder die Absicht des Textes. Texte haben in der Regel eine bestimmte Funktion und

sind darauf ausgerichtet, eine Botschaft zu vermitteln oder eine bestimmte Handlung
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auszulésen. Dies kann beispielsweise in Form von Informationen, Uberzeugungen oder
Emotionen geschehen. Eine wichtige Rolle spielt dabei auch die
Adressatenorientierung, also die Ausrichtung des Textes auf die Erwartungen und
Bedurfnisse der Leserinnen und Leser.

Ein Exempel fir einen textuellen Zweck ist ein Zeitungsartikel, der darlber
berichtet, wie eine bestimmte Regierungspolitik die Lebensbedingungen in einem Land
beeinflusst hat. Hier steht die Informationsvermittlung im Vordergrund, um die
Leserschaft Gber eine bestimmte Sachlage aufzuklaren.

Ein weiterer Faktor von Textualitat ist die Interaktivitét, also die Moglichkeit
des Lesers, auf den Text zu reagieren und ihn zu interpretieren. Texte sind in der Regel
keine isolierten Einheiten, sondern stehen in einem Zusammenhang mit anderenTexten
und der gesellschaftlichen Realitat. Die Bedeutung eines Textes entsteht somitauch
durch die Interpretation und Rezeption des Lesers.

Ein Beispiel fur die Interaktivitdt von Texten ist eine Online-Diskussion zu
einem politischen Thema. Hier kdnnen die Leserinnen und Leser direkt auf den Text
reagieren, eigene Meinungen und Erfahrungen einbringen und so eine interaktive
Auseinandersetzung mit dem Thema ermdglichen.

Neologismen als Mittel zur Schaffung von Textualitdt in der COVID-19-
Pandemie-Zeit

Neologismen kdnnen auch als Mittel zur Schaffung von Textualitat dienen. Wie
Jorg Kilian (2021), ein deutscher Sprachwissenschaftler, argumentiert, konnen
Neologismen "in Zeiten sozialer, kultureller oder politischer Krisen zu einem
wichtigen Mittel werden, um kommunikative Llcken zu schliefen und soziale
Zusammenhénge zu sichern” (S. 1). Indem sie neue Worter und Begriffe schaffen,
konnen Menschen neue Ideen und Konzepte ausdriicken und so ihre Erfahrungen und
Empfindungen in Bezug auf die Pandemie teilen.

In der COVID-19-Pandemie hat die Schaffung von Neologismen als Mittel zur
Schaffung von Textualitat eine wichtige Rolle gespielt. Zum Beispiel hat sich der

Begriff "Coronazeit" verbreitet, um die aul3ergewdhnliche Zeit zu beschreiben, in der
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wir leben. Dieser Begriff wurde schnell zu einem Schlusselbegriff, der in sozialen
Medien, Nachrichten und anderen Texten verwendet wurde, um die Situation zu
beschreiben, in der wir uns befinden.

Wie Daniel Huning (2021), ein deutscher Sprachwissenschaftler, bemerkt,
konnen Neologismen "eine Art kollektive Identitat stiften, die dazu beitragen kann, die
Gruppenzugehdrigkeit zu starken” (S. 19). Indem sie neue Worter und Begriffe
schaffen, konnen Menschen ihre Erfahrungen und Empfindungen in Bezug auf die
Pandemie teilen und ein Gefiihl der Zusammengehdrigkeit entwickeln.

Ein weiterer wichtiger Gesichtspunkt der Neologismen in der Pandemiezeit
besteht darin, dass sie ein Ausdruck der Kreativitdt und der Sprachspiele sind. Zum
Beispiel hat der Begriff "Quarantéanebeziehung” schnell an Popularitat gewonnen, um
eine Beziehung zu beschreiben, die wéhrend der Quarantdnezeit entstanden ist. Dieses
Wortspiel, das sich aus der Kombination von "Quarantédne™ und "Beziehung" ergibt,
zeigt nicht nur die Fahigkeit der Sprache, neue Worter zu bilden, sondern auch den
Humor und die Kreativitat, die in schwierigen Zeiten helfen kdnnen, positive Energie
Zu erzeugen.

Es ist auch interessant festzustellen, dass viele der Neologismen, die in der
Pandemiezeit entstanden sind, auf Englisch basieren. Dies spiegelt die globale Natur
der Pandemie wider und zeigt, wie Sprache und Kultur miteinander verflochten sind.
Wie die amerikanische Linguistin Kathryn Remlinger (2020) betont, kann die
Verwendung von Neologismen aus anderen Sprachen auch dazu beitragen, neue
Verbindungen zwischen Menschen und Kulturen herzustellen: "Neologismen kdnnen
Bricken zwischen Sprachen und Kulturen schlagen und eine Mdglichkeit bieten, sich

mit anderen Menschen und Perspektiven zu verbinden” (S. 2).

2.2. Die Kriterien der Textualitat in deutschsprachigen journalistischen
Texten wahrend der COVID-19-Pandemie
Die Untersuchung der Kriterien der Textualitdt in deutschsprachigen

journalistischen Texten wahrend der COVID-19-Pandemie ist ein wichtiger Bereich
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der sprachwissenschaftlichen Forschung. Einige Studien haben gezeigt, dass die
Einhaltung der Kriterien der Textualitdt in journalistischen Texten wahrend der
Pandemie besonders wichtig ist, um die Ubermittlung von Informationen und die
Vermeidung von Fehlinformationen zu gewaéhrleisten. In der deutschsprachigen
journalistischen Berichterstattung tber die COVID-19-Pandemie sind die Kriterien der
Textualitat von besonderer Bedeutung. Ein Text muss klar, prazise und verstandlich
sein, um komplexe Themen und Sachverhalte angemessen zu kommunizieren. Dabei
sollten auch sprachliche Kreativitdt und Neologismen eingesetzt werden, um neue
Konzepte und Bedeutungen zu vermitteln.

Zudem ist es wichtig, dass journalistische Texte wahrend der Pandemie eine
klare Struktur aufweisen, um Leserinnen und Lesern eine schnelle und effektive
Informationsaufnahme zu ermoglichen. Hierbei spielt auch die Verwendung von
Uberschriften, Zwischeniiberschriften und Absatzen eine wichtige Rolle.

Ein weiteres Merkmal von journalistischen Texten wéhrend der Pandemie ist die

Verwendung von Expertenmeinungen und wissenschaftlichen Quellen. Dadurch
soll eine fundierte Berichterstattung gewéhrleistet werden, die auf Fakten und aktuellen
Entwicklungen basiert.

In ihrem Artikel "Textualitdt in Corona-Zeiten: Merkmale und
Herausforderungen der journalistischen Berichterstattung tber die Pandemie” (2021)
untersucht die Autorin Sabrina Stlicker die Merkmale und Herausforderungen der
journalistischen Berichterstattung ber die Pandemie im Hinblick auf die Kriterien der
Textualitat. Sie argumentiert, dass journalistische Texte in dieser Zeit besonders
informativ, prazise und verstandlich sein missen, um der Offentlichkeit klare und
genaue Informationen zu liefern.

Ein weiterer wichtiger Aspekt der Einhaltung der Kriterien der Textualitat in
journalistischen Texten wéhrend der Pandemie ist die Vermeidung von
Fehlinformationen. Eine Studie von Merten und Schafer (2020) zeigt, dass
journalistische Texte in dieser Zeit besonders anféllig fir Fehlinformationen sind, da

es viele Spekulationen und unbestatigte Informationen gibt. Die Einhaltung der
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Kriterien der Textualitdt kann dabei helfen, Fehlinformationen zu minimieren und die
Qualitat der Berichterstattung zu verbessern.

Insgesamt ist die Untersuchung der Kriterien der Textualitdt in
deutschsprachigen journalistischen Texten wahrend der COVID-19-Pandemie ein
wichtiger Bereich der sprachwissenschaftlichen Forschung, der dazu beitragen kann,
die Qualitat und Genauigkeit der Berichterstattung zu verbessern und die Ubermittlung
von Informationen zu erleichtern.

In journalistischen Texten wéhrend der COVID-19-Pandemie waren die
Kriterien der Textualitdit von besonderer Bedeutung, da sie dazu beitrugen, die
Ubermittlung von Informationen klarer und verstandlicher zu gestalten. Insbesondere
waren Koharenz, Kohasion und Informationsdichte wichtige Merkmale der Textualitat
in diesem Kontext.

Kohérenz bezieht sich auf die logische und sinnvolle Strukturierung von
Informationen in einem Text, um eine klare Bedeutung zu vermitteln. In
journalistischen Texten zur COVID-19-Pandemie war es von entscheidender
Bedeutung, dass die Informationen kohdrent und logisch prasentiert wurden, um den
Lesern eine klare Vorstellung von den Ereignissen und Entwicklungen zu geben.

Kohésion bezieht sich auf die sprachlichen Mittel, die verwendet werden, um
einen Text zusammenzufiigen und einen Sinnzusammenhang herzustellen. In
journalistischen Texten wahrend der COVID-19-Pandemie war es wichtig, dass die
verwendeten sprachlichen Mittel die Lesbarkeit des Textes unterstlitzten und die
Verstandlichkeit erhohten.

Informationsdichte bezieht sich auf die Menge und Art der Informationen, die in
einem Text enthalten sind. In journalistischen Texten wéhrend der COVID-19-
Pandemie war es wichtig, dass die Informationen pragnant und aussagekréftig waren
und den Lesern ein klares Bild der Situation vermittelten.

Insgesamt sind die Kriterien der Textualitit in deutschsprachigen
journalistischen Texten wéhrend der COVID-19-Pandemie von groRRer Bedeutung, um

eine angemessene und verstandliche Berichterstattung zu gewahrleisten.
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Ein Beispiel fur die Verwendung von spezifischen Fachbegriffen in der
Berichterstattung tber die COVID-19-Pandemie ist der Begriff "R-Wert". Dieser
beschreibt die Reproduktionszahl des Virus und wird in der Berichterstattung
verwendet, um die Ausbreitungsgeschwindigkeit des Virus zu messen und zu
analysieren.

Zusétzlich zur Verwendung von spezifischen Begriffen und Neologismen
konnen auch andere Kriterien der Textualitdt wie Koharenz, Kohésion und
Informationsdichte beobachtet werden. Durch eine Kklare Strukturierung und
Einbettung von Fakten und Informationen kénnen journalistische Texte auch in Zeiten
der Krise und Unsicherheit einen hohen Grad an Textualitat aufweisen und somit zur
Vermittlung von Informationen und Wissen beitragen.

Ein weiteres Modell fir die Verwendung von Neologismen in der
Berichterstattung Uber die COVID-19-Pandemie ist der Begriff "Coronatourismus".
Dieser Begriff beschreibt die Situation, in der Menschen trotz der Risiken und
Einschrdnkungen der Pandemie reisen, sei es aus Notwendigkeit oder aus
Freizeitgriinden. Der Begriff "Coronatourismus" wurde im Zuge der Pandemie gepragt
und ist ein Beispiel fur die Schaffung neuer Worter, um komplexe Konzepte und
Phanomene zu beschreiben.

Beispielhaft fur Neologismen im Zusammenhang mit der COVID-19-Pandemie
in der Mediensprache ist die Verwendung des Begriffs "Impfdrangler”. Dieser Begriff
bezeichnet Personen, die sich trotz noch nicht an der Reihe zu sein um eine COVID-
19-Impfung bemiihen oder sich durch falsche Angaben eine Priorisierung erschleichen
wollen. Der Begriff "Impfdrangler" ist eine sprachliche Neuschopfung, die erst in der
Pandemie entstanden ist und in der medialen Berichterstattung haufig verwendet wird.

Die Einhaltung der Kiriterien der Textualitdt ist in deutschsprachigen
journalistischen Texten wahrend der COVID-19-Pandemie von grofl3er Bedeutung, um
eine klare und verstandliche Berichterstattung zu gewahrleisten. Wie Baumgartner

(2020) betont, sollten journalistische Texte in dieser Zeit vor allem "eine hohe

Informationsdichte und eine moglichst klare Sprache aufweisen™ (S. 42).
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Eines der besten Beispiel dafur ist die Verwendung von Fachbegriffen wie
"Reproduktionszahl” oder "Inzidenzwert". Diese Begriffe sind fiir Experten der
Pandemiebek&mpfung von zentraler Bedeutung, konnen jedoch flr Laien schwer
verstandlich sein. Journalisten miissen daher darauf achten, solche Begriffe zu erklaren
und zu vereinfachen, um eine breitere Leserschaft zu erreichen (vgl. Ngrgaard, 2020,
S. 30).

Auch die Verwendung von Zahlen und Statistiken erfordert eine klare und
prazise Sprache, um Missverstandnisse zu vermeiden. Wie Christen (2020) betont,
sollten Journalisten "nicht nur auf die reinen Zahlen fokussieren, sondern diese auch in
einen Kontext setzen und entsprechend kommentieren" (S. 63).

Insgesamt ist die Einhaltung der Kriterien der Textualitat in deutschsprachigen
journalistischen Texten wahrend der COVID-19-Pandemie entscheidend fir eine
verstandliche und prazise Berichterstattung. Journalisten miissen sich dabei bewusst
sein, dass ihre Texte eine breite Leserschaft erreichen und einen grofRen Einfluss auf
die offentliche Wahrnehmung der Pandemie haben kdnnen.

Insgesamt ist es wichtig, dass journalistische Texte wahrend der COVID-19-
Pandemie bestimmte Kriterien der Textualitat erfullen, um eine klare und verstandliche
Informationsvermittlung zu gewahrleisten. Dabei missen nicht nur die sprachlichen
Aspekte, sondern auch die inhaltliche und strukturelle Gestaltung beachtet werden.

Eine klare und prazise Sprache, Verwendung von Fachtermini sowie eine
verstandliche Strukturierung des Textes sind dabei wichtige Kriterien. Wie Alexander
Filipovi¢ betont: "Gerade in Krisenzeiten wie der Corona-Pandemie miussen
Journalistinnen und Journalisten ihre Informationsvermittlung umso sorgféltiger
gestalten, damit die Bevdlkerung moglichst umfassend informiert wird und Panik
vermieden wird." (Filipovi¢, 2021, S. 55)

Zusatzlich ist es wichtig, dass journalistische Texte auch ein gewisses Mal3 an
Empathie und Menschlichkeit vermitteln. Wie die Linguistin Anja Stukenbrock betont,

kdnnen "Formulierungen, die Empathie und Solidaritat ausdriicken, dazu beitragen,
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dass sich die Leserinnen und Leser besser aufgehoben fiihlen und das Vertrauen in die
Berichterstattung gestarkt wird" (Stukenbrock, 2020, S. 44).

Also spielt die Einhaltung der Kriterien der Textualitat eine wichtige Rolle in
der journalistischen Berichterstattung wahrend der COVID-19-Pandemie. Eine klare,
prazise und empathische Sprache sowie eine verstandliche Strukturierung des Textes
konnen dazu beitragen, dass die Bevolkerung umfassend informiert und Angste und

Unsicherheiten reduziert werden.
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Schlussfolgerungen zum Kapitel 2

Die COVID-19-Pandemie hat einen erheblichen Einfluss auf die
Medienlandschaft und die Mediensprache gehabt. Eine wichtige Fragestellung in
diesem Zusammenhang ist, welche Kriterien der Textualitat in deutschsprachigen
journalistischen Texten wahrend der Pandemie zu beobachten sind. Hierbei geht es
unter anderem um die Versténdlichkeit, Koharenz und Kohé&sion von Texten sowie um
deren Fahigkeit, den Leser zu iberzeugen und zu informieren.

Im Bereich der Mediensprache lassen sich verschiedene Arten unterscheiden,
wie zum Beispiel die Werbesprache, die Nachrichtensprache oder die Boulevard- bzw.
Unterhaltungssprache. Jede dieser Arten hat ihre eigenen charakteristischen Merkmale
und Stilmittel, die auf die jeweilige Zielgruppe und den Zweck des Textes abgestimmt
sind.

Deshalb ist die Untersuchung der Kriterien der Textualitdt in journalistischen
Texten und der verschiedenen Arten von Mediensprache von groRer Bedeutung, um
ein besseres Verstandnis dafiir zu erhalten, wie die Medien die 6ffentliche Meinung
wéhrend der COVID-19-Pandemie beeinflussen und wie sich die Sprache der Medien
im Laufe der Zeit entwickelt hat. Die Kriterien der Textualitdt in deutschsprachigen
journalistischen Texten wahrend der COVID-19-Pandemie sind von besonderem
Interesse, da in dieser Zeit viele Menschen auf Informationen angewiesen sind, um sich
vor der Pandemie zu schitzen und um Entscheidungen treffen zu kénnen. Es ist daher
wichtig, dass journalistische Texte Kklare, verstdndliche und gut strukturierte
Informationen liefern, die auf vertrauenswurdigen Quellen beruhen und den Leser nicht
verunsichern oder verwirren.

Die verschiedenen Modelle von Mediensprache unterscheiden sich in ihrer Art
der Ansprache, der Sprachregister, dem verwendeten Vokabular und der Tonalitat.
Beispielsweise wird die Werbesprache eingesetzt, um Produkte oder Dienstleistungen
zu bewerben und zu verkaufen, wahrend die Nachrichtensprache darauf abzielt,

Informationen objektiv und sachlich zu vermitteln. Boulevard- oder
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Unterhaltungssprache hingegen setzt auf Emotionen und Sensationslust und bedient
sich oft einfacher Sprache und Schlagzeilen.

Die Untersuchung dieser Themen tragt dazu bei, ein besseres Verstandnis dafir
zu erlangen, wie Sprache in den Medien genutzt wird, um den Leser zu informieren,
zu unterhalten oder zu Uberzeugen. Zudem kann es dazu beitragen, die
Medienkompetenz der Leser zu starken, indem sie lernen, kritisch mit den
verschiedenen Arten von Mediensprache umzugehen und die Kriterien der Textualitat

in journalistischen Texten zu erkennen und zu bewerten.
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KAPITEL 3. DAS SPRACHLICHE MITTEL DER INFOMATIVITAT ZUR
ERSTELLUNG EINES DEUTSCHSPRACHIGEN
JOURNALISTISCHEN TEXTES WAHREND DER COVID-19-PANDEMIE
3.1. Der Einfluss von Pandemie-Neologismen auf journalistische Texte

Die COVID-19-Pandemie hat viele neue Neologismen in den deutschen
Sprachgebrauch eingefiihrt, um komplexe Themen und Sachverhalte zu
kommunizieren. Diese Neologismen spielen eine wichtige Rolle bei der Erstellung von
informativen journalistischen Texten. Neben der Verwendung von Neologismen gibt
es noch weitere sprachliche Mittel, die dazu beitragen konnen, die Informativitét eines
Textes zu erhdhen. Die Verwendung von Neologismen kann ebenfalls zur Schaffung
von Informativitét beitragen. Wie der Sprachwissenschaftler Ludger Hoffmann betont,
"sind Neologismen gerade in Krisenzeiten wie der COVID-19-Pandemie wichtig, da
sie das Verstandnis fir neue Entwicklungen und Situationen erleichtern” (zitiert nach
Schmidt, 2021). Ein Beispiel dafur ist der Begriff "Impfzentrum”, der im Zuge der
Pandemie entstanden ist und mittlerweile ein fester Bestandteil des deutschen
Sprachgebrauchs ist.

Eine Madglichkeit ist die Verwendung von Fachterminologie. In der
Berichterstattung tber die Pandemie wurden viele neue Fachbegriffe wie "R-Wert" und
"Impfquote” eingefuhrt, um komplexe Zusammenhdnge zu erkldaren. Durch die
Verwendung dieser Begriffe wird es dem Leser erleichtert, die Inhalte des Textes zu
verstehen. Laut dem Sprachwissenschaftler Arne Ziegler "haben Fachbegriffe in
journalistischen Texten oft eine informativere Funktion als Alltagssprache, da sie
komplexe Zusammenhénge prazise benennen" (zitiert nach Eisenberg, 2018).

Ein weiteres Mittel ist die Verwendung von Zahlen und Statistiken. In der
Berichterstattung (ber die Pandemie wurden regelmélig aktuelle Zahlen zu
Infektionszahlen, Todesfallen und Impfungen verdffentlicht. Diese Zahlen vermitteln
dem Leser ein besseres Verstandnis fur die Auswirkungen der Pandemie.

Die Verwendung von direkten Zitaten kann ebenfalls dazu beitragen, die

Informativitat eines journalistischen Textes zu erhdhen. Durch Zitate von Experten und
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Betroffenen kénnen komplexe Zusammenhéange veranschaulicht und die Aussagen im
Text gestitzt werden.

Die sprachliche Informativitét ist ein wesentliches Mittel zur Erstellung eines
erfolgreichen journalistischen Textes. In der COVID-19-Pandemie haben sich viele
neue Begriffe und Neologismen entwickelt, die zur Vermittlung von wichtigen
Informationen beitragen. Laut dem Sprachwissenschaftler Ludger Hoffmann "sind es
die neuen Wortbildungen, die das Verstandnis fir die komplexen Zusammenhénge der
Pandemie erleichtern” (zitiert nach Schmidt, 2021).

Das Konzept des "Generativen Lexikons" von James Pustejovsky bietet eine
weitere Moglichkeit, die Informativitét eines Textes zu erhdhen. Dabei geht es darum,
eine Verbindung zwischen der Bedeutung von Wortern und der Welt herzustellen.
Durch die Verwendung von spezifischen und préazisen Begriffen kann der
journalistische Text préaziser und informativer gestaltet werden.

James Pustejovskys "The Generative Lexicon" ist ein wichtiges Werkzeug fur
die Sprachwissenschaftler:innen, um die Entstehung von Neologismen und ihre Rolle
in der Informationsvermittlung zu analysieren. Weitere wichtige Vertreter:innen der
Informativitat in der Sprachwissenschaft sind zum Beispiel Klaus Brinker, der die
Textlinguistik und die Kriterien der Textualitat erforscht hat, oder Gunther Kress, der
sich mit der semiotischen Bedeutung von Sprache beschaftigt hat.

Eine wichtige Methode zur Erstellung von informativen Texten ist die
Verwendung von prazisen und klaren Begriffen. Dabei sollten Begriffe vermieden
werden, die mehrdeutig oder unspezifisch sind. Wie der Sprachwissenschaftler Peter
Eisenberg betont, "sollte der Journalist in erster Linie fir Klarheit sorgen, und das
bedeutet, dass er sich um eine prézise Wortwahl bemiihen muss" (zitiert nach Schmidt,
2021).
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Schlussfolgerungen zum Kapitel 3

Also lasst sich sagen, dass die Verwendung von sprachlichen Mitteln wie
Neologismen, Fachbegriffen und pragnanten Uberschriften dazu beitragen kann,
informativere journalistische Texte zu erstellen. Eine gut durchdachte und gezielte
Verwendung dieser sprachlichen Mittel kann Journalist:innen dabei helfen, komplexe
Informationen verstandlich und préagnant zu vermitteln. Zusammenfassend kann gesagt
werden, dass die Verwendung von Neologismen, Fachterminologie, Zahlen und
Statistiken, direkten Zitaten sowie das Konzept des Generativen Lexikons wichtige
sprachliche Mittel sind, um einen informativen journalistischen Text wéhrend der
COVID-19-Pandemie zu erstellen. Ein weiteres sprachliches Mittel zur Erstellung
informativer Texte ist die Verwendung von pragnanten und aussagekréftigen
Uberschriften und Untertiteln. Diese kdnnen Leser:innen schnell einen Uberblick tiber
den Inhalt des Textes geben und helfen, wichtige Informationen hervorzuheben.
Weiterhin heillt das, dass die sprachliche Informativitdt ein wichtiges Mittel zur
Erstellung erfolgreicher journalistischer Texte ist. Die Verwendung von prazisen
Begriffen, Fachtermini und Neologismen kann dabei helfen, komplexe Sachverhalte

verstandlich zu machen und dem Leser ein besseres Verstandnis zu vermitteln.
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SCHLUSSFOLGERUNGEN

Die sprachliche Informativitat ist ein wichtiges Mittel zur Erstellung
erfolgreicher journalistischer Texte und dass die Verwendung von sprachlichen Mitteln
wie Neologismen, Fachbegriffen und pragnanten Uberschriften dazu beitragen kann,
informativere journalistische Texte zu erstellen. Eine gut durchdachte und gezielte
Verwendung dieser sprachlichen Mittel kann Journalist:innen dabei helfen, komplexe
Informationen verstandlich und pragnant zu vermitteln. Zusammenfassend kann gesagt
werden, dass die Verwendung von Neologismen, Fachterminologie, Zahlen und
Statistiken, direkten Zitaten sowie das Konzept des Generativen Lexikons wichtige
sprachliche Mittel sind, um einen informativen journalistischen Text wahrend der
COVID-19-Pandemie zu erstellen. Ein weiteres sprachliches Mittel zur Erstellung
informativer Texte ist die Verwendung von pragnanten und aussagekréftigen
Uberschriften und Untertiteln. Diese kénnen Leser:innen schnell einen Uberblick Gber
den Inhalt des Textes geben und helfen, wichtige Informationen hervorzuheben. Hier
lasst sich somit zusammenfassend sagen, dass die sprachliche Informativitat ein
wichtiges Mittel zur Erstellung erfolgreicher journalistischer Texte ist.

Zu den Neologismen lasst sich also sagen, dass sie wahrend der COVID-19-
Pandemie eine wichtige Rolle dabei spielten, den Menschen zu helfen, komplexe
Konzepte zu verstehen und gemeinsame Erfahrungen zu teilen. Sie kénnen auch dazu
beitragen, eine gemeinsame Identitat in einer Zeit der Krise zu schaffen. Wie Helmut
Gluck (2020), ein deutscher Sprachwissenschaftler, bemerkt, ist "die COVID-19-
Pandemie eine der grofiten Herausforderungen, denen die menschliche Sprachfahigkeit
ausgesetzt war", denn die Verwendung von Neologismen kann sowohl dazu beitragen,
komplexe Themen klarer und verstdndlicher zu machen, als sie auch fur Verwirrung
und Missverstandnisse sorgen kann.

Zum Erreichen von Verstandnis von Neologismen fir Menschen, sind die
Modelle der Informativitdt und Textualitdt das A und das O gleich in mehrfacher
Hinsicht:
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Die Informativitat dient innerhalb eines Textes zur Informationsgewinnung
durch die Reinheit der Information an sich. Die Informationen sind relevant, neu,
helfen das Wissen zu erweitern oder ein besseres Verstdndnis zu entwickeln. Klare
Strukturierung und Verstandlichkeit sind daher nicht in muss und werden erreicht
durch Textualitat.

Die Textualitat ist ein komplexes aber enorm wichtiges Konzept mit
verschiedenen Aspekten. Es umfasst Kohérenz, Kohasion, Intentionalitdt und
Interaktivitat, welche eine bestimmte Funktion haben und einen bestimmten Zweck
erfullen, um den Text klar und verstdndlich zu gestalten und um eine bestimmte
Wirkung zu erzeugen.

Zusammenfassend kann gesagt werden, dass Neologismen in der COVID-19-
Pandemie-Zeit eine wichtige Rolle dabei spielten, komplexe Konzepte zu verstehen
und gemeinsame Erfahrungen zu teilen, indem sie auf ernste oder auch humorvolle
Weise Neologismen einsetzen, um den Menschen Begriffe und Ablaufe verstandlich
zu machen, wie folgende Beispiele zeigen:

Gehrke (2021) betont, Neologismen konnen "als Kirzel oder Metaphern eine
sprachliche Verdichtung von Informationen und Fakten erzielen und gleichzeitig
bildhafte Vorstellungen vermitteln." Ein Beispiel dafr ist der Begriff “Lockdown", der
nicht nur eine "Abriegelung” beschreibt, sondern auch eine Vorstellung von
"Stillstand" und "Einschrdnkung" vermittelt.

Eine  &hnliche  Funktion erfillen auch  Wortneuschopfungen  wie
"Quarantanefrisur", die auf humorvolle Weise eine Situation beschreiben und dabei
dennoch informativ sind. Wie Friedrich et al. (2020) betonen, kdnnen solche
Neologismen "dazu beitragen, dass das Geschehen auf unterhaltsame Weise bewéltigt

wird, wodurch die psychischen Belastungen gemindert werden konnen."
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RESUMEE

Diese Semesterarbeit ist den Neologismen aus der Zeit der COVID19-Pandemie
gewidmet. Das Thema der Untersuchung lautet: ,,Neologismen des Deutschen in der
Pandemie COVID-19 als Mittel der Bildung der Informativitat des Textes*.

Die Semesterarbeit besteht aus der Einleitung, drei Kapiteln, den
Schlussfolgerungen zu jedem Kapitel, den allgemeinen Schlussfolgerungen, Reslimee
auf Deutsch und auf Ukrainisch und dem Literaturverzeichnis. Im Literaturverzeichnis
gibt es 39 Quellen. Die Semesterarbeit umfasst 32 Seiten.

In der Einleitung ist die Aktualitat des gewéhlten Problems der Untersuchung
begrundet, ihr Thema bestimmt, ihre Aufgaben, Objekt und Gegenstand ermittelt,
praktische und theoretische Bedeutung aufgedeckt.

Im ersten Kapitel sind die theoretischen Grundlagen der Forschung von
Neologismen aus der Zeit der COVID19-Pandemie erldutert. In diesem Teil werden
die Deutsche Neologismen als Mittel zur Schaffung von Informativitit des Textes
beschrieben.

Im zweiten Kapitel werden die Kriterien der Textualitat in deutschsprachigen
journalistischen Texten wéhrend der COVID-19-Pandemie untersucht. Im Kapitel
werden auch Aspekte der Textualitat charakterisiert.

Im dritten Kapitel wird das sprachliche Mittel der Infomativitat zur Erstellung
eines deutschsprachigen journalistischen Textes wahrend der COVID-19-Pandemie
erlautert. In diesem Kapitel wird der Einfluss von Pandemie-Neologismen auf
journalistische Texte charakterisiert.

In den Schlussfolgerungen sind die Ergebnisse zusammengefasst und die
Resultate der durchgefiihrten Untersuchung formuliert.

Schlisselworter:  Neologismen, Textualitdat, Sprachmittel, Infomativitét,

COVID19-Pandemie, Einfluss, journalistische Texte.
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PE3IOME

L xypcoBa poboTa npucBsiueHa HeosorizMam yaciB nanaemii COVID-19. Tema
nocaimpkenss: "Heonorizmu HiMenbkoi MoBHU B niepioa nanjaemii COVID-19 sk 3aci6
(opMyBaHHA 1HPOPMATUBHOCTI TEKCTY".

KypcoBa po6ota ckianaerses 31 BCTYIY, TPbOX PO3ALUTIB, BACHOBKIB 10 KOXKHOT'O
po3ailly, 3arajlbHUX BHCHOBKIB, pE3IOME HIMEIBKOIO Ta YKpaiHCHKOIO MOBaMHU Ta
CIUCKY BHMKOpHCTaHMX Jpkepen. CHHCOK BHKOPUCTAaHMX JKepen Hamiuye 39
HaliMmeHnyBaHb. OOCAT KypcOoBO1 poOOTH CTAHOBUTH 32 CTOPIHKHU.

Y BcTymi OOTPYHTOBAHO AaKTyaldbHICTh OOpaHOi MPOOIEMU JTOCTIIKEHHS,
BHU3HAUCHO HOro temy, ChOpMYJIbOBAaHO 3aBIaHHSA, O0'€KT 1 MPEAMET, PO3KPUTO
NPAKTUYHE 1 TEOPETHYHE 3HAYCHHSI.

Y mepmioMy po3aili  MOSCHIOIOTBCS TEOPETUYHI 3acaJd  JIOCITIDKEHHS
HeoJiori3MmiB yaciB magaeMii COVID-19. V it vacTtrH1 orMcasHo HIMEIbK1 HEOJIOT13MHU
K 3aci0 CTBOpEHHS 1H(OOPMATHUBHOCTI TEKCTY.

Y napyromy po3aiuni poO3TISHYTO KPUTEPii TEKCTYadbHOCTI HIMEIBKOMOBHHUX
nyOminmucTHYHUX TekcTiB mig dac mnangemii COVID-19. VYV posxini  Takox
OXapaKTEPU30BaAHO ACTIEKTH TEKCTYaTbHOCTI.

VY TperboMy po3aUIl TOSCHIOTBCA MOBHI 3aco0u 1H()OPMATUBHOCTI s
CTBOPEHHS HIMEIIbKOMOBHOT'O JKYPHAJIICTCHKOTO TeKCTy mif yac nmanaemii COVID-19
JUISL CTBOPEHHS HIMEIBKOMOBHOT'O MYOJIIIUCTUYHOTO TEKCTY I Yac maHaeMii
COVID-19. V upboMy po3/iIi 0XapaKTepU30BaHO BIUIMB MaHACMIYHIX HEOJIOT13MIB Ha
MyOIITUCTHYIHI TEKCTH.

VY BUCHOBKax MigOUTO MiJICYMKHU Ta CHOPMYITHOBAHO PE3yJIbTATH MPOBEIECHOTO
JIOCIIKEHHS.

KirrodoBi ciioBa: HEOJIOTi3MH, TEKCTYalIbHICTh, MOBHI 3aC00H, 1HDOPMATHUBHICTD,

nangemis COVID-19, BrumB, )XypHaIiCTChKi TEKCTH.
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