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EINFUHRUNG

Die moderne Phraseologie ist eine linguistische Disziplin, die sich seit der
zweiten Halfte des 20. Jahrhunderts intensiv entwickelt. Unter den Bedingungen der
Intensivierung der internationalen wirtschaftlichen und kulturellen Zusammenarbeit
auf diesem Gebiet der Sprachwissenschaft haben die Forschungen im Rahmen des
linguokulturellen Ansatzes einen besonderen Platz eingenommen. Diese Richtung
entstand aus dem sprachwissenschaftlichen Bewusstsein heraus, dass das durch
Sprache geformte Weltbild des modernen Menschen ein wichtiger pragender und
motivierender Faktor menschlichen Handelns ist. Ein solches Weltbild ist stark
nationalkulturell gepragt, was sich explizit und implizit in der Sprache des Volks
niederschlagt.

Vergleichende Forschungen der nationalen sprachlichen Weltbilder bilden ein
besseres Verstandnis der nationalen Spezifik 6ffentlicher Werte und ermdglichen es,
ihre Dynamik zu Uberwachen. Ukrainische Linguisten M. Gamsjuk (I"'am3ioxk, 2000,
2015), V. Gladka (I'magka, 2016), A. Zagnitko (3arunitko & Bormanosa, 2017), R.
Karakevych (Kapakesuu, 2014, 2017) und die anderen erforschen aktiv die Probleme
dieser Richtung auf der Grundlage der ukrainischen und fremden Sprachen. Unter
modernen Bedingungen sollte berticksichtigt werden, dass theoretische Positionen zu
einem groRen Teil direkt von russischen Linguisten entwickelt wurden, deren Werke
in friheren Jahren von ukrainischen Linguisten aktiv zitiert wurden. Die Entwicklung
der ukrainischen Linguokulturologie wird zu einem Element der ideologischen
Auseinandersetzung mit dem Feind.

Die Wahl des Forschungsthemas wird bestimmt durch den Stellenwert der auf
die nationale Esskultur Deutschlands bezogenen Phraseologie in der modernen
Linguokulturologie, aber auch durch die Mdglichkeit, sich mit der Methodologie der
lexikographischen Forschung vertraut zu machen.

Die Relevanz dieser Arbeit liegt in der Notwendigkeit, bestimmte Themen der
deutschen Linguokulturologie und die Besonderheiten der Esskultur des modernen

Deutschland zu vertiefen.
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Theoretische Grundlage der Semesterarbeit sind die Ansichten der modernen
Linguistik zum Problem der Bildung stabiler Wortkombinationen in einer
bestimmten Sprache und zum Problem der phraseologischen Bedeutung im
soziokulturellen Kontext.

Das Objekt unserer Forschung ist die Phraseologie der deutschen Esskultur.

Der Gegenstand der Semesterarbeit ist die Wiederspiegelung nationaler
Kultur in phraseologischen Einheiten der deutschen Sprache mit der Komponente
"Bier".

Das Ziel der Forschung ist die Auswahl des Korpus der phraseologischen
Einheiten der deutschen Sprache mit der Komponente ,,Bier” und die Analyse des
kulturellen Aspekts ihrer phraseologischen Bedeutung.

Dem gesetzten Ziel entsprechend wurden folgende Aufgaben definiert:

» die Ontologic und Genese der Phraseologie als linguistische Disziplin
aufzudecken;

 die Hauptaspekte des Verstandnisses der Kategorie der phraseologischen
Einheiten in der modernen Linguistik abzuzeichnen;

» eine Analyse den aktuellen Stand des Problems der phraseologischen
Bedeutung durchzufuhren;

* die theoretischen Probleme des Zusammenwirkens von Sprache und Kultur
in der Forschung von Phraseologismen zu beriicksichtigen;

* die Entstehung und den aktuellen Stand der deutschen Esskultur zu
beschreiben;

« die Rolle des Bieres in der deutschen Esskultur zu entdecken;

 die Spezifik der Verbalisierung sozialethischer Normen unterschiedlicher
Schichten in der Bedeutung der phraseologischen Einheiten der deutschen Sprache
mit der Komponente ,,Bier* zu ermitteln.

Das Material der Untersuchung bilden 88 phraseologischen Einheiten mit
der Komponente ,Bier, die hauptsdchlich aus lexikographischen Quellen
ausgewahlt und in digitalisierter Form mit der Methode der Computeranalyse

prasentiert wurden.



Die Forschungsmethoden:

»  Theoretische Forschungsmethoden - Analyse und Verallgemeinerung von
kultur- und sprachwissenschaftlichen Publikationen zum Forschungsthema;

* Empirische Forschungsmethoden - Computeranalyse digitalisierter
lexikographischer Quellen.

Struktur und Umfang der Arbeit: Die Arbeit besteht aus der Einfuhrung,
zwei Kapiteln, Schlussfolgerungen zu jedem Kapitel und zur gesamten Arbeit, dem

Resumee, der Bibliographie und dem Anhang.



KAPITEL |I. BESONDERHEITEN DER PHRASEOLOGISCHEN
BEDEUTUNG

1.1. Phraseologismen in der gegenwartigen deutschen Sprache

Die Phraseologie der gegenwartigen deutschen Sprache ertffnet die
Maglichkeiten, vielschichtige sprachliche Erscheinungen zu erkennen, die kulturelle,
soziale oder alltagsspezifische Besonderheiten des nationalen Weltbildes der
deutschen Ethnie widerspiegeln.

Geschichtlich gesehen werden in jeder Sprache nach und nach Systeme stabiler
lexikalischer Konstruktionen gebildet, die dazu dienen, eine emotional gefarbte
Beziehung zu Schliusselsituationen, Charakterisierungen und Eigenschaften von
Personen und Sachen auszudriicken. Solche etablierten verbalen Konstruktionen
wurden Phraseologismen genannt, deren sprachliche Bedeutung von solcher
linguistischen Disziplin wie Phraseologie untersucht wird.

In der deutschen Sprachwissenschaft ist es ublich, das Entstehen der
Phraseologie als wissenschaftliche Richtung mit dem Entstehen von Sammlungen
deutscher Sprichworter im 16. Jahrhundert von Johannes Agricola, Sebastian Frank,
Antonius Tunnicius in Verbindung zu bringen.

Einen wesentlichen Beitrag zur Herausbildung der Phraseologie als
wissenschaftliche Disziplin leistete Friedrich Seiler, der die mehrbandige
Veroffentlichung ,,Die Entwicklung der deutschen Kultur im Spiegel des deutschen
Lehnworts* verfasste. Friedrich Seiler hat in dieser Arbeit nicht nur ein Korpus von
entlehnten Sprichwortern und Idiomen aus anderen Sprachen in die deutsche Sprache
erstellt, sondern auch eine sprachlich-kulturelle Analyse des historischen Kontextes
dieses Phdnomens durchgefihrt.

Die Phraseologie wird seit den frithen 1970er Jahren als eigenstandiger Zweig
der germanistischen Sprachforschung herausgehoben. Diese Studien werden im
Rahmen von drei wissenschaftlichen Disziplinen durchgefiihrt - Paremiologie,
Literaturwissenschaft und Sprachwissenschaft.

Diese wissenschaftlichen Disziplinen untersuchen den Ursprung und die

Verwendung von Phraseologismen. Die Paremiologie sammelt, systematisiert und
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kommentiert den Inhalt von Sprichwortern. Phraseologische Kombinationen von
Wortern werden Idiome genannt. Sie gelten als allgemein anerkannte Einheiten der
Volksschopfung.

1997 veroffentlichte der deutsche Sprachwissenschaftler Wolfgang Fleischer
die Arbeit ,,Phraseologie der deutschen Gegenwartssprache.” In dieser Arbeit
untersuchte Fleischer die Typologie und Funktionen von Phraseologismen, die
Struktur und Bedeutung von idiomatischen Wortverbindungen.

Es kann jedoch festgestellt werden, dass die Problematik der deutschen
Phraseologie nicht nur von deutschen Linguisten untersucht wird. Auch in Osteuropa
sind solche Forschungen weit verbreitet — in der Ukraine, Tschechien, Polen, Litauen,
Bulgarien und Kroatien. Dies l&sst sich dadurch erkléren, dass fur diese Lander das
Problem des Sprachenunterrichts des Deutschen als Fremdsprache und das Problem
der korrekten Ubersetzung von Texten aus dem Deutschen in die Nationalsprache
aktuell ist.

Auf diese Weise kann die Phraseologie als ein relativ neuer Zweig der
modernen Sprachwissenschaft angesehen werden, der stabile Wortkombinationen
einer bestimmten Sprache untersucht.

Diese Wortverbindungen werden Ublicherweise als Phraseologismen
bezeichnet, manche Autoren konnen sie aber auch als Redewendungen (Duden.
2013), phraseologische Wortverbindungen (Burger, 2007), feste Wortgruppen
(Fleischer, 1997), Redensarten usw. bezeichnen. Phraseologismen kdnnen die
Funktionen einzelner Worter im Sprachsystem Ubernehmen. Der Wortschatz der
Sprache wird durch Phraseologismen erweitert (Palm, 1997).

Phraseologismen haben im Gegensatz zu freien Wortverbindungen bestimmte
charakteristische Merkmale. Die meisten Sprachwissenschaftler sind sich einig, dass
die Hauptmerkmale der Phraseologismen die folgenden sind:

1. Polylexikalitat. Dieses Merkmal gibt an, dass jeder Phraseologismus aus
mindestens zwei Wortern bestehen muss. In der Regel gilt ein Satz als Obergrenze

einer phraseologischen Wortverbindung.
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2. Stabilitat oder Fixierung. Bei Phraseologismen ist es nahezu unmdglich,
die Komponenten einer Wortverbindung durch andere Worter mit dhnlicher
semantischer Bedeutung zu ersetzen.

3. Metaphorik oder Idiomatik. Dieses Merkmal weist auf eine Diskrepanz
zwischen der buchstdblichen und der phraseologischen Bedeutung der
Wortverbindung hin. Je groRer der Unterschied zwischen diesen Bedeutungen ist,
desto groRer ist die Ebene der Idiomatik. Obwohl Idiomatik fiir Phraseologismen
nicht unbedingt ist, ist sie fiir viele Phraseologismen charakteristisch.

Fleischer (Fleischer, 1997. S. 111-123) stellt fest, dass es unter Linguisten
keine einhellige Meinung bezuglich der Klassifikation von Phraseologismen gibt.
Infolgedessen gibt es mehrere mogliche Klassifikationen von Phraseologismen.

Fleischer bewertete die Bedeutung der Klassifikation von Phraseologismen wie
folgt: ,,Der Wert der Klassifikation darf allerdings nicht iiberschitzt werden. Die
Eigenstandigkeit der Phraseologismen ist relativ; ihre Verflechtung mit
nichtphraseologischen Einheiten und Strukturen aufRerordentlich eng und vielfaltig.
Dem entspricht die ausgepragte Heterogenitat des phraseologischen Bestandes, und
es sind - je nach Aufgabenstellung und Zweck — verschiedenen
Klassifikationsmoglichkeiten zu akzeptieren (Fleischer, 1982, S.29). Die
Klassifikation sei ,nicht Selbstzweck, sondern sollte der Erkenntnis und
Beschreibung der kommunikativen und kognitiven Funktion der Phraseologismen
sowie der Herausarbeitung ihres Stellenwertes im Sprachsystem dienen* (Fleischer,
1982, S.29).

Fleischer stellt fest, dass gemall der morphologisch-syntaktischen
Klassifikation man die Phraseologismen in Substantiv-, Adjektiv- und Verbphraseme,
satzwertige Phraseologismen und Phraseme anderer Wortarten gliedern kann.
(Fleischer, 1997, S.138).

In  Burger, Buhofer, Sialm wird daneben eine struktursemantische
Mischklassifikation  beschrieben, die gleichzeitig morphosyntaktische und
semantische Kriterien bericksichtigt (Burger, Buhofer, Sialm, 1982, S.30). Sie

unterscheidet unter den Phraseologismen folgende Gruppen: Modellbildungen,
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komparative Phraseologismen, Funktionsverbgefiige, Zwillingsformeln, feste
Phrasen, Sprichworter, gefligelte Worte und Kinnegrame, Kollokationen,

Routineformeln und phraseologische Termini.

1.2. Besonderheiten der phraseologischen Bedeutung

Eines der zentralen Probleme der modernen Phraseologie ist das Problem der
phraseologischen Bedeutung. Ukrainischer Philologe M.V. Gamsjuk behauptet, dass
,,das Problem der phraseologischen Bedeutung nicht nur in der Phraseologie, sondern
auch in der Sprachwissenschaft im Allgemeinen als das schwierigste angesehen
wird. (I'am3iok, 2015).

Bei der Analyse der phraseologischen Bedeutung ist es ublich, ihre drei
Aspekte zu unterscheiden: denotativ, signifikativ, konnotativ. Diese Meinung wird
jedoch nicht allgemein akzeptiert, und daher gibt es auch Unterschiede im
Verstandnis der Bedeutung dieser Konzepte. (ITamiur, 2009).

Der denotative Aspekt von Bedeutung wird hauptséchlich als seine Verbindung
mit Objekten und Phdanomenen der realen Welt verstanden. Der signifikative Aspekt
der phraseologischen Bedeutung spiegelt die sprachliche Funktion der begrifflichen
Bezeichnung von realen und idealen Objekten fur ihre gedankliche Trennung von
ahnlichen oder analogischen wider.

Der konnotative Aspekt weist auf die emotionale Farbung der Bedeutung des
Phraseologismus hin. Der subjektive und wertende Bezug der phraseologischen
Bedeutung findet sich nach Meinung einiger Linguisten auch im konnotativen Aspekt
(daBumenko, 1992). Im konnotativen Aspekt der phraseologischen Bedeutung aul3ert
sich die aktive Rolle des menschlichen Bewusstseins. Ein Muttersprachler kann seine
Einstellung zu einem Objekt als gut oder schlecht, angenehm oder unangenehm,
hochwertig oder minderwertig ausdriicken. Gleichzeitig kdnnen solche
Einschéatzungen bei Vertretern verschiedener sozialer, geschlechtsspezifischer oder
Altersgruppen erheblich voneinander abweichen.

Eine weitere Eigenschaft der phraseologischen Bedeutung ist die

Ausdruckskraft oder Emotionalitat, die viele Linguisten ebenfalls der Konnotation
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zuschreiben. Diese Eigenschaft der Bedeutung gibt an, inwieweit sie die Starke der
sprachlichen Einheit und damit auch ihre Wahrnehmung verdndern kann.
Emotionalitat vermittelt die Gefiihle der Person, die sich ausdriickt. Die Bedeutung
einer sprachlichen Einheit kann beispielsweise Mitgefiihl, Vergniigen, Freude oder
Angst widerspiegeln. M. V. Gamsjuk schreibt Emotionalitat "den Hauptkomponenten
der Bedeutung einer phraseologischen Einheit" zu. (I'am3iok, 2015).

Eine wichtige Funktion von Phraseologismen ist die Steigerung der
Ausdruckskraft. Fleischer erklart Ausdruckskraft vor allem durch ihren bildhaften
Charakter, ihre metaphorische Umdeutung, phonetische und rhythmische
Eigenschaften (Fleischer, 2015). Die Konnotation spielt eine wichtige Rolle fur
Steigerung der Ausdruckskraft. Der Konnotation eines Wortes wird in der Regel
neben der zentralen Bedeutung eine emotionale oder affektive Komponente
zugeschrieben (Edelmann, 2022).

Der Erforscher von Phraseologismen sollte sich bewusst sein, dass seine
Semantik bei der Analyse der Bedeutung sprachlicher Einheiten den breiten
linguistischen und personlich-sozialen Kontext beriicksichtigen sollte. Der
ukrainische Sprachwissenschaftler M. P. Kochergan untersucht die Semantik des
Wortes und betont, dass das Konzept der Wortbedeutung mehrere Arten von
Beziehungen umfasst: Objekt-Wort (denotative Bedeutung), Wort-Wort (strukturelle
Bedeutung), Wort-Begriff (Kouepran, 2000). Im Kontext unserer Forschung ist die
Wort-Kultur-Beziehung (kulturelle Bedeutung) besonders wichtig, wenn es um die
Analyse der phraseologischen Bedeutung geht. Genau die Berticksichtigung all dieser
Zusammenhéange ermoglicht ein angemessenes Verstdndnis der Bedeutung einer
sprachlichen Einheit, insbesondere wenn es sich um Phraseologismen handelt, die in
einer anderen Kultur verbreitet sind.

Wie oben gezeigt, hat die phraseologische Bedeutung zwei verschiedene
Aspekte. In einem Aspekt weist es auf ein bestimmtes Objekt der Realitat hin, in
einem anderen Aspekt zeigt es die Beziehung des menschlichen Bewusstseins zu
diesem Objekt.
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Phraseologismen haben aufgrund des starken konnotativen Aspekts der
phraseologischen Bedeutung einen herausragenden Platz in der Sprache
eingenommen. Sie werden am haufigsten in der Sprache verwendet, wenn es
notwendig ist, die Beziehung einer Person zu dem betreffenden Objekt anschaulich
und bildlich darzustellen. Vor allem, wenn die Beziehung zu diesem Objekt eine
ausgepragte emotionale Farbung hat.

Weniger wichtig in der Sprache sind Phraseologismen, deren denotativ-
signifikanter Aspekt eher der phraseologischen Bedeutung innewohnt. Ein solcher
Phraseologismus zeichnet sich durch einen emotional neutralen, sachlichen Charakter
aus. Sie stellen eine objektive Realitdt dar, die keine subjektiven Beziehungen
herstellt. Die Bestatigung, dass der Ausdruck einer subjektiven Beziehung eine
indirekte Widerspiegelung der Realitét ist.

Obwohl die angegebenen Seiten der phraseologischen Bedeutung
unterschiedliche Aspekte widerspiegeln, sind sie untrennbar miteinander verbunden
und ergénzen sich gegenseitig. Gleichzeitig wird eine besondere semantische Realitét
gebildet, die es ermdglicht, subtile Nuancen der Phraseologie zu vermitteln.

Die Erforschung der linguistischen Bedeutung der Phraseologismen nimmt
einen wichtigen Platz beim Studieren der gegenseitigen Beeinflussung von Kultur
und Sprache ein. In diesem Fall spiegelt die phraseologische Bedeutung in der
Sprache nationale und regionale Unterschiede in verschiedenen Aspekten des
Alltagslebens, gesellschaftlichen Normen und ethischen Imperativen wider, die im
Prozess der kulturellen und sprachlichen Entwicklung entstanden sind. Andererseits
erlaubt uns die Untersuchung dieser Unterschiede, die Prozesse der Entlehnung und
Bedeutungsmodifizierung von Ausdruckseinheiten im Prozess des interkulturellen
Austauschs aufzuzeigen, der in den vergangenen Jahrhunderten stdndig zugenommen
hat. Gleichzeitig erfasst ein solcher Austausch immer breitere kulturelle Schichten
und hat inzwischen einen interkontinentalen Charakter. Ein Beispiel fir solche
Phraseologismen kénnen die Ausdricke ,, Hakuna Matata* auf Suaheli, ,, Dolce far

niente ** auf Italienisch, ,, Don’t Worry, Be Happy *“ auf Englisch sein.
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Die Analyse der Unterschiede und Ubereinstimmungen der phraseologischen
Bedeutung bei verschiedenen Volkern und sogar bei Bewohnern verschiedener
Regionen desselben Landes ermdglicht es, die Besonderheiten des nationalen
Charakters und der nationalen Mentalitat detaillierter und genauer aufzudecken.
Basierend auf der Methodologie solcher Studien wurde eine spezielle Abteilung fir
Linguistik gebildet, die als "kontrastive Linguistik" bezeichnet wurde. Eine
Unterteilung dieser linguistischen Richtung ist die kontrastive Phraseologie, die auf
dem Vergleich der phraseologischen Bedeutung in verschiedenen Sprachen beruht.
Nach Ansicht vieler Fachleute ist dieses Sachgebiet beim Unterrichten einer Nicht-
Muttersprache wichtig, da er es ermdglicht, die falsche Ubertragung der kulturellen
Semantik der Muttersprache auf einen fremdsprachlichen soziokulturellen Kontext zu
verhindern. Nicht umsonst sind solche Studien nicht nur fir Lehrer und Ubersetzer,
sondern auch fir die moderne Soziologie und Sozialpsychologie von groRem
Interesse. Unter den Bedingungen der modernen globalisierten Welt ermdéglicht ein
klares Verstandnis der Unterschiede in semantischen Konnotationen, die sprachliche
und kulturelle Anpassung von Migranten zu erleichtern und schéadlichen Stereotypen
der internationalen Wahrnehmung vorzubeugen.

Ein weiterer wichtiger Zweig der Linguistik, fir den das Studium der
phraseologischen Bedeutung von unbedingtem Interesse ist, ist die Theorie der
Nominierung oder Onomasiologie. Unter Nominierung versteht man in der Linguistik
die Schaffung von sprachlichen Einheiten zur Benennung oder Unterscheidung von
Wirklichkeitselementen, die einen wichtigen semantischen Wert haben, sich aber
noch nicht in Sprache niedergeschlagen haben. Die Ideen des Prager Sprachkreises
spielten eine wichtige Rolle bei der Entwicklung der Onomasiologie.

Es ist tblich, die Nominierung in primére und sekunddre Nominierung zu
unterteilen. Die primdre Nominierung basiert hauptsachlich auf dem
onomasiologischen Ansatz, wenn das Verhdltnis "Realitdt" (Denotation) -
"Bedeutung" (Signifikat) zugrunde gelegt wird. Die primare Nominierung in der
modernen Sprache ist ein relativ seltenes Phanomen und findet sich hauptsachlich in

wissenschaftlichen und kommerziellen Bereichen. Die sekundére Nominierung wird
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auf der Grundlage assoziativer Verknupfungen mit der primdren Nominierung
gebildet und besteht in der Schaffung neuer Namen fir bereits bestehende
Nominierungen. Wéhrend der sekundaren Nominierung werden hdufig sprachliche
Einheiten verwendet, deren idiomatische und metaphorische Bedeutung den
angegebenen Objekten eine personliche und emotionale Farbe verleiht.
Besonderheiten der Bedeutung von Phraseologismus als Zeichen sekundérer
Nominierung werden von einem Zweig der Linguistik wie der kognitiven Semantik

untersucht.

1.3 Theoretische Probleme des Zusammenwirkens der Sprache und Kultur in

die Erforschungen von Phraseologismen.

Die absolute Mehrheit der Linguisten erkennt die Prioritdt Wilhelm von
Humboldts bei der Problemstellung des Verhéltnisses von Sprache und
Nationalkultur an. In seiner Arbeit «Uber die Verschiedenheit des menschlichen
Sprachbaues und ihren Einfluss auf die geistige Entwickelung des
Menschengeschlechts» (Humboldt, 1836) stellt er fest:

«Die Geisteseigentimlichkeit und die Sprachgestaltung eines Volkes stehen in
solcher Innigkeit der Verschmelzung in einander, dal3, wenn die eine gegeben ware,
die andre muflte vollstindig aus ihr abgeleitet werden kodnnen. Denn die
Intellektualitat und die Sprache gestatten und befdrdern nur einander gegenseitig
zusagende Formen. Die Sprache ist gleichsam die aul3erliche Erscheinung des Geistes
der Volker; ihre Sprache ist ihr Geist und ihr Geist ihre Sprache, man kann sich beide
nie identisch genug denken. Wie sie in Wahrheit mit einander in einer und
ebenderselben unserem Begreifen unzuganglichen Quelle zusammenkommen, bleibt

uns  unerklarlich  verborgen.» (Zitiere  nach  https://www.projekt-

gutenberg.org/antholog/dtsprach/chap010.html)

Es war Wilhelm Humboldt, dessen herausragender Beitrag zur Weltlinguistik
noch untersucht und bewertet wird, der die grundlegende Annahme &ul3erte, dass sich
in der Sprache die nationalen Besonderheiten der menschlichen Wahrnehmung der

umgebenden Welt offenbaren. Dieses Weltbild bestimmt wiederum weitgehend die


https://www.projekt-gutenberg.org/antholog/dtsprach/chap010.html
https://www.projekt-gutenberg.org/antholog/dtsprach/chap010.html
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Art und Weise des menschlichen Zusammenwirkens mit der sozialen Umwelt, die die
Grundlage fir die Bildung der Grundlagen des nationalen Charakters bildet. Dieser
Charakter spiegelt eine Reihe typischer ethischer Werte wider, die diesem Volk
innewohnen.

Obwohl in unserer Zeit die nationalen Eigenheiten von Werten zum
Gegenstand einer groRen soziologischen Forschung Die World Values Survey (dt.
etwa Weltweite Werte-Erhebung),
(https://de.wikipedia.org/wiki/World_Values_Survey) geworden sind, glaubte man

seit der Antike, dass sich solche Werte in der Volkskunst widerspiegeln - Lieder,
Maérchen und Sprichwdrter. In besonders konzentrierter Form werden sie in den
Phraseologismen der Landessprache dargestellt.

Ein weiteres theoretisch wichtiges Konzept, das Sprache und Kultur verbindet,
ist die Sapir-Whorf-Hypothese der lingustischen Relativitatstheorie. Dieses Konzept,
das die meisten Linguisten nur als heuristische Annahme betrachten, hat nicht nur in
der Linguistik, sondern auch unter Psychologen, die sich mit Sprach- und
Denkproblemen befassen, viele Diskussionen ausgelost. Diese Hypothese postuliert
die These, dass die Muttersprache eines Menschen die Besonderheiten seines
Weltbildes und Denkens bestimmt. Gleichzeitig werden zwei Interpretationen dieser
Hypothese unterschieden - “stark” und "maRig". Nach der starken Formulierung
bestimmt die Sprache den Denkprozess eines Individuums vollstandig. Innerhalb der
gemaligten Version der Hypothese wird nur der Einfluss der Sprache auf den
Denkprozess erkannt. Einige Linguisten machen darauf aufmerksam, dass die
Hypothesen von Sapir - Whorf bei einer geméligten Interpretation ziemlich
selbstverstandlich sind. Es ist allgemein anerkannt, dass die amerikanischen
Linguisten Edward Sapir und Benjamin Whorf ihre ldeen unabhdngig von den
sprachwissenschaftlichen und philosophischen Ideen von Wilhelm von Humboldt
entwickelt haben. Eine ausreichend tiefe kritische Analyse der Methodik des
Auswirkens der Sprache und Kultur findet sich in der Arbeit des ukrainischen
Philologen K. Mizin (K. I. Mi3in, 2015).


https://de.wikipedia.org/wiki/World_Values_Survey
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R. Karakevich weist darauf hin, dass es in der modernen Linguistik zwei
unterschiedliche Herangehensweisen an das Problem gibt, die nationale und
kulturelle Besonderheit von Sprachzeichen zu identifizieren (Kapakesuu P. O.,
2014). Die erste Herangehensweise basiert auf der Aussage, dass die
nationalkulturelle Komponente nur in der Bedeutung von Wortern vollstandig
reprasentiert wird, die existieren, um authentische Objekte zu bezeichnen, die
untrennbar mit einer spezifischen nationalen Kultur verbunden sind. In der
japanischen Sprache kénnen es also Wérter wie Kimono, Samurai, Tsunami sein, die

fast unverandert aus anderen Sprachen entlehnt werden. Zum Beispiel, die

Ubersetzung des Wortes ,, Kimono“ - " Z&#7" (Japanisch), Kimono (Englisch) bleibt

in den meisten Sprachen, die das lateinische Alphabet verwenden, unverandert.
Vertreter der zweiten Richtung glauben, dass eine solche Herangehensweise die
Forschungsergebnisse zum Zusammenwirken der Sprache und Kultur sowohl
innerhalb derselben Kultur als auch beim Vergleich verschiedener Sprachkulturen
erheblich verfélschen kann. Diese zweite Herangehensweise besteht auf der
Einbeziehung verschiedenster Sprachphdanomene in den Begriff der "Nationalkultur".
Vertreter dieser Herangehensweise stiitzen sich in ihrer Forschung auf die oben
offenbarten Ideen von V. von Humboldt Uber die innere Form der Sprache und die
Verkorperung des ,,Volksgeistes* in der Sprache (Humboldt, 1836). Aus Sicht dieser
Herangehensweise erfolgt die Beherrschung der umgebenden Realitat ausschlieRlich
unter dem Einfluss der Muttersprache, da der Mensch Uber die Welt nur in den
semantischen und syntaktischen Strukturen dieser Sprache unter Verwendung ihres
begrifflichen Netzwerks denken kann. Entsprechend fuhren unterschiedliche
Sprachkulturen zu erheblichen Unterschieden in den Ergebnissen der Bildung von
Weltbildern, die der nationalen Kultur zugrunde liegen.

Im Kontext der zweiten Herangehensweise zum Verstandnis des sprachlich-
kulturellen Zusammenwirkens wahlen Sprachforscher hdufig bestimmte Aspekte der
Nationalkultur aus, um Phraseologismen zu untersuchen, die im Prozess der

historischen Herausbildung der Nationalsprache entstanden sind. Ein wichtiger
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Aspekt des taglichen Lebens jedes Volkes sind die Traditionen des Kochens und
Essens. Dies ist ein so bedeutender Aspekt der Kultur, dass es in jeder Sprache leicht
Ist, eine starke Schicht von Sprichwdrtern und Redewendungen zu identifizieren, die
die nationalen Eigenheiten der Einstellung des Volkes zu Esstraditionen vermitteln.

In der Linguistik wird die Gesamtheit von Spracheinheiten, die sich auf die
Esskultur beziehen, als spezieller Begriff bezeichnet - " gastronomische Lexik", das
die Sprachparadigmen der Lebensmittelherstellung, -zubereitung, -prasentation und -
verzehr darstellt (Jlep>xaBenbka, 2013). Trotz der relativen Neuheit dieses Begriffs
hat das angegebene Thema ziemlich viel Forschung zum Material verschiedener
Landessprachen. Theoretische und methodische Beitrdge dieser Richtung wurden

auch bei der Planung und Durchfiihrung unserer Forschung analysiert.

Schlussfolgerungen zum ersten Kapitel

Die Phraseologie der modernen deutschen Sprache bietet die Méglichkeit, die
Besonderheiten der Sprache zu verstehen, die die kulturelle Spezifik der nationalen
Weltanschauung offenbaren, die fiir die Mehrheit der Vertreter des deutschen Volkes
charakteristisch ist.

Das Studium der Phraseologismen, das mit der Sammlung und
Systematisierung von Sprichwortern und Redensarten begann, erhdlt in Friedrich
Seilers Forschungen eine wissenschaftlichere und methodologischere Bedeutung. In
der zweiten Halfte des 20. Jahrhunderts entwickelte sich die Phraseologie zu einer
anerkannten Richtung der Sprachforschung. Die deutsche Phraseologie wird
weitgehend durch die Bemiihungen der Germanisten Osteuropas entwickelt.

Eines der zentralen methodisch komplexen Probleme der modernen
Phraseologie ist das Problem der phraseologischen Bedeutung. Bei der Losung dieses
Problems wird traditionell drei Aspekten der Ausdrucksbedeutung die groRte
Aufmerksamkeit geschenkt: denotativ, signifikativ, konnotativ. Separat wird die
emotionale Komponente der phraseologischen Bedeutung herausgegriffen, die einige
Linguisten den Hauptkomponenten der Bedeutung der phraseologischen Einheit

zuschreiben.
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Das Problem der phraseologischen Bedeutung ist in der vergleichenden
Sprach- und Kulturwissenschaft von besonderer Bedeutung. Der deutsche
Sprachwissenschaftler Wilhelm von Humboldt hat vorrangig das Problem des
Zusammenwirkens von Sprache und Nationalkultur gestellt. Er glaubte, dass sich in
der Sprache die nationalen Besonderheiten der Wahrnehmung einer Person der
umgebenden Welt offenbaren und eine Reihe typischer ethischer und kultureller
Werte bilden, die einem bestimmten Volk innewohnen. Sapir-Whorfs Hypothese der
sprachlichen Relativitatstheorie erwies sich als ein weiteres kreatives, aber
umstrittenes Konzept auf dem Gebiet der linguistischen Kulturforschung.

Die linguistisch-kulturelle Forschungen umfassen die unterschiedlichsten
Bereiche des Kultur- und Alltagslebens der Nation. Sprachliche Einheiten, die sich
auf die Kultur der Herstellung, Zubereitung, Prasentation und des Verzehrs von
Lebensmitteln Dbeziehen, werden normalerweise mit einem speziellen Begriff

bezeichnet - "gastronomische Lexik".
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KAPITEL Il. BIER IN DER DEUTSCHEN ESSKULTUR UND SEIN
LINGUOKULTURELLES BILD

2.1. Deutsche Esskultur in der gegenwartigen deutschen Sprache

Unter allen Elementen der Nationalkultur nimmt die Ubersetzung
esskulturbezogener Terminologie eine Sonderstellung ein, da Essen seit jeher eines
der h&aufigsten aulRersprachlichen Elemente in der Literatur ist. Als wichtiger Faktor
im Alltag der Ausgangskultur haben die sprachlichen Bezeichnungen der Begriffe der
Zubereitungs- und Erndhrungskultur oft keine angemessene Entsprechung in der
Zielsprache (Balirano & Guzzo, 2019). Daraus kann geschlossen werden, dass die
soziokulturelle Kompetenz von Linguisten und Ubersetzern Kenntnisse Uber die
Geschichte und Traditionen der Esskultur der Menschen beinhaltet, deren Sprache sie
studieren.

Es ist wichtig zu verstehen, dass die nationale Esskultur oft mit dem Begriff
Nationalkliche beschrieben wird. In vielen Sprachen hat das Wort Kiiche zwei
deutlich unterschiedliche Bedeutungen. Die erste Bedeutung gibt einen speziell
ausgestatteten Raum an, in dem die Essenszubereitung stattfindet. In der zweiten
Bedeutung spiegelt das Konzept der Kiiche als soziokulturelles Phdnomen soziale
und regionale Unterschiede in Kochmethoden und Rezepten wider (Barldsius, 1996).

Die Unterschiede zwischen den verschiedenen Kulturen der Zubereitungs- und
Erndhrungskultur sind extrem groB. Auch wenn seit dem 19. Jahrhundert
groRflachige Bevolkerungswanderungen zu einer gegenseitigen Durchdringung
unterschiedlicher Esskulturen geflhrt haben, bleiben diese Unterschiede signifikant.
Wenn Insekten oder Reptilien fur viele Bewohner Ostasiens géngige Nahrung sind,
werden sich die meisten Europder weigern, dieses Essen zu sich zu nehmen. Um die
Unterschiede in der Esskultur zu verstehen, sollte man sich zahlreiche dauerhafte
oder periodische Verbote bestimmter Arten von Lebensmitteln religiéser Natur vor
Augen halten. Der Faktor der Verfugbarkeit von Zutaten fir die Zubereitung
bestimmter Gerichte hat einen erheblichen Einfluss auf die nationalen

Besonderheiten des Lebensmittelkonsums (Balirano & Guzzo, 2019).
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Es ist klar, dass sich kulinarische Traditionen standig andern. Im Zuge der
gesellschaftlichen Entwicklung gewdhnen sich immer mehr Bevolkerungsschichten
an Gerichte, die friher nur den wohlhabendsten Vertretern der gesellschaftlichen
Elite vorbehalten waren. Die Entwicklung des interkontinentalen Handels, der
Konservierungsmethoden und des Transports von Nahrungsmitteln haben Friichte,
die Tausende und Kilometer entfernt angebaut werden konnen, fir den
Durchschnittsburger alltaglich gemacht. All dies trifft voll und ganz auf die Esskultur
Deutschlands zu (Barlosius, 1996).

Informationen Uber den kulinarischen Geschmack der alten Germanen finden
sich bereits in den Werken antiker Autoren. Bereits Ende des 2. Jahrhunderts v. Chr.
erscheinen die germanischen Stamme der Kimbern und Teutonen an den Grenzen des
antiken Griechenlands und Roms. In seinen ,,Berichte zu den Errungenschaften in
Gallien schreibt Julius César, dass die Erndhrung der Germanen hauptsachlich aus
Milch, Kése, Fleisch und in geringerem Male aus Brot besteht. (César, 1877). Der
romische Historiker Plinius der Altere stellt fest, dass Haferbrei einen bedeutenden
Platz im taglichen Speiseplan der Germanen einnahm. Laut Cdsar war die
Landwirtschaft Dbei den alten Germanen nicht weit verbreitet. lhre
Hauptbeschéftigung war die Viehzucht und die Jagd, die ihre Nahrungsration
bestimmiten.

In den IV-V Jahrhunderten n. Chr. erhielten einige germanische Stdmme,
insbesondere die Franken, den Status von Verbundeten des ROmischen Reiches und
das Recht, sich auf romischem Territorium an den Rheinufern niederzulassen. Um
diese Zeit lernen die Germanen die Esskultur der Bewohner der rémischen Kolonien
kennen, die spéter zur Grundlage der heute berihmten deutschen Stédte wie Koln,
Koblenz, Mannheim wurde. Spéater erobern die germanischen Stamme der Franken,
Langobarden und Westgoten groRe Gebiete des modernen Westeuropa, die spater
Teil des Reiches Karls des GroRen wurden. Uber die kulinarischen Vorlieben des
Kaisers erfahren wir aus der Biographie Karls des GrolRen des frankischen
Historikers Einhard. In seinem Werk ,,Das Leben Karls des Groflen* berichtet er,

dass das Lieblingsgericht des Kaisers am SpieR gebackenes Hirschfleisch war. Kaiser
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Karl forderte die Verbreitung delikater franzosischer Kasesorten und neuer
Gartenpflanzen (Einhard & Firchow, 1995).

Im Mittelalter bevorzugten deutsche Bauern einfache und deftige Speisen. lhre
Basis waren Getreide und Hiulsenfrichte - Gerste, Roggen, Weizen, Hafer, Erbsen,
Linsen. Kohl, Gurken und Riiben wurden aus Gemise angebaut. Kése wurde aus der
Milch von Schafen oder Ziegen hergestellt. Gemise wie Kartoffeln und Tomaten, die
heute fir die deutsche Kiiche gewohnt sind, traten in Europa erst im 16. Jahrhundert
nach der Entdeckung Amerikas durch Kolumbus auf und wurden zwei Jahrhunderte
spéater weit verbreitet. Gewlrze waren Gold wert und standen nur sehr wohlhabenden
Bewohnern deutscher Lénder zur Verfligung. Im Mittelalter war Fleisch ein wichtiger
Bestandteil der Nahrungsration. Huhner und Schweine waren die Hauptfleischquelle
der Bauern. Fleisch wurde im Herbst bereitgehalten, aber um es lange haltbar zu
machen, wurde es getrocknet, gerduchert oder gesalzen. Die Art und Weise, wie
Fleisch zubereitet wurde, hing vom sozialen Status ab: fiir wohlhabende Deutsche
wurden Tiere und Vogel auf besondere Weise gefittert, damit das Fleisch einen
zarten Geschmack hatte (Klumpp, 2017).

Im Mittelalter hatten die Deutschen eine begrenzte Auswahl an Getrénken.
Meistens war es nur Wasser aus einem Brunnen oder einem Bergbach. Bier war in
Deutschland seit der Antike weit verbreitet, galt aber als Getrank fiir die Armen. Bier
wurde hauptséchlich von Ménchen in Kldstern gebraut. Die Popularitit des Bieres
wurde insbesondere dadurch erklart, dass es sehr reichhaltig war und Lebensmittel
teilweise ersetzen konnte.

Ein weiteres traditionelles Getrank war Honigwein. Riga, das Teil der Hanse
war, war berihmt flir sein hochwertiges alkoholisches Getrank aus Honig. Die
Produktion und der Konsum von Apfelwein waren unter der Bevolkerung an den
Rheinufern weit verbreitet (Durdik, 2006).

Der Weinbau im Rhein- und Moseltal wurde schon von den R&mern
hervorgebracht. Nachdem die Germanen das Christentum angenommen hatten, wurde
Wein flr die Zeremonie des Heiligen Abendmabhls bendtigt. Viele deutsche L&nder

begannen, Trauben anzubauen und Wein zu produzieren. Hochwertiger Wein wurde
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jedoch nur aus sudlichen Landern importiert, er war teuer und fiir normale Deutsche
unzuganglich. Um Weingetranke erschwinglicher zu machen, begann man in
Deutschland Punsch herzustellen, indem man Qualitdtswein mit Fruchtsirup und
Gewdrzen mischte (Vice, 1988).

Aus historischen Grinden war es nicht sinnvoll, von einer einzigen deutschen
Esskultur zu sprechen. Deutschland trat in die Neuzeit als ein amorphes Konglomerat
zahlreicher staatlicher Einheiten ein, die formell als Uberstaatliche Einheit ,,Heiliges
Romisches Reich Deutscher Nation® vereint wurden. Diese nationale Zersplitterung
spiegelte sich in allen Aspekten des gesellschaftlichen Lebens des deutschen Volkes
wider. Esskultur war keine Ausnahme. Die durch Zollgrenzen und gesetzliche
Regelungen zur Herstellung von Lebensmitteln geteilten deutschen Staaten bildeten
nach und nach eine ausgepragte regionale Spezifik der Esskultur aus. Daher betonen
alle wissenschaftlichen und populdren Verdffentlichungen, die sich der Esskultur
Deutschlands widmen, unbedingt die Vielfalt der Geschmacksvorlieben
verschiedener Teile Deutschlands (Spiekermann, 2002). AulRerdem bewirkte die
mitteleuropdische Lage Deutschlands die Integration der Gerichte benachbarter
Nationen in die deutsche Esskultur. So tragen die kulinarischen Traditionen
OstpreuBens den Einfluss der polnischen und baltischen Kiiche. Die Speisen
Schlesiens zeigen Entnahmen von der tschechischen und Osterreichischen Tradition
der Kochkunst. Auf den Tischen der Rheinldnder haben Gerichte franzdsischer
Herkunft sich etabliert. Daher werden die regionalen Geschmacker der Deutschen oft
in Form einer Deutschlandkarte dargestellt, auf der die beliebtesten Gerichte
einzelner Teile der Bundesrepublik eingezeichnet sind.

Die Namen dieser Gerichte und ihrer Zutaten sind den Einheimischen bekannt,
konnen aber firr auslandische Touristen und Ubersetzer unverstandlich sein. Diese
Namen werden haufig in Medien und Werbung, in Belletristik und Publizistik
verwendet und spiegeln sich auch in Volkssprichwortern und Redewendungen wider.
Eine vergleichende Studie zu Redewendungen, die von der italienischen Forscherin
Laura Pinnavaia durchgefiihrt wurde (Pinnavaia, 2015), zeigte, dass es in vielen

Sprachen moglich ist, eine Reihe von kulinarischen Begriffen zu unterscheiden, die
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die beliebtesten Gerichte und Getrdnke einer bestimmten Nation in der Sprache
widerspiegeln. Die Analyse der Methodologie zeigte die Komplexitat der Kriterien
fir die Klassifizierung von Beispielen fur Lebensmittelproduktbezeichnungen. Unter
den Problemen einer solchen Auswahl kann man auf das Problem der
phraseologischen Abgrenzung mehrdeutiger Begriffe hinweisen. Daher wird in dieser
Studie der Begriff ,,Wasser* im Sinne von ,,Getrdnk® in die Analyse einbezogen.
Allerdings hat dieses Wort im Deutschen laut Worterbucheintrag im Duden-
Worterbuch mindestens vier Bedeutungen, und einige Bedeutungen des Wortes
konnen bis zu vier Unterkategorien haben. AulRerdem kann jede Bedeutung ihren
eigenen Satz idiomatischer Ausdriicke haben. Es ist wichtig zu beachten, dass gemaf
den im Worterbuch angegebenen Beispielen der Verwendung des Begriffs ,,Wasser*
in der Bedeutung von ,,chemische Verbindung* und ,,Wasser in der Bedeutung von
,,Getrdnk™ in einer gemeinsamen Bedeutung vereint sind. Daher muss bei der
Analyse von Phraseologismen, die sich auf die linguistische Einheit ,,Wasser*
beziehen, unterschieden werden, welche semantische Bedeutung verwendet wird. So
verwenden die Redewendungen , bei Wasser und Brot sitzen* (veraltend: im
Gefangnis sein) und ,,sich das Wasser abschlagen® (salopp: [von Minnern]
urinieren) kategorisch unterschiedliche semantische Bedeutungen des Wortes
,, Wasser*.

Um die Anzahl der linguistischen Einheiten zu begrenzen, wurden nur die
Lebensmittelnamen fur die Analyse ausgewahlt, die mindestens vier Idiome
generieren. (Pinnavaia, 2015).

Zum Vergleich fand die Forscherin auf der Grundlage der esskulturbezogenen
Phraseologismen heraus, dass solche Begriffe fiir die deutsche Sprache Apfel, Brot,
Butter, Ei, Fett, Frucht, Milch, Salz, Suppe, Wasser sind. Laut dem Text der
Veroffentlichung ist jedes dieser Worter Teil von mindestens vier Redewendungen

im Worterbuch Duden.
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2.2. Die Rolle des Biers in der deutschen Esskultur

Die in der Nationalsprache verankerten Besonderheiten der Esskultur des
Volks sind inhérenter Bestandteil des sprachlichen Weltbildes. Versucht man die drei
wichtigsten Worter der deutschen Esskultur zu finden, dann sind es Brot, Wurst und
Bier.

Natdrlich unterscheiden sich die kulinarischen Traditionen in den
verschiedenen Regionen Deutschlands, das erst im 20. Jahrhundert im Wesentlichen
zu einem Nationalstaat wurde, erheblich. Aber das Bier ist in allen Bundeslédndern
stark vertreten. In Deutschland gibt es mehr als 1.300 Brauereien, die eine grof3e
Auswahl an Bieren produzieren. Bayern ist jedoch vor allem fir seine Traditionen
des Brauens und Biertrinkens bekannt. In Bayern wurde 1516 die berihmteste
Version des Reinheitsgebots verabschiedet, die bis heute nahezu unveréndert erhalten
ist. Dieses Gebot wacht noch heute tber die Qualitat des deutschen Bieres. Die hohe
Qualitét dieses Getranks macht es auf der ganzen Welt beriihmt.

Unter den deutschen Traditionen des Biertrinkens ist das Oktoberfest, ein
traditionelles Fest, das jahrlich in Minchen stattfindet, das weltweit beliebteste. Es
dauert in der Regel etwa zwei Wochen, beginnt Ende September und endet Anfang
Oktober. Das Festival ist in erster Linie eine Feier der bayerischen Kultur und des
bayerischen Erbes mit traditionellen Speisen, Musik und naturlich Bier. Die
Urspringe des Oktoberfests gehen auf das Jahr 1810 zurtick, als Kronprinz Ludwig
von Bayern Prinzessin Theresia von Sachsen-Hildburghausen heiratete. Um ihre
Hochzeit zu feiern, veranstaltete das Paar eine offentliche Feier mit Pferderennen,
Musik und anderer Unterhaltung. Das Fest war so erfolgreich, dass es zu einer
jahrlichen Veranstaltung wurde und sich spater zum modernen Oktoberfest
entwickelte (Hartl, 2010).

Neben Essen und Trinken umfasst das Oktoberfest auch Paraden, traditionelle
Kleidung und Live-Musik von Blaskapellen und anderen Kiinstlern. Das Festival ist
ein wichtiger Bestandteil der deutschen Kultur und zieht Besucher aus der ganzen
Welt an, die kommen, um die einzigartige Atmosphare und die Traditionen dieses

historischen Ereignisses zu erleben.
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Das Thema Bierkultur ist fest in der deutschen Literatur verankert und findet
seinen Niederschlag in zahlreichen Redewendungen und Sprichwdortern. Diese
Sprichworter zeigen anschaulich die Einstellung des deutschen Volkes zu
verschiedenen Situationen und Umstdnden im Zusammenhang mit dem Konsum
dieses Getranks. Als Beispiel kdnnen wir die folgenden Sprichwdrter anfiihren, von
denen viele eine humorvolle Bedeutung haben.

"Bier auf Wein, das lass sein. Wein auf Bier, das rat' ich dir"”. Dieses
Sprichwort rat davon ab, Bier und Wein wahrend des gleichen Alkoholemfangs nicht
zu mischen, deutet aber darauf hin, dass das Trinken von Wein nach dem Bier nicht
so problematisch ist.

"Bier ist der Beweis, dass Gott uns liebt und will, dass wir glicklich sind".
Dieses humorvolle Sprichwort besagt, dass Bier ein Geschenk Gottes ist und dass
Bier zu geniel3en eine Moglichkeit ist, Gliick zu erleben.

"Wer Bier trinkt, schlaft gut. Wer gut schlaft, stindigt nicht. Wer nicht stindigt,
kommt in den Himmel"”. Dieses Sprichwort verbindet das Biertrinken scherzhaft mit
dem Himmel, was darauf hindeutet, dass der Genuss von gutem Bier der Weg zur
Erlosung flr die Seele sein kann.

Das Thema Bier fand seinen Niederschlag in den Sprichen berihmter
Deutscher. So war Martin Luther, der berithmte Reformator und Bibelautor, der vor
500 Jahren in Wittenberg seine revolutionaren Thesen verdffentlichte, ein groller
Bierliebhaber. Bierfans zitieren gerne seine Spruche: "Gott selbst hat dem Menschen
im Getreide die beiden Grundformen der Nahrung gegeben, Brot und Bier” und "Wer
kein Bier hat, hat nichts zu trinken”. Doch Bundeskanzler Otto von Bismarck hatte
eine zwiespéltige Einstellung zum Biertraditionen der Deutschen: "Es wird bei uns
Deutschen mit wenig so viel Zeit totgeschlagen wie mit Biertrinken". Im
Wesentlichen sagt er, dass die Deutschen viel Zeit damit verbringen, Bier zu trinken,
vielleicht exzessiv, und dass diese Zeit ist, die fir produktivere Aktivitaten
aufgewendet werden konnte. Es ist jedoch wichtig anzumerken, dass Bismarck den

Konsum von Bier nicht unbedingt als negativ oder schadlich ansah. Es ist bekannt,
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dass er selbst gutes Bier liebte und die soziale und kulturelle Bedeutung dieses
Getréanks in der deutschen Gesellschaft erkannte.

Mit Bier sind viele Redewendungen verbunden, die das sprachliche Weltbild
Deutschlands zweifelsohne mit einem bildlichen und emotionalen Zusammenhang
sattigen. So kann ein Deutscher sagen: "Das ist nicht dein Bier”, wenn er Zweifel an
der Kompetenz des Gesprachspartners hat. Wenn er andeuten mochte, dass ihn etwas
oder ein Thema nicht interessiert, dann kann ein Einwohner Deutschlands sagen:
"Das ist nicht mein Bier". Sagt ein Deutscher: "Ein Bierchen in Ehren kann niemand
verwehren”, dann will er betonen, dass es uUberhaupt nicht verwerflich sei, zu Ehren
eines bestimmten Ereignisses ein Glas Bier zu trinken. Wird dem Kdaufer zwanghaft
angeboten, ein aus der Mode gekommenes und irrelevantes Produkt zu kaufen,
kommentiert der Deutsche dies mit dem Satz "anbieten wie sauer Bier".

Moderne Werbung leistet zweifelsohne einen wesentlichen Beitrag zur
linguistischen Komponente der Esskultur. Vor dem Hintergrund einer riesigen
Vielfalt hochwertiger Biere und Biermarken ist es fir Hersteller sehr wichtig, das
eigene Produkt von Mitbewerbern abzugrenzen und eine emotionale Bindung des
Verbrauchers an seine Produkte herzustellen. Erreicht wird es durch den Einsatz von
Werbeslogans, die sich beim Verbraucher fest einpragen und durch entsprechende
Bild- und Tonreihe unterstiitzt werden. So betont beispielsweise solcher
Bierhersteller wie die Firma Krombacher in seiner Werbung die Naturlichkeit seiner
Produkte. Unter den Werbeslogans dieser Firma: "Mit Felsquellwasser gebraut”,
"Reicher Genuss entspringt der Natur”, “Eine Perle der Natur"”. (Ondrackova, 2018).

So lasst sich festhalten, dass im deutschen sprachlichen Weltbild der auf das
Bier bezogene linguistische Content ein Spiegelbild der Originalitdt des

Nationalbewusstseins der deutschen Nation ist.
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2.3. Verbalisierung der sozialethischen Normen unterschiedlicher
Schichten in der Bedeutung der phraseologischen Einheiten der deutschen
Sprache mit der Komponente **Bier"

Eine der Hauptaufgaben unserer Forschung bestand in der Erforschung der
Verbalisierung sozialethischer Normen verschiedener Schichten in der Bedeutung der
phraseologischen Einheiten der deutschen Sprache mit der Komponente "Bier".

In der Linguistik ist Verbalisierung der Vorgang des Ausdriickens von
Symbolen, die eine Weltanschauung durch ihre Lautform beschreiben. Nach Ansicht
einiger Linguisten sind die meist verbreiteten Verbalisierungsmittel das Wort, das
Phraseologismus, die Wortverbindung, das Strukturschema der Proposition und sogar
der Text , wenn er die Essenz eines Konzepts offenbart.*

Die Analyse der Literatur zum Forschungsproblem ergab fast die einzige
Arbeit des ukrainischer Forscherin V.V. Gryshko, das sich der sprachlichen und
kulturellen Analyse sozialer Normen widmete (Gryshko, 2020). Gryshko begriindet
die Methodologie zur Identifizierung der Verbalisierung sozialer Normen in der
Bedeutung der phraseologischen Einheiten und stltzt sie auf den Ansatz des
bertihmten deutschen Soziologen Max Weber (Weber, 1990).

Basierend auf Max Webers Definition des Begriffs "Wert": "die Norm, die ein
gewisse Bedeutung fir das soziale Subjekt hat", V.V. Hryshko féhrt fort, eine
Werteliste zu erstellen, die auf den sozialphilosophischen Forschungen des
Philosophen Otto Bollnow (Bollnow, 1972), des Kulturwissenschaftlers Hermann
Bausinger (Bausinger, 2005), der Soziologin Helge Pross (Pross, 1982) basiert.
Basierend auf diesen Studien bildet V.V. Hryshko eine Liste mit sechzehn Werten:
Bescheidenheit, Bildung, Ehrlichkeit, Flei, Gerechtigkeit, Mut, Ordnungssinn,
Patriotismus, Pflichtbewusstsein, Respekt, Sparsamkeit, Toleranz, Unabhangigkeit,
Unbestechlichkeit, Verantwortungsgefiihl, Weltoffenheit. Diese sechzehn Konzepte
wurden auf der Grundlage einer detaillierten Bearbeitung lexikographischer Quellen
analysiert, wobei 311 Phraseologismen entdeckt wurden, die nach Ansicht des
Forscherin mit der Reflexion der traditionellen blrgerlichen Tugenden der deutschen

Gesellschaft zusammenhé&ngen. Es ist klar, dass ein so umfangreiches Korpus
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lexikalischer Einheiten die Analyse ziemlich tberzeugend macht. Dabei ist jedoch zu
beachten, dass die Anzahl der Einheiten, die einer bestimmten Wertkategorie
zugeordnet sind, erheblich voneinander abweichen kann. Wéhrend die Forscherin fiir
die Kategorie Ordnungssinn 64 Phraseologismen gefunden hat, hat die Kategorie
Patriotismus nur 9 Phraseologismen. Das heil3t, mithilfe der Terminologie von Laura
Pinnavaia (Laura Pinnavaia, 2015) haben einige Wertekategorien eine hdohere
phraseologische Produktivitat als andere.

Es ist klar, dass der Korpus der Phraseologismen, die sich auf die Komponente
,,Bier* beziehen, deutlich schlechter ist. Im Duden-Online-Worterbuch sind daher nur
zwei sprachliche Einheiten angegeben:

* etwas wie sauer/saures Bier anbieten, anpreisen (umgangssprachlich: eifrig
fir etwas werben, was niemand haben will: in den Kaufhdusern wurden die
Ringelsocken wie saures Bier angepriesen)

* das ist [nicht] mein Bier (umgangssprachlich: das ist [nicht] meine
Angelegenheit, [nicht] mein Geschéaft: darum kiimmere ich mich nicht, das ist nicht
mein  Bier; wohl urspringlich zu einer gleichlautenden mundartlichen
[westmitteldeutschen] Form von ,, Birne*)

(https://www.duden.de/rechtschreibung/Bier)

Fur die Begriffe Brot und Wurst hingegen bietet der Duden sieben
Phraseologismen an.

Analysiert man die lexikographische Ausgabe ,,5005 Redensarten und
Sprichwarter, so findet man nur 7 Phraseologismen mit der Komponente ,,Bier” und
49 Phraseologismen mit der Komponente ,,Brot“. Es ist leicht zu erkennen, dass die
phraseologische Produktivitat flir diese Komponenten schwer zu vergleichen ist. Und
wenn das Korpus der Phraseologismen fir das Wort ,,Brot“ gentigend Beispiele
liefert, um die traditionellen Werte der deutschen Gesellschaft widerzuspiegeln, ist es
praktisch unmaoglich, eine lberzeugende Analyse anhand von Phraseologismen mit
dem Wort ,,Bier* zu machen.

Versucht man jedoch eine solche Analyse zu machen, so ist die erste

phraseologische Einheit aus dem Duden-Worterbuch der Wertekategorie
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,,Bescheidenheit zuzuordnen, der zweite Ausdruck eher der Kategorie
,Unabhédngigkeit®.

Nimmt man Sprichworter, dann steht Bier in ihnen oft neben Wein, als
Synonym fur Alkohol und hat keine eigene semantische Ladung. Zum Beispiel:
,, Bier und Wein folgen dem Zapfen* oder ,, Will er ja, so will sie nein, will er Bier, so
will sie Wein “.

Wenn man die sprachliche Verwendung der Komponente ,,Bier” im Kontext
verallgemeinert, kann man zu einem Schluss kommen, dass solche Phrasemen eher
Antithesen zu traditionellen deutschen Tugenden darstellen. So wird in der
Veroffentlichung von Hans Schemann (Schemann, 2011) der Ausdruck ,,sich mit
dem Bierseidel durchs Studium schlagen® durch folgenden Kontext illustriert:
,Nichts kann der, gar nichts! Ich weil} gar nicht, wie dieser Mann studiert hat. Der hat
sich bestimmt mit dem Bierseidel durchs Studium geschlagen!» Dieser Ausdruck
weist auf ein Verhalten hin, das der traditionellen Ehrlichkeit wie ,,Bildung®
zuwiderlauft.

Schlussfolgerungen zum zweiten Kapitel

Unter allen Elementen der Nationalkultur nimmt die Ubersetzung
esskulturbezogener Terminologie eine Sonderstellung ein, da Essen seit jeher eines
der haufigsten aulersprachlichen Elemente in der Literatur war. Die soziokulturelle
Kompetenz von Linguisten und Ubersetzern erfordert Kenntnisse der Geschichte und
Traditionen der Esskultur der Menschen, deren Sprache sie studieren.

Die nationale Esskultur wird oft mit dem Begriff ,,Nationalkiiche* beschrieben.
Nationalkiiche als soziokulturelles Phanomen spiegelt soziale und regionale
Unterschiede in Kochsmethoden und Rezepten wider. Die kulinarische Tradition
Deutschlands hat ihren Ursprung in den Besonderheiten der Erndhrung von
Vertretern zahlreicher germanischer Stdmme, der rémischen Bevdlkerung der Rhein-
und Moselufer und der Bevolkerung der nordostlichen Lander des Reiches Karls des
Grolien. Die lange feudale Zersplitterung der deutschen Lander spiegelte sich in der
aullergewohnlichen regionalen Vielfalt der deutschen Esskultur wider. Die Lage

Deutschlands im Zentrum Europas trug zur Ubernahme traditioneller Gerichte aus
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den Nachbarlandern bei. Die Esskultur ist die Quelle zahlreicher Phraseologismen,
die die Besonderheiten der nationalen Weltanschauung vermitteln.

Bier gehort neben Brot und Wurst zur Triade der universellsten Vertreter der
nationalen Esskultur. Die Brautraditionen in Deutschland bildeten eine ganze Reihe
festlicher und alltaglicher Brdauche, die sich in Phraseologismen niederschlugen.
Allerdings ist anzumerken, dass die Komponente ,,Bier im Vergleich zu anderen
Komponenten der Triade populérer Produkte deutlich weniger Anzahl des
phraseologischen Contents im Deutschen generiert. In letzter Zeit hat die
Bierwerbung in Form von Marketingslogans einen wesentlichen Beitrag zur Bildung
von phraseologischen Content geleistet.

Als inhdrenter Bestandteil der nationalen Kultur tragt die Esskultur, die im
sprachlichen Weltbild ausgedruckt ist, das Abbild traditioneller Werte der Menschen.
Ein Versuch, eine explizite Liste traditioneller Werte der Einwohner Deutschlands zu
erstellen, wurde in den Arbeiten einer Reihe von Philosophen und Soziologen in der
ersten Halfte des 20. Jahrhunderts unternommen. Die Analyse des Korpus der
Phraseologismen beziiglich der Komponente ,,Bier bietet jedoch aufgrund der
Beschrankung ihres Umfangs keine Mdglichkeit, die Widerspiegelung der
traditionellen Tugenden des deutschen Volkes in diesem Beispiel in vollem Umfang
Uberzeugend verankern. In viel groRerem Malie werden diese traditionellen Werte
mit einer so besonderen Komponente der deutschen Esskultur wie ,,Brot in

Verbindung gebracht.
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SCHLUSSFOLGERUNGEN

Die in der Semesterarbeit durchgefiihrte theoretische und empirische
Forschung erlaubt es uns, die folgenden Schlussfolgerungen auf der Grundlage ihrer
Ergebnisse zu ziehen.

Die Phraseologie der gegenwartigen deutschen Sprache bietet die Moglichkeit,
die Besonderheiten der Sprache zu verstehen, die die kulturelle Besonderheit der
nationalen Weltanschauung offenbaren, die fir die Mehrheit der Vertreter des
deutschen Volkes charakteristisch ist. In der zweiten Halfte des 20. Jahrhunderts
entwickelte sich die Phraseologie zu einer anerkannten Richtung der linguistischen
Forschung, die sich in theoretischer und angewandter Hinsicht aktiv
weiterentwickelt.

Eines der zentralen methodologisch komplexen Probleme der gegenwaértigen
Phraseologie ist das Problem der phraseologischen Bedeutung. Bei der Losung dieses
Problems wird traditionell drei Aspekten der phraseologischen Bedeutung die groRte
Aufmerksamkeit geschenkt: denotativ, signifikativ, konnotativ. Separat wird die
emotionale Komponente der phraseologischen Bedeutung herausgegriffen, die einige
Linguisten den Hauptkomponenten der Bedeutung der phraseologischen Einheit
zuschreiben.

Das Problem der phraseologischen Bedeutung ist in der vergleichenden
linguokulturellen  Forschungen von besonderer Bedeutung. Der deutsche
Sprachwissenschaftler Wilhelm von Humboldt hat vorrangig das Problem des
Verhaltnisses von Sprache und Nationalkultur gestellt. Sapir-Whorf Hypothese der
linguistischen Relativitatstheorie ist zu einem wichtigen und fruchtbaren Konzept auf
dem Gebiet der linguistischen Kulturforschung geworden.

Die linguokulturelle  Forschungen decken die unterschiedlichsten
aulersprachlichen Elemente des Kultur- und Alltagslebens der Nation ab. Diese
Komponenten pragen berwiegend das sprachliche Weltbild nicht nur des Einzelnen,
sondern spiegeln auch die nationale Spezifik der verschiedenen sozialen Schichten

der Menschen wider. Sprachliche Einheiten, die sich auf die Kultur der Herstellung,
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Zubereitung, Prasentation und des Verzehrs von Lebensmitteln beziehen, werden in
der Sprachwissenschaft mit einem speziellen Begriff - “gastronomische Lexik" -
bezeichnet.

Die Ubersetzung und korrekte Interpretation esskulturbezogener Terminologie
Ist ein spezifisches linguistisches und interkulturelles Problem, da Lebensmittel und
Speisen zu den haufigsten aul3ersprachlichen Elementen der Haushaltskultur gehdren.
Die soziokulturelle Kompetenz von Linguisten und Ubersetzern erfordert Kenntnisse
der Geschichte und Traditionen der Esskultur der Menschen, deren Sprache sie
studieren. Die Analyse des Korpus der Phraseologismen der gastronomischen Lexik
hat einen unbestrittenen angewandten Wert, dessen Wert angesichts der
Globalisierungsprozesse nur noch zunehmen wird.

Die Nationalkiiche als soziokulturelles Phdnomen spiegelt soziale und
regionale Unterschiede in Methoden und Rezepten der Speisenzubereitung und
Brauchen ihres Verzehrs wider. Die kulinarische Tradition Deutschlands hat ihren
Ursprung in den Besonderheiten der Erndhrung von Vertretern zahlreicher
germanischer Stdmme, der rémischen Bevolkerung der Rhein- und Moselufer und
der Bevolkerung der norddstlichen L&nder des Reichs Karls der GroRe. Die lange
feudale Zersplitterung der deutschen Lander spiegelte sich in der auflergewdhnlichen
regionalen Vielfalt der deutschen Esskultur wider. Die Lage Deutschlands im
Zentrum Europas trug zur Ubernahme traditioneller Gerichte aus den Nachbarlandern
bei. Die Esskultur ist die Quelle zahlreicher Redewendungen, die die Besonderheiten
der nationalen Weltanschauung vermitteln.

Bier gehort neben Brot und Wurst zur Triade der universellsten Vertreter der
nationalen Esskultur. Die Brautraditionen in Deutschland bildeten eine ganze Reihe
festlicher und alltaglicher Brauche, die sich in Phraseologismen niederschlugen. Die
durchgefihrte Forschung ergab jedoch, dass die Komponente ,,Bier” im Vergleich zu
anderen Komponenten der Triade beliebter Produkte deutlich weniger Anzahl des
phraseologischen Contents im Deutschen generiert. In letzter Zeit wurde die
Aufmerksamkeit von Linguisten auf den Beitrag zur Bildung von phraseologischen

Content gelenkt, den die Bierwerbung in Form von Marketingslogans leistet.
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Die Esskultur, die im sprachlichen Weltbild ausgedriickt ist, tragt das Abbild
traditioneller Werte der Menschen. Wie die durchgefiinrte lexikographische
Forschung jedoch gezeigt hat, bietet die Analyse des Korpus der Phraseologismen
beztglich der Komponente "Bier" aufgrund der Beschrdnkung ihres Umfangs keine
Maoglichkeit, die Wiederspiegelung der traditionellen Tugenden des deutschen
Volkes in diesem Beispiel in vollem Umfang Uberzeugend verankern. In viel
groRerem Malke werden diese traditionellen Werte mit einer so besonderen

Komponente der deutschen Esskultur wie “Brot“ in Verbindung gebracht.
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PE3IOME

KypcoBa poGota BimoOpaxae pe3ylbTaTd TEOPETUYHO Ta EMIIPUYHOTO
JOCIIIKEHHS 3a TeMOI0 «BinoOpaxeHHs! HAI[lOHAJbHOI KYJIbTYPH Y (Ppa3eooriyHuX
OJIMHUIIX HIMEIbKIM MOBU 3 KOMIOHeHTOM ‘“‘Bier”.

PoGoTa cknamaeThcsi 3 BCTYIy, JIBOX PO3JUIIB, BUCHOBKIB, PE3IOME, CIIHUCKY
BUKOPHUCTAHUX JIKEpeN Ta JOJaTKiB.

[lepmunii po3ain MICTUTH BIIOMOCTI MPO OHTOJOTIIO Ta reHe3y ¢paszeonorii
SK JIIHIBICTUYHOT JUCUMIUIIHM, BUCBITIIOE OCHOBHI aCHEKTH PO3YMIHHS KaTeropii
¢dbpazeonorisMm B CydacHId JIHTBICTHIl, MOJA€ PE3yIbTaTH TEOPETUYHOIO aHaTi3y
aKTyaJJbHOTO CTaHy mpoOsieMu (hpa3eosIOriYHOr0 3HAYCHHS, PO3MIISLAAE TEOPETHYHI
poOJIeMu B3a€EMO/I1i MOBH 1 KYJIbTYpH B IOCIIKEHHS (Ppa3eosiori3mis.

Hpyruii  po3ainl onucye BUTOKM 1 CydyacHHUW CTaH HIMEIBKOI KyJIiHapHOI
KyJbTYpH, PO3KPUBAE POJIb MHUBA Y HIMEIBKIA TPaJAMIINHINA KyJIbTYpl CHOKUBAHHS
DKI Ta HamoiB, MICTUTh pe3yJbTaTH JEKCHKOTpadidyHOro aHamizy BepOanizairii
COITIATbHO-€TUYHUX HOPM Y 3HaueHHI ()Pa3eoSIOTTYHUX OJIMHMIIL HIMEIbKOT MOBH 3
KOMIIOHEHTOM “‘Bier”.

VY BHCHOBKaxX /10 KypcoBOi poOOTH B CTHUCHIH (Gopmi BHCBITICHI OCHOBHI
PE3YNBTATH MPOBEJAECHOTO TEOPETHYHOTO Ta EMITIPUYHOTO JTOCIIIKEHHS.

Jlana po0oTa ckiazae pa3oM i3 CIUCKOM BUKOPUCTAHUX JIXKEPEN Ta JOJAaTKaAMHU
46 cropiHok, 33 3 AKuX 3aiiMae i1 rosioBHa yacTiHa. CIIMCOK BUKOPHUCTAHUX JIKEpET
Haiiaye 54 mxepena.

KimrouoBi cnoBa: ¢paseomnorizm, (paszeonoriune 3Ha4YeHHS, MOBHA KapTHHA

CBITYy, KyJiHapHa KyJIbTypa, IMBO, BepOari3allis.



35

RESUMEE

Die Studienarbeit spiegelt die Ergebnisse der theoretischen und empirischen
Forschung zum Thema ,,die Wiederspiegelung nationaler Kultur in phraseologischen
Einheiten der deutschen Sprache mit der Komponente ,,Bier wider.

Die Arbeit besteht aus der Einfihrung, zwei Kapiteln, Schlussfolgerungen zu
jedem Kapitel und zur gesamten Arbeit, dem Resiimee, der Bibliographie und dem
Anhang.

Das erste Kapitel enthédlt Informationen Uber die Ontologie und Genese der
Phraseologie als linguistische Disziplin, beleuchtet die Hauptaspekte des
Verstdndnisses der Kategorie der phraseologischen Einheiten in der modernen
Linguistik, stellt die Ergebnisse einer theoretischen Analyse des aktuellen Stands des
Problems der phraseologischen Bedeutung vor und betrachtet theoretische Probleme
des Zusammenwirkens wvon Sprache und Kultur in der Forschung von
Phraseologismen.

Das zweite Kapitel beschreibt Entstehung und den aktuellen Stand der
deutschen Esskultur, zeigt die Rolle des Bieres in der traditionellen deutschen Ess-
und Trinkkultur auf, enthélt die Ergebnisse einer lexikographischen Analyse der
Verbalisierung sozialethischer Normen unterschiedlicher Schichten in der Bedeutung
der phraseologischen Einheiten der deutschen Sprache mit der Komponente ,,Bier*.

In den Schlussfolgerungen zur Semesterarbeit werden die wesentlichen
Ergebnisse der durchgefihrten theoretischen und empirischen Forschung in
kurzgefasster Form hervorgehoben.

Die vorliegende Arbeit umfasst mit dem Literaturverzeichnis und dem Anhang
46 Seiten, darunter 33 Seiten als Hauptteil. Die Liste der verwendeten Quellen
umfasst 54 Quellen.

Schlisselworter: Phraseologismus, phraseologische Bedeutung, sprachliches
Weltbild, Esskultur, Bier, Verbalisierung.
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RESUME

The coursework reflects the results of theoretical and empirical research on the
topic "Reflection of national culture in phraseological units of the German language
with the component "Bier".

The work consists of an introduction, two chapters, conclusions, summary,
bibliography and appendix.

The first chapter contains information about the ontology and genesis of
phraseology as a linguistic discipline, highlights the main aspects of understanding
the category of phraseology in modern linguistics, presents the results of a theoretical
analysis of the current state of the problem of phraseological meaning, considers
theoretical problems of the interaction of language and culture in the study of
phraseology.

The second chapter describes the origins and current state of German culinary
culture, reveals the role of beer in the German traditional culture of food and drink
consumption, contains the results of a lexicographic analysis of the verbalization of
socio-ethical norms in the meaning of phraseological units of the German language
with the component "Bier".

The main results of the conducted theoretical and empirical research are
highlighted in the conclusions to the coursework in a concise form.

This work, together with the bibliography and appendix consists of 46 pages,
33 of which are occupied by its main part. The list of used sources includes 54
sources.

Key words: phraseology, phraseological meaning, linguistic worldview,

culinary culture, beer, verbalization.
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Quellen des
Ilustrativen Materials

Sprichworter

1 Wenn das Bier eingeht, geht der Mund auf. Beyer, H., & Beyer, A.
(1986) Sprichwdorterlexikon:
Sprichwérter und
sprichwortliche Ausdriicke
aus deutschen Sammlungen
vom 16. Jahrhundert bis zur
Gegenwart. Beck, S. 84
2 | Auch gutes Bier macht bose Kopfe. Ebd., S. 84
3 | Aus dem schlechtesten Bier entsteht der Ebd., S. 84
gesundeste Kater.
4 | Beim Bier gibt’s viel tapfere Leut Ebd., S. 84
5 Bier auf Wein, das lal3 sein; Wein auf Bier, das | Ebd., S. 84
rat ich dir.
6 Das Bier schmeckt gern nach dem Fal3. Ebd., S. 84
7 Eine schone Wirtin verkauft auch saures Bier. Ebd., S. 84
8 Es ist keine Kunst, gutes Bier zu trinken. Ebd., S. 84
(Wohlleben ist leicht.)
9 Ist das Bier im Manne, ist der Verstand in der Ebd., S. 84
Kanne.
10 | Ohne Hopfen kein Bier. (Bittere Erfahrungen Ebd., S. 84
macht jeder.)
11 | Starkes Bier und schwache Kopfe passen nicht Ebd., S. 84
zusammen.
12 | Wenn das Bier eingeht, geht der Mund auf. Ebd., S. 84
13 | Zwischen Schaum und Hefe ist das beste Ebd., S. 255
Bier.
14 | Guten Rat mulR man nicht ausbieten wie Ebd., S. 456
Sauerbier.
15 | Bier gemach, Wein frisch. Namlich: schenke ein! | Wander, K. F. W. (Hrsg.).
(1873). Deutsches
Sprichworter-Lexikon: ein
Hausschatz fur das deutsche
Volk (Bd. 1). FA Brockhaus,
S. 374
16 | Bier ist ein boser Koch, es schlagt einen vor's Ebd., S. 374
Loch
17 | Bier mit Blut reizt nicht zur Wuth. Ebd., S. 374
18 | Bier oder Wein, es muss getrunken sein. Ebd., S. 375
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19 | Bier soll man gemachsam, Wein frisch Ebd., S. 375
einschenken.

20 | Bier und Brot im Haus ist besser als Gsottnes Ebd., S. 375
und Bratens draus.

21 | Bier und Brot macht Wangen roth. Ebd., S. 375

22 | Bier und Madchen haben viel Gluck, das Bier Ebd., S. 375
trinkt man ohne Durst und die Madchen heirathet
man ungepruft.

23 | Bier vnd brot ist gut fir Hungersnoth. Ebd., S. 375

24 | Bier vnd brot macht manchen schalck gross. Ebd., S. 375

25 | Breslauer Bier ist der Schlesier Malvasier. Ebd., S. 375

26 | Danziger Bier ist stirker als der Ochsen vier. Ebd., S. 375

27 | Das Bier ist am besten, worin das wenigste Ebd., S. 375
Wasser ist.

28 | Das Bier ist nicht fir die Ganse gebraut. Ebd., S. 375

29 | Das Bier riecht nach dem Fasschen schier. Ebd., S. 376

30 | Das bier vnd der wein folget dem zapffen. Ebd., S. 376

31 | Das Bier, welches der Kriiger verschenkt, ist Ebd., S. 376
sauer.

32 | Das ist Bier ohne Malz und Hopfen Ebd., S. 376

33 | Der eine hat das Bier gebraut, der andere Ebd., S. 376
schenkt's aus.

34 | Dies Bier ist ohne Zweifel ein Trank fiir den Ebd., S. 376
Teufel.

35 | Ein gutes Bier ist die goslarsche Gose, doch Ebd., S. 376
wenn man meint, sie sei im Bauch, so ist sie in
der Hose

36 | Einbecker Bier ist ein stark Thier. Ebd., S. 376

37 | Einer trinkt's Bier in der Schenke, der andere im | Ebd., S. 376
Traum; der eine mit Hefen, der andere mit
Schaum.

38 | Er trinkt von Einem Stoff Bier dreimal. Ebd., S. 376

39 | Es war gut Bier, aber der Zapfen ist Ebd., S. 376
abgebrochen.

30 | Gut Bier ist besser als schlechter Wein Ebd., S. 376

41 | Gut Bier macht die Wangen roth und den Ebd., S. 376
Hintern bloss.

44 | Halb Bier, halb Freud'. Ebd., S. 376

43 | Hamburger Bier wollte gern mit dem Wein um Ebd., S. 376
die Wette laufen

44 | Je toller das Bier gebraut wird, desto besser Ebd., S. 376
schmeckt es (ihm).

45 | Jung Bier gart. Ebd., S. 376

46 | Jung bier ist besser zu trincken, denn alter Ebd., S. 376
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kofent?.

47 | Komm mit mir auf ein Seidel Bier, sagte der Ebd., S. 376
Teufel zum Satan, als er ihn im Walde traf.

48 | Nach Bieren gib potum, nach potum eile Ebd., S. 376
cacotum.

49 | Naumburger Bier ist der Thiringer Malvasier. Ebd., S. 376

50 | Trink Bier bis du Wein zu bezahlen hast! Ebd., S. 377

51 | Wasserreich und hopfenarm, ist ein Bier, dass Ebd., S. 377
Gott erbarm.

52 | Wenn das Bier auf der Neige ist, so ist es bos Ebd., S. 377
sparen.

53 | Wenn das bier auff die hefen kommen ist, so ist's | Ebd., S. 377
zu lang geharret mit sparlich zapffen.

54 | Wenn das Bier getrunken ist, folgen die Hefen. Ebd., S. 377
(Auf den Genuss folgt meist ein Verdruss.)

55 | Wer sitzt bei Bier und Wein, der lass die Metz' Ebd., S. 377
ein Metze sein.

56 | Wer trinkt Bier und Wein, der kann schon lustig | Ebd., S. 377
sein.

57 | Wer will mit gehn zu Bier und Wein, der leg’ Ebd., S. 377
sein Geld her bei das mein

58 | Wer wird schlecht Bier auf guten Wein trinken! | Ebd., S. 377

59 | Wo das Bier im Keller versauert, ist Hopfen und | Ebd., S. 377
Malz verloren.

60 | Wo kumt Beer un Barmhartigkeit bi eenander? Ebd., S. 377

61 | Wo sauer Bier ist, da muss Musik sein. Ebd., S. 377

62 | Zerbster Bier und rheinscher Wein, dabei wollen | Ebd., S. 377
wir lustig sein.

63 | Dam Biere worn rechte Hefen gegan. Ebd., S. 377

64 | Daraus lasst sich kein gut Bier brauen Ebd., S. 377

65 | Das Bier hat einen Feldwebel. Ebd., S. 377

66 | Das Bier ist Uber eine Briicke (durch einen Ebd., S. 377
Graben) gefahren. ( Durch Wasser verdinnt.)

67 | Das ist Bier, was schnell sauer wird. Ebd., S. 377

68 | Dat is stark Bér. Ebd., S. 377

69 | Dem Biere sind die Hefen gegeben worden. Ebd., S. 377
(Wird gesagt, wenn eine Sache gut eingeleitet
oder ein Anmassender, Unverschamter gehdorig
abgefiihrt worden ist.)

70 | Einen beim sauern Bier finden. (Bei einer Ebd., S. 377
Unwahrheit.)

71 | Er braut Bier ohne Malz. Ebd., S. 377

72 | Er hat das Bier (nicht) verschuttet. Ebd., S. 377
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73 | Er hat sich das Bier selbst gebraut Ebd., S. 377

74 | Er lasst's Bier nicht sauer werden. (Trinkt Ebd., S. 377
taglich viel.)

75 | Et es stérk Bier, Baas Ebd., S. 377

76 | Seht, wat dat Beer deit! Ebd., S. 377

77 | Vom Stof Bier dreimal trinken Ebd., S. 377

78 | Ware das Bier nur wieder im Fasse.( Wunsch, Ebd., S. 377
dass etwas nicht geschehen sein moge.)

79 | Wenn er ins Bier sahe, es wiirde sauer. Ebd., S. 378

Redewendungen
80 | Bier: das/etw. ist (nicht) mein/dein/Vaters Schemann, H. (2011).

Deutsche Idiomatik.
Worterbuch der deutschen
Redewendungen im
Kontext. de Gruyter. S. 81

beim Bier sitzen/etw. besprechen/... Ebd., S. 81
wie sauer/saures Bier anpreisen Ebd., S. 81
Slogans
Krombacher Deutschlands meistgekauftes | Slogans.de. Das Slogan-
Pils. Recherche-Portal. URL.:
https://www.slogans.de/
84 |1396 100% Bier. Ebd.
85 | 1664 (CH) Das Bier fir Kenner und Ebd.
Geniesser.
86 | 5,0 Original Das smarte Bier. Ebd.
87 | Abfell-Saft Das Bier flr Skitourengeher. | Ebd.
88 | Adlerbrau Bier ist Lebensfreude! Ebd.
89 |Airbrau Brauhaus. Kleinkunst. Ebd.
Biergarten.
90 | Krombacher Mit Felsquellwasser gebraut. | Ebd.
91 | Krombacher In agqua veritas. Ebd.
92 | Krombacher Reicher Genuss entspringt der | Ebd.
Natur.
93 | Krombacher Eine Perle der Natur. Ebd.
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