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Kowalenko Artem lhorowitsch
Nationale Linguistische Universitat Kyjiw

Seminargruppe Pn13-21
Semesterarbeit in Sprachwissenschaft zum Thema: ,,Antisprichworter - humorvolle
Varianten zum Thema "FRAU, LIEBE, KLEIDER" (kultureller Aspekt)*

EINLEITUNG
Sprichworter sind eines der ausdrucksstarksten Mittel zur Bewahrung

kultureller und nationaler Traditionen, die von Generation zu Generation
weitergegeben werden. Sprichwdrter vermitteln oft die Weisheit und den Geist eines
Volkes. Sprachwissenschaftliche Worterbiicher definieren ein Sprichwort als eine
kurze, stabile Aussage in der Sprache, die oft in rhythmischer Weise organisiert ist
und Anweisungen enthédlt (nach Kotsiuba Z.G., 2009, S.34). Es enthélt die
jahrhundertealte Erfahrung der Menschen und ist ein vollstdndiger Satz mit sowohl
wortlicher als auch bildlicher Bedeutung.

Sprichwdorter passen sich den modernen Gegebenheiten an und verdndern sich
je nach neuen Anforderungen und Situationen. Eine Person, die mit einer neuen
Situation konfrontiert wird, vergleicht diese mit der im Sprichwort beschriebenen
Situation und handelt entsprechend diesem Beispiel. In der Alltagssprache werden
Sprichworter haufig verwendet und verandert, um neue Realitdten widerzuspiegeln
und sich an eine sich verédndernde Gesellschaft anzupassen. Trotz des scheinbar
zufélligen Charakters dieser Veranderungen erfullen sie eine wichtige soziale
Funktion, indem sie neue, bereits in der Sprache verankerte Realitaten widerspiegeln.
Dies fiihrt zur Entstehung so genannter Anti-Sprichworter, die alte Sprichwaorter an
neue Lebensumsténde anpassen.

Der Begriff "Anti-Sprichwort" ist eine der Arten der Umwandlung
traditioneller Sprichworter oder etablierter Ausdricke, die auf Verdnderungen
bestehender sprachlicher Modelle zurtickzufiihren sind. Dieser Begriff wurde aus der
deutschen Sprache entlehnt, wo er als Antisprichwort bekannt ist und von dem

beriihmten Gleichnisforscher W. Mieder eingeflihrt wurde. Seit 1982 hat der Forscher



allein oder als Mitautor mehrere groRe Worterbucher mit solchen Sprichwortern in
deutscher und englischer Sprachen verdffentlicht. Zu diesen Publikationen gehdren
unter anderem die Werke (nach Mieder, 1997; Mieder, Téthné-Litovkina, 2002;
Téthné-Litovkina, Mieder, Foldes, 2006). Mieder beschreibt Sprichworter als
“verdrehte” oder ‘“verzerrte Weisheiten”, die im Englischen als "twisted wisdom"
bezeichnet werden. Diese Anti-Sprichworter sind eine kreative Uberarbeitung
traditioneller Volksweisheiten, die der heutigen Realitdt entsprechen oder in
satirischer Form Kritik oder Ironie zum Ausdruck bringen.

Antisprichworter, die auf traditionellen Sprichwortern basieren, enthalten oft
ein Element von Humor, Ironie oder Satire, was sie bei einem modernen Publikum
besonders beliebt macht. Humor spielt in Sprichwortern eine Schlisselrolle, da er
nicht nur der Unterhaltung dient, sondern auch zum Nachdenken anregt und es den
Menschen ermdglicht, etablierte Wahrheiten oder soziale Normen aus einer neuen
Perspektive zu betrachten und sie zu verandern. Dies ist besonders wichtig im
Zusammenhang mit der kulturellen Anpassung, wo Sprichwdrter den sozialen
Wandel und aktuelle Ereignisse reflektieren oder kritisieren konnen.

Kulturelle Unterschiede im Humor verschiedener ethnischer Gruppen machen
die Erstellung und Ubersetzung von Anti-Sprichwértern zu einer schwierigen
Aufgabe. Humor basiert oft auf Sprachspielen, kulturellen Anspielungen und
kontextuellen Nuancen, die bei der Ubersetzung in eine andere Sprache oder in einem
anderen kulturellen Umfeld moglicherweise nicht offensichtlich sind oder verloren
gehen. Was beispielsweise in einer Kultur als witzig oder ironisch empfunden wird,
kann in einer anderen unverstandlich oder sogar beleidigend sein. Daher ist es sehr
wichtig, Sprichwaorter nicht nur im sprachlichen Kontext, sondern auch im Hinblick
auf das Verstdndnis von Humor und soziokulturellen Aspekten zu untersuchen.

In den letzten Jahren wurde die Frage der Sprichwdrter und Anti-Sprichworter
von zahlreichen ukrainischen Forschern aktiv erértert, und zwar im Hinblick auf
ihren Platz im Sprachsystem (nach Baran 1998), in der Perspektive der aktuellen

internationalen Terminologie (nach Dubravska Z.R., 2017), als Einheiten der



Sprachaxiologie (nach Kobyakova, 2007). Babitsch und N. Malyuga konzentrierten
sich darauf, den Status der biblischen Paraphrasen als separates Fragment des
Paraphrasensystems zu umreilen, und S. Velychko betrachtete Paraphrasen als
Einheiten des funktionalen und kommunikativen Feldes der Veranlassung im
modernen Deutsch (nach Velychko 1996). Y. Pradid hat die Grundlagen der
paremischen ldeographie modelliert (nach Pradid, 1997).

In unserer Studie wird besonderes Augenmerk auf Sprichworter gelegt, die sich
auf geschlechtsspezifische Themen beziehen, namlich auf Sprichwdorter zu den
Themen "FRAU, LIEBE, KLEIDER".

Aktualitat der Untersuchung von Anti-Sprichwortern zu diesen Themen liegt
darin begriindet, dass sie gesellschaftliche Verdnderungen widerspiegeln und die
Entwicklung der soziokulturellen Vorstellungen und des Humors des deutschen
Volkes aufzeigen. Ein Beispiel fir solche Entwicklungen ist die veranderte
Wahrnehmung der Rolle der Frau, der Liebe und der Kleidung in der Gesellschaft.

Objekte der Studie sind Anti-Sprichworter in der deutschen Sprache.

Gegenstand der Studie sind die Begriffe "FRAU, LIEBE, KLEIDER" in den
phraseologischen Einheiten verschiedener Schichten der deutschsprachigen
Gesellschatft.

Ziel der Studie war es, die soziokulturellen Aspekte der Verbalisierung der
Begriffe "FRAU, LIEBE, KLEIDER" in den Sprichwdrtern verschiedener Schichten
der deutschsprachigen Gesellschaft zu untersuchen.

Entsprechend dem Forschungsthema wurden die folgenden Ziele
formuliert:

o die verschiedenen Konzepte von Sprichwdrtern und Anti-Sprichwortern
zu definieren;

o die Struktur und Semantik der phraseologischen Bedeutung zu
beschreiben;

o die Theorie und Methodik der Mechanismen der Humorerzeugung zu

betrachten;



o die Besonderheiten der Verbalisierung von sozialethischen Normen in
deutschen Sprichwdrtern zum Thema "FRAU, LIEBE, KLEIDER" zu identifizieren.

Fir die Studie wurden Worterbucher und Nachschlagewerke zu deutschen
Sprichwortern und Redewendungen, wie Mieder (2019) (Mieder W.,1982) und
Duden (2023), die elektronische Ressource Deutsche Sprichworter und
Redewendungen sowie Textkorpora und wissenschaftliche Artikel verwendet.

In der Studie wurden folgende Forschungsmethoden angewandt: Textanalyse
(Sammlung und Analyse des Korpus, thematische und motivationale Analyse,
vergleichende Analyse mit Sprichwdrtern) und kontextbezogene vergleichende
Analyse, Klassifizierung, Verallgemeinerung und Stichprobenverfahren.

Aufbau der Arbeit: Die Semesterarbeit besteht aus einer Einleitung, einem
Hauptteil (2 Kapitel), allgemeinen Schlussfolgerungen, einem Literaturverzeichnis,
einer Zusammenfassung in deutscher und ukrainischer Sprache, den Angaben des

Autors und dem Titel der Semesterarbeit.



KAPITEL I. THEORETISCHE GRUNDLAGEN DER ANTI-
SPRICHWORTER UND DES HUMORS IN DER SPRACHE

1.1. Definition und Vielfalt der Konzepte von Sprichwortern und Anti-
Sprichwdrtern in der Linguistik

Die Paremien sind, wie alle sprachlichen Zeichen, Teil des semiotischen
Systems und werden als eigenstandige semiotische Einheiten betrachtet. Dieser
Ansatz ist der Schlissel zur Methodik der Untersuchung von Paremien.
Normalerweise werden Paremien als Elemente des Sprachsystems analysiert, die im
Rahmen der Paremiologie untersucht werden (Kalko, 2018). Die Paremiologie ist im
weitesten Sinne ein Teil der Phraseologie, der die phraseologische Unterebene des
Sprachsystems umfasst und alle Arten von sprachlichen Beziehungen bertiicksichtigt
(nach Koloise, 2014).

Paremien sind besondere Einheiten und Zeichen der Sprache, wesentliche
Elemente der menschlichen Kommunikation. Diese Zeichen vermitteln spezifische
Informationen, bezeichnen typische Lebens- und Vorstellungssituationen oder
Beziehungen zwischen bestimmten Objekten. Die Paremien aller Volker der Welt
vermitteln dieselben typischen Situationen, haben einen dhnlichen logischen Inhalt
und unterscheiden sich nur in den Bildern (Details, Realitaten), mit deren Hilfe der
logische Inhalt vermittelt wird (nach Baran, 1998).

Paremien werden oft sehr treffend als Folklore bezeichnet. Ahnlich wie Fabeln,
Maérchen und Legenden und im Gegensatz zu Wortern und Phrasen sind Paremiken,
selbst die kleinsten und einfachsten (z. B. Sprichwérter und Redensarten), ganz zu
schweigen von den komplexeren (z. B. Fabeln und Ratsel), Texte, verbale
Konstruktionen, haben eigenstdndige Bedeutungen und kodnnen unabhangig
voneinander verwendet werden. Was die Worter und Satze betrifft, so dienen alle,
auch die komplexesten, in der Regel nur als Textelemente.

Nach der Theorie einiger Forscher haben Gleichnisse, wie alle volkstimlichen
Texte, drei verschiedene, gewissermafen autonome Strukturplane:

o den Plan der sprachlichen (und kompositorischen) Struktur;



o den Plan der logischen (und semiotischen) Struktur;

o den Plan der Realitét (Fiedler, 2014, S.299).

Sprichworter und Redensarten werden als "Perlen des Volksmundes”
bezeichnet. Francis Bacon schrieb: "Der Genius, der Geist und der Charakter eines
Volkes offenbaren sich in seinen Sprichwortern." Nach dem erklarenden Woérterbuch
ist ein Sprichwort ein kurzes volkstimliches Sprichwort mit einer lehrreichen
Bedeutung, “ein volkstiimlicher Aphorismus”. Einige WO0rterblcher verwenden
Begriffe wie "Sprichwort ist eine kleine Form der Volksdichtung, gekleidet in eine
kurze, rhythmische Aussage, die eine offentliche Meinung, eine Schlussfolgerung,
eine Allegorie mit einer didaktischen Tendenz enthalt” (Worterbuch Duden). V.M.
Telia halt Sprichworter fur "eine machtige Quelle der Interpretation, da sie eine
traditionell von Generation zu Generation weitergegebene Sprache sind, die eine
enthusiastische Form bildet, die alle Kategorien widerspiegelt und diese
lebensspendende Philosophie des Muttersprachlers etabliert”. (nach Koloise, 2014,
S.24-26).

Da Sprichworter die Lebenserfahrung eines bestimmten  Volkes
zusammenfassen, eine Bewertung des Verhaltens, der Tatigkeiten und der Ereignisse
Im Leben einer Person vermitteln, sind sie "nicht erfunden, sondern erscheinen wie
durch die Kraft der Umstdnde gezwungen, wie ein Schrei oder ein Ausruf, der
unwillkirlich aus der Seele hervorbricht; sie sind ganze Ausdriicke, in ein Komma, in
einen Ausruf geklopft; ihr Stohnen und Seufzen, Weinen und Schluchzen, Freude und
Heiterkeit, Trauer und Vergniigen in ihren Gesichtern; es ist die Farbe des Gemiits
des Volkes, sein urspriingliches Geschlecht; es ist die lebendige Wahrheit des Volkes,
eine Art Richter, von niemandem erprobt"(Grimm'schen Worterbuch). Das Lexikon
der Sprachen definiert ein Sprichwort als "eine kurze, im Alltag bestandige, meist
rhythmisch gegliederte Aussage lehrreicher Art, die die jahrhundertealte Erfahrung
des Volkes widerspiegelt, die Form eines vollstandigen Satzes hat, wortlich und
bildlich oder nur bildlich gemeint ist". (nach Dubravska, 2017, S.79).



Unter dem Einfluss extra- und intralinguistischer Faktoren unterliegt ein
Sprichwort verschiedenen Veranderungen und passt sich neuen Aufgaben und
Existenzbedingungen an. Bei der Beurteilung einer Situation vergleicht der Mensch
diese mit einer bereits bekannten Situation, die in einem Sprichwort festgehalten ist,
und handelt nach einem vorgegebenen Muster. In der Sprache werden Sprichwdrter
jedoch immer wieder verwendet und Uberarbeitet, um sie der jeweiligen Realitat
anzupassen. Es ist zu bedenken, dass solche Substitutionen, wenn sie zuféllig sind,
eine Art "soziale Ordnung™ zu erflllen scheinen, die Verédnderungen der Realitat
widerspiegelt, die sich in der Sprache der Sprecher verfestigt haben. So entstehen
Anti-Sprichworter als Ubersetzung "alter” Sprichworter auf neue Lebenssituationen.

Phraseologische  Synonyme  (Anti-Sprichworter) sind  phraseologische
Einheiten, die in ihrer Bedeutung Ubereinstimmen, aber eine andere
Zusammensetzung der lexikalischen Komponenten, oft eine andere grammatikalische
Anordnung und eine andere Symbolik aufweisen (nach Welitschko, 1996). So
werden beispielsweise die Ausdriicke "leeres Stroh dreschen™ und "Holz nach dem
Walde tragen™ (Deutsche Antisprichworter und Redewendungen) verwendet, um auf
unnotige Arbeit hinzuweisen.

Antisprichworter sind Varianten und Umarbeitungen von Sprichwdrtern aus
dem Volksmund, wie sie im neunzehnten Jahrhundert entstanden sind, um einen
komischen Effekt zu erzielen. Die Art und Weise, wie die urspriinglichen
Sprichworter umgestaltet werden, ist unterschiedlich. Das Phanomen, dass ein
einzelner Autor eine sprichwortliche Wendung oder ein Sprichwort umgestaltet, ist
bereits bei Aristophanes bekannt, aber der Begriff Antisprichwort tauchte erst vor
relativ kurzer Zeit auf, ndmlich 1982, in der Arbeit von Wolfgang Meader (nach
Meader, 2019), einem Professor fur Deutsch und Volkskunde in Vermont. Der
Begriff verbreitete sich nach der Veroffentlichung des Buches von Meader und
anderen Autoren "Alte Sprichworter sterben nicht, sie werden nur vielféltiger: Eine
Sammlung  von  Anti-Sprichwortern”.  (Deutsche  Antisprichworter  und

Redewendungen)
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Die Phraseologie ist in der Alltagssprache sehr verbreitet. Die Besonderheiten
der Umgangs- und Alltagssprache spiegeln sich in der Phraseologie wider, die sich
durch Neuartigkeit und Originalitdat der Ausdrucksmethode, den Wunsch nach
Bildhaftigkeit und Ausdruck auszeichnet. Natirlich gibt es in der Umgangs- und
Alltagssprache eine Tendenz, zu jenen Arten von phraseologischen Einheiten zu
tendieren, bei denen die nominale Funktion weitgehend durch einen Ausdruck, ein
evaluatives Element, verkompliziert wird. Neben einer groflen Schicht von
phraseologischen Einheiten, die an der Grenze zwischen literarischem und
umgangssprachlichem Gebrauch stehen, gibt es eine relativ kleine Gruppe von
phraseologischen Einheiten, die nur fir die Umgangs- und Alltagssprache typisch
sind, die jenseits der Grenzen des literarischen Gebrauchs liegen und ein hohes Maf
an Bildhaftigkeit, Ausdruck und Emotionalitat aufweisen.

Die Urheberschaft von Anti-Sprichwdrtern (und viele Tausende von Menschen
erfinden sie) ist den Forschern, Verlegern und Herausgebern bis zu einem gewissen
Grad bekannt. Die Neuartigkeit der Gedanken und der Humor, manchmal auch die
Satire, machen Sammlungen von Anti-Sprichwdrtern bei einem breiten Leserkreis
beliebt (viele von ihnen sind auch geschickt darin, populére Klischees neu zu
interpretieren). Es liegt auf der Hand, dass die spielerische und humorvolle
Umgestaltung bekannter Wahrheiten einigen kreativen, intellektuellen, kulturellen
und &sthetischen Interessen und Anspriichen des modernen Menschen
entgegenkommt.

Die Uberarbeitung von Sprichwortern, die seit Jahren verwendet werden, ist in
verschiedenen Kulturen und Sprachen der Welt zu beobachten, und das ist kein
Zufall. Im Alltag tauchen oft neue und bekannte Probleme auf. Aber die
Lebensbedingungen und Umstande, die die Menschen in ihrer Umgebung umgeben,
sind nicht konstant, und daher mussen etablierte Ausdriicke durch veranderte
Stereotypen und Ansatze Uberarbeitet werden. Ein weiterer Grund fiir die Entstehung
von Anti-Sprichwortern ist der Wunsch, das Bedurfnis nach Ausdrucksstarke zu

befriedigen, was in einer monotonen Umgebung besonders wichtig ist. Die Fahigkeit
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des Menschen, Humor zu produzieren, ist eine der Eigenschaften, die uns von den
Tieren unterscheidet und uns besonders macht. Lachen hilft uns, die ungtnstigen
Aspekte der modernen Gesellschaft zu kritisieren, ohne dass dies ernsthafte Folgen
hat.

1.2. Struktur und Semantik der phraseologischen Bedeutung
Félle, in denen eine der Komponenten ersetzt wird, um phraseologische

Einheiten mit unterschiedlichen Bedeutungen zu schaffen, werden auch als
strukturelle Synonymie bezeichnet. Der Begriff "phraseologische Variante" wird in
der deutschsprachigen phraseologischen Literatur fur alle Arten der strukturellen
Synonymie verwendet. Natirlich ist es ratsam, zwischen den Begriffen "strukturelles
Synonym™ und "phraseologische Variante" zu unterscheiden (nach Koloise, 2012).

In diesem Artikel wird der Begriff "Struktursynonym™ verwendet, um gemaf
der etablierten Tradition synonyme phraseologische Einheiten zu bezeichnen, die
durch die Ersetzung einer der Komponenten unter Beibehaltung der
grammatikalischen Struktur (Variationen) der bestehenden Normen entstanden sind.
Zum Beispiel, “sich ein Loch in den Bauch lachen - zerreiRen (lachen), j-m ein Loch
in den Bauch fragen - jemanden mit Fragen qudlen”. (Kapitan T.,2016)

Die Phraseologie ist in der Alltagssprache sehr verbreitet. Die Besonderheiten
der Umgangs- und Alltagssprache spiegeln sich in der Phraseologie wider, die sich
durch Neuartigkeit und Originalitdt der Ausdrucksmethode, den Wunsch nach
Bildhaftigkeit und Ausdruck auszeichnet. Natirlich gibt es in der Umgangs- und
Alltagssprache eine Tendenz, zu jenen Arten von phraseologischen Einheiten zu
tendieren, bei denen die nominale Funktion weitgehend durch einen Ausdruck, ein
evaluatives Element, verkompliziert wird. (nach Kobjakova, 2007).

1)  Ersetzen einer der lexikalischen Komponenten einer phraseologischen
Einheit durch ein Synonym.

Bei der Verwendung von phraseologischen Einheiten Substantiv + Verb in der
Umgangssprache kann ein Substantiv oder ein Verb synonym ersetzt werden. So

fuhrt z. B. die phraseologische Einheit "den Mund halten" (Phraseologische
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Worterbuch), die durch die Ersetzung des Basissubstantivs "Mund" durch
umgangssprachliche  Synonyme unterschiedlicher stilistischer Farbung auf
phraseologische Einheiten zurlickgefuhrt werden kann, zu einer Reihe von
strukturellen Synonymen: das Maul halten; die Schnauze halten; den Rand halten;
das Maulwerk halten; den Schnabel halten; die Klappe halten; die Pappe halten
(Pappe urspriinglich "Kinderbrei", ein Lallwort, in den Formen "Papp" od. "Papps"
mundartlich weit verbreitet, die Bedeutung dickes Papier, Karton ist spater
entstanden). Alle Substantive mit Ausnahme von "die Pappe" und "der Rand" sind
im Worterbuch von G. Kipper (1956) als umgangssprachliche Synonyme fir das
Wort "Mund” verzeichnet. Aufgrund der Bedeutungsgleichheit driicken alle diese
Struktursynonyme das Konzept des "Schweigens™ aus.

Innerhalb der synonymen Phrasenreihe gibt es Unterschiede in der stilistischen
Féarbung und in der Art der Bildsprache. Zum Beispiel hat der Ausdruck "die Fresse
halten” (Folklore) eine rauere, vulgéarere Farbung als die Wendung "das Maul
halten”. Die Ausdriicke "die Schnauze halten”, "den Schnabel halten™ (Folklore), die
eine grobe stilistische Farbung aufweisen, unterscheiden sich jedoch in der Art der
mit der Hauptbedeutung der Bestandteile verbundenen Bildsprache: "die Schauze™ -
das Gesicht eines Tieres; "der Schanbel” - der Schnabel eines Vogels. Die
phraseologische Einheit "etwas tber den Haufen werfen™ (Folklore) erhélt durch die
Ersetzung mit dem Synonym "schmeillen" ein strukturelles Synonym "“etwas Uber
den Haufen schmeiRBen”. Dieses Synonym hat einen erhdhten Ausdruck, da
"schmeiRen™ im Vergleich zu "werfen" eine hohe Handlungsintensitat bezeichnet und
ein evaluatives Merkmal enthélt. Die phraseologische Einheit "den Mantel nach dem
Winde hangen™ hat strukturelle Synonyme: "den Mantel nach dem Winde drehen"
(Gossler, 2005). Die Verben "kehren" und "drehen” sind in einer der Bedeutungen
synonym, die wir in der ndchsten Gruppe betrachten werden.

2)  Ersetzen eines der lexikalischen Bestandteile nicht durch ein Synonym,

sondern durch ein Wort oder einen Satz mit einer anderen Bedeutung.
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Die Ersetzung von lexikalischen Komponenten ist nicht auf den Strukturtyp
"Substantiv + Verb" beschréankt. Es ist auch moglich, Komponenten in anderen
Strukturtypen phraseologischer Einheiten zu ersetzen, z. B. "Prdposition + Substantiv
+ Verb". Der Ausdruck "in den Mond gucken" bedeutet, nichts mehr zu haben, eine
Nase zu haben (die literarische Entsprechung das Nachsehen haben hat in der
Umgangssprache strukturelle Synonyme: “in den Eimer gucken”; "durch die (in die )
Rohre gucken” Diese Varianten entstanden durch die Ersetzung des Bestandteils "in
den Mond", der durch ein Substantiv mit einer Préposition ausgedriickt wird, durch
Préapositionalkonstruktionen mit einer vollig anderen Bedeutung und auf eine andere
Art und Weise. Die Synonymie dieser neuen phraseologischen Einheiten ergab sich
aus dem Uberdenken der Bedeutung der Bestandteile: "in den Mond", "in den
Eimer”, "in die R6hre" innerhalb dieser Ausdriicke. Bei der Erklarung der Bedeutung
des Ausdrucks "in den Mond gucken™ gehen die Worterbucher davon aus, dass er auf
der Bedeutung des Wortes "Mond" beruht - der Mond als Symbol fir etwas
Unerreichbares, Fantastisches. Diese Bedeutung wird anschaulich in dem Ausdruck
"Schldsser, die im Monde liegen™ - Luftschlosser - dargestellt. (Dworowa, 2012).

Unter dem Gesichtspunkt mdoglicher Variationen der Kkonstituierenden
Komponenten sind traditionelle VVergleiche von Interesse, die in der Umgangssprache
eine bedeutende Gruppe von Phraseologie darstellen. Der recht gebrduchliche
Vergleich "Geld wie Heu haben" (Deutsche Sprichworter und Redewendungen)-
Geld ist nicht billig - offenbart die Féhigkeit, die Zusammensetzung durch Variation
des ersten Bestandteils "Geld" zu aktualisieren. Der zeitgenossische deutsche
Schriftsteller Weiskopf verwendet zum Beispiel die Variante "Talent wie Heu
haben™: "Viel journalistische Erfahrung hat er zwar noch nicht, daftir aber Talent
wie Heu, dazu Witz und Courage ...". Das phraseologische "etwas wie Heu haben"
(Deutsche Sprichworter und Redewendungen) tritt als eigenstéandige Einheit hervor
und erhalt die Bedeutung "viel von etwas haben". Verschiedene Substantive kénnen
als erster Bestandteil des zu vergleichenden Objekts fungieren. Der Bestandteil "Geld

wie Heu haben™ féllt eigentlich aus der Phrasengruppe "Geld" heraus. Die neu
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entstandene phraseologische Gruppe hat eine abstraktere Bedeutung und ein breiteres
Verwendungsspektrum mit einer deutlichen Ausblendung von Symbolen (Mdiller,
2020).

Viele  Vergleiche sind humorvoll, enthalten die unerwartetsten
Nebeneinanderstellungen und werden gleichzeitig wertend. Fur den traditionellen
humorvollen Vergleich "klar wie dicke Tinte" gibt es zahlreiche umgangssprachliche
Synonyme: Klar wie Syrop, Klar wie dicker Kaffee, Klar wie die Mehlsuppe. "Die
Unterhaltung war doch klar wie KloRrihe". (Witrenko A.W. 2012) Alle diese
phraseologischen Einheiten kodnnen als synonyme Varianten desselben Modells
betrachtet werden, das heilt als strukturelle Synonyme, obwohl die Substantive, die
als zweite Komponente fungieren, keineswegs Synonyme sind: Syrop, Tinte, Kaffee,
Mehlsuppe. Vergleiche Uberschneiden sich oft in direkter und Ubertragener
Bedeutung, was einen humorvollen, komischen Effekt erzeugt (Danylenko, 2011).

3)  Paraphrasierung phraseologischer Einheiten

Phraseologische Einheiten werden im Laufe des Gebrauchs manchmal vollig
neu formuliert und in ihrer Bedeutung verandert. Sprichwdrter werden haufig solchen
Umschreibungen unterzogen, wobei sich die Bedeutung ganz oder teilweise &ndern
kann. So erhalt das Sprichwort "Wer anderen eine Grube grabt, fallt selbst hinein™
die Variante "Wer zweimal eine Grube grabt, der kommt zum Ziel", was soviel
bedeutet wie: "Wer zweimal eine Grube grabt, kommt zum Ziel™: "Wer beharrlich
nach etwas strebt, der kommt ans Ziel". (Deutsche Sprichworter. Simrock K.,2003)
Das Sprichwort "Der Mensch denkt, Gott lenkt" (Deutsche Sprichworter. Simrock
K.,2003) erhalt eine ironische Wendung und eine andere Bedeutung: "Ein Buchhalter
denkt, ein Gremium lenkt". Diese neue phraseologische Einheit gibt, wenn sie als
Uberschrift verwendet wird, bereits eine gewisse Vorstellung vom Inhalt des Artikels
und sogar eine gewisse Bewertung: Die zweifelhaften Plane eines bestimmten
Buchhalters sind gescheitert, weil eine Kommission oder ein Gremium eingegriffen
hat. Das Sprichwort "Einmal ist keinmal" (Deutsche Sprichworter. Simrock K.,2003)

klingt in der Umschreibung wie folgt: "Besser einmal ist keinmal™ (wortlich: besser
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einmal als nie). Wird der Satz als Titel eines Artikels mit dem Titel "Einmal ist
keinmal™ verwendet, hat er eine eindeutig ironische Konnotation oder eine andere
Bedeutung. Ausgehend wvon der Analyse der Umschreibungen dieser drei
Sprichworter kénnen wir Uber das Auftreten von Varianten zu ihnen sprechen
(Simrock, 2003).

Es gibt auch eine identische grammatische Struktur, ein allgemeines
phraseologisches Modell in seiner fertigen Form, das aus dem Vorhandensein eines
gemeinsamen semantischen Zentrums besteht. Im ersten Fall ist ein solches Zentrum
die Phrase "Eine Grube graben”, im zweiten Fall - die Opposition der Verben
"denken" - "lenken", im dritten Fall - das Verhéltnis (Verbindung) der Begriffe
"einmal - kein Mal". Es entstehen auch neue phraseologische Einheiten anderer Art.
(Simrock, 2003, S.417).

1.3. Theorie und Methodik der Mechanismen zur Erzeugung von humorvollen
Assoziationen
Aus der Sicht der linguistischen Stilistik ist es ratsam, den Mechanismus der

Bildung und des Ausdrucks von Komik anhand der englischen Phraseologie zu
untersuchen. Als sprachliche Manifestationen, die in der Sprache realisiert werden,
werden phraseologische Einheiten (PE) nicht von den Sprechern geschaffen, sondern
sie gehen als "ganze Einheit" in die Sprache ein. Phrasiologische Einheiten "werden
ohne einen Autor verwendet und reproduziert, als gemeinsames Erbe des Volkes, das
untrennbar mit ihm verbunden ist" (Hrintschenko, 2012).

Anti-Sprichworter konnen eine Vielzahl von Mechanismen nutzen, um Humor
zu erzeugen (Mieder, 1985). Arthur Koestler und andere Theoretiker des letzten
Jahrhunderts haben viele Ideen zu den Konzepten des Humors vorgelegt, die auch
heute noch nachvollziehbar sind. Eine der Schlisseltechniken ist das Konzept der
"Bisoziation", das das Vorhandensein von zwei Vverschiedenen semantischen
Kontexten in einem Text voraussetzt. Dabei ist zundchst nur einer dieser Kontexte
sichtbar. Das Lachen entsteht, wenn sich das Publikum plétzlich des zweiten

Kontextes bewusst wird, in der Regel auf dem HOhepunkt, wo ein unerwarteter



16

Ubergang zwischen diesen Ebenen stattfindet. In dem Satz "Frauen sind wie Wolken
- wenn sie verschwinden, wird es ein schoner Tag" (Mieder W., Antisprichwdrter) ist
zum Beispiel zunéchst ein allgemeiner Gedanke enthalten, der Frauen mit Wolken
vergleicht. Die Pointe kommt jedoch, wenn man erkennt, dass es nicht nur um das
Wetter geht, sondern um die pl6tzliche Verdnderung der Stimmung oder der
Situation, nachdem die Frau "verschwunden™ ist, was zu einem lustigen und
unerwarteten Schluss fiihrt. Dieser Einsatz von Vorurteilen sorgt nicht nur fir
Humor, sondern regt auch zum Nachdenken (ber Beziehungen und soziale
Stereotypen an. Das deutsche Sprichwort "Die beste Frau ist die, die man hat"
(Mieder W., Antisprichworter) scheint auf den ersten Blick eine einfache Aussage
darliber zu sein, mit dem zufrieden zu sein, was man hat. Dank der Zweideutigkeit
verbirgt es jedoch eine viel tiefere Bedeutung und regt uns zum Nachdenken Uber
komplexe Themen wie Beziehungen, Gliick und die menschliche Natur an.

Analyse von Satzen: "Nasse trockene Fische schwimmen schnell™ (Deutsches
Sprichworterbuch, Duden) oder lexikalische Kombinationen "rundes Viereck",
"groRer Zwerg" und andere nur von der formalen Seite her, unabhéngig vom Inhalt,
kann man sehen, dass ihre syntaktische Korrektheit den Anforderungen der
Korrektheit der Form geniigt, Da Worter jedoch immer eine bestimmte Bedeutung
tragen, die die Eigenschaften und Phdnomene der objektiven Welt widerspiegelt,
missen ihre systematischen Beziehungen untrennbar mit ihrer Bedeutung verbunden
sein. Y.R. Hepner sagt in Bezug auf die Kombination "grofRer Zwerg", dass solche
Redeeinheiten nicht denkbar sind, da sie lexikalischen Unsinn ausdricken. "Die
grammatische Koharenz widerspricht hier der lexikalischen Kohéarenz, und es ist der
Gegenstand der letzteren, der solche Konstruktionen unzuldssig macht." (nach
Dzigal, 2012, S.92). Solche Bildungen sind in der PE durchaus moglich. Die
Bestandteile von phraseologischen Einheiten konnen lexikalisch kombiniert werden,
auch wenn eine freie Phrase "von der logischen Unvereinbarkeit derselben

Bestandteile im selben direkten Sinn ausgeschlossen ist".
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Der Vergleich gilt als eine "syntaktische Ausdrucksform der Metapher"”. In
komischen Sprichwaortern wird der Vergleich mit der Formulierung "besser... als..."
ausgedrickt: “Besser einen Finger ab, als stindig Schmerzen” (die Absurditét
besteht darin, dass man nicht vorschnell entscheiden, sondern die Situation richtig
einschatzen sollte); “Besser mit den Ohren spielen als mit der Zunge” (die Absurditat
besteht darin, dass es besser ist, zuzuhoren als zu sprechen); und Formen von
vergleichenden kontrastiven Benennungen: “Ein Zaumzeug fiir die Zunge ist ein
notwendiges Mdobelstlick ”; “Ein tauber Ehemann und eine blinde Ehefrau sind immer
ein gliickliches Paar”. (Duden.2023. Deutsches Sprichwdrterbuch)

Zu den vergleichenden phraseologischen Einheiten, die einen komischen
Effekt erzeugen, gehdren Vergleiche, die auf einem entfernten oder zufalligen
Merkmal basieren, wenn scheinbar unvergleichbare Objekte wverglichen werden.
Normalerweise kann das Merkmal, das bei komischen Vergleichen bemerkt wird,
nicht nur die Qualitat des Objekts sein, sondern auch seine Handlung und sein
Zustand:

1)  ungeschickt wie ein blinder Hund im Metzgerladen — U(ber eine
ungeschickte, erfolglose Person / wortlich: «uesepabuuii, sk cuinuii cobaxa 6 m'schiii
nasyiy,; (Grzybek, 2014).

2)  ungeschickt wie eine Kuh auf Kriicken / auf Schlittschuhen — (ber eine
ungeschickte Person / wortlich: «ax koposa na munuysx / na xoszanaxy, (Grzybek,
2014).

3)  so beschaftigt wie ein altes Huhn mit einem Kiiken — sich zu viele Sorgen
machen, sich unndétig aufregen / wortlich: «xypxa kyokyoae nao oonum xypuam max,
niou 6 nei yina zepas »; (Grzybek, 2014).

Manchmal wird der Vergleich absichtlich Ubertrieben, um einen gréReren
komischen Effekt zu erzielen: so gerissen wie ein Wagenladung Affen — bereits
gerissen / wortlich: «xumpuii ax eoz masny; billig wie Dreck — sehr preiswert /
wortlich: 6pyo nivoco ne xowmye /; fein wie gespaltene Froschhaare — so diunn wie

ein Froschhaar, und gescheitelt; selten wie Froschhaare / Schlangenfedern /
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Hihnerzéhne — sehr selten, sehr rar / wortlich: «piokicnuii sik aseywaui éonocu, sx
3miini nepa, xypsawi 3you» / dumm wie eine Herde Schafe — dumm wie eine
Schafherde / vergleichen Sie nur mit einem Schaf, um das ganze Ausmal der
Dummheit zu verstehen. In semantischer Hinsicht beruhen die meisten komischen
Gleichnisse auf der Verwendung von homogenem lexikalischem Material, mit der
seltenen Ausnahme der Namen verschiedener Tiere, Vogel, Insekten / Hund, Katze,
Huhn, Elster, Kiiken, Schlange, Frosch, Schaf, Schwein. Die komische Wirkung des
Vergleichs wird in der Regel durch die Einfihrung von unerwarteten zusatzlichen
Situationsbeschreibungen verstarkt (Koloise, 2012).

Ein weiterer Mechanismus des Humors ist die so genannte "katastrophale
Fiktion". Sie enthalt oft zynische Elemente und erzeugt einen komischen Effekt,
indem sie reales Leid mit imagindren Situationen kontrastiert, die mit Humor
genommen werden kénnen. Im Gegensatz zu realen Katastrophen, die Mitgefiihl und
Angst hervorrufen, konnen fiktive Katastrophen aufgrund ihrer Erfundenheit und
Ubertreibung lacherlich sein (Gossler, 2005). Der Satz «Hinter jeder starken Frau
steht ein Mann, der sie unterschéatzt hat».

Ein weiterer wichtiger Mechanismus bei der Erzeugung von Humor ist die
Ersetzung eines hohen Ausdrucksniveaus durch ein einfaches oder sogar banales, das
als viel lustiger empfunden wird als der Ubergang von einfach zu hoch. Dieser
Vorgang wird als Destruktion bezeichnet und hdufig bei humoristischen
Verwandlungen eingesetzt. So wird zum Beispiel in dem Satz "Hinter jedem
erfolgreichen Mann steht eine tberraschte Frau" (Kusnetzowa, I. W.&Anisimowa,
W. 0.) das hohe Ausdrucksniveau der klassischen Aussage Uber die Unterstiitzung
des Mannes durch die Frau in eine humorvolle Aussage Uber die Unerwartetheit

dieser Unterstiitzung verwandelt.

Zusammenfassung zum ersten Kapitel
Es ist erwiesen, dass Sprichworter eine wichtige Rolle bei der Bewahrung der

kulturellen und moralischen Werte der Gesellschaft spielen, wahrend Anti-

Sprichworter es uns ermoglichen, diese Werte neu zu interpretieren und ihnen oft
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einen satirischen oder ironischen Ton zu geben. Die Berucksichtigung einer solchen
kreativen Neuinterpretation traditioneller Ausdriicke ermdglicht es nicht nur, die
Grenzen des sprachlichen Ausdrucks zu erweitern, sondern auch, die Dynamik des
kulturellen Wandels in der Gesellschaft zu verstehen. Eine Untersuchung der
semantischen Struktur und der Mechanismen zur Erzeugung humorvoller
Konnotationen in phraseologischen Einheiten hat ergeben, dass der Humor in der
Sprache h&ufig auf Wortspielen, unerwarteten Vergleichen und kontrastierenden
Bildern beruht.
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KAPITEL Il. SOZIOKULTURELLE ASPEKTE UND ANALYSE DER
DEUTSCHEN PHRASEOLOGISCHEN EINHEITEN

2.1. Eine integrierte Analyse der Humorverbalisierung im Kontext der Themen
"FRAU, LIEBE, KLEIDER"
Anti-Sprichworter, die das Gegenteil oder Paradoxon bekannter Sprichwdorter

darstellen, werden im Kontext der "FRAU, LIEBE, KLEIDER" -Themen zu einer
interessanten Quelle des Humors. Eine ganzheitliche Analyse der Verbalisierung des
Humors in Anti-Sprichwdrtern, insbesondere im Zusammenhang mit Themen wie
"FRAU, LIEBE, KLEIDER", verdient eine eingehende Untersuchung, da sie in der
Lage ist, kulturelle und soziale Aspekte der Gesellschaft durch das Prisma des
Humors zu beleuchten. Anti-Sprichworter, die traditionelle Volksweisheiten
abwandeln, verwenden oft Satire und Ironie, um Stereotypen in Bezug auf
Geschlechterrollen, Liebesbeziehungen und soziale Verhaltensnormen zu Kkritisieren
(Zhygorenko, 2011).

Der Kontrast ist eine der wichtigsten Techniken, die in Sprichwdrtern
verwendet werden, um Humor zu erzeugen und traditionelle Ansichten und Ansatze
umzustoRen. In der deutschen Kultur, wie auch in anderen Kulturen, werden
Sprichworter haufig verwendet, um Widerspriiche in sozialen Stereotypen
aufzuzeigen, insbesondere bei sensiblen Themen wie Geschlechterrollen, Liebe und
Mode.

In der deutschen Gesellschaft wird dem Klischee "Frau ist das schwache
Geschlecht™" (Suleymanowa) haufig das Gegenbeispiel "Hinter jedem starken Mann
stent eine noch starkere Frau" (Kusnetzowa, . W.&Anisimowa, W. O.)
gegenibergestellt. Dieses Bild kehrt die traditionelle Auffassung von der Schwéche
der Frau um und betont ihre Rolle als wahre Stitze und Ausdauer, die oft unbemerkt
bleibt. In Anlehnung an die traditionelle VVorstellung, dass es in der Natur nur Manner
und Frauen gibt, betonen wir, dass das Geschlecht in dieser Studie auf der ldee
beruht, dass nicht die biologischen oder physischen Unterschiede zwischen Mannern
und Frauen von Bedeutung sind, sondern die kulturelle und soziale Bedeutung, die

die Gesellschaft diesen Unterschieden beimisst. Die Gender-Komponente in Anti-
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Sprichwortern bezieht sich auf die sprachlichen Mittel - lexikalisch und
grammatikalisch -, die das Geschlecht einer Person anzeigen. Wenn neutrale
Paraphrasen in Paraphrasen mit Gender-Komponenten umgewandelt werden,
entstehen Anti-Sprichworter mit einem hohen sprachlichen und kreativen Potenzial,
zum Beispiel, “Aller guten Dinge sind drei” (aus dem Ukrainischen: “Gott liebt die
Dreifaltigkeit”) wird zu “Aller guten Frauen sind drei”. (Dworowa K.Ja.)

Zum Thema Liebe kann man dem klassischen deutschen Sprichwort “Liebe
macht blind" (Deutsche Sprichwdrter und Redewendungen) das Anti-Sprichwort
"Liebe macht sehend"” gegeniberstellen, das die andere Seite dieses tiefen Gefihls
beleuchtet. Diese Redewendung unterstreicht, dass wahre Liebe nicht nur blind fir
die Schwéachen des Partners macht, sondern auch die Augen fir das wahre Wesen
eines Menschen 6ffnen kann, wodurch die Beziehungen bedeutungsvoller und tiefer
werden. Im Zusammenhang mit Mode und Kleidung wird das deutsche Sprichwort
"Kleider machen Leute” (Deutsche Sprichworter und Redewendungen) oft durch das
Anti-Sprichwort  "Nicht die Kleider, sondern die Personlichkeit macht den
Menschen™ (Mieder W., Antisprichworter) umgedeutet. Diese Aussage kritisiert die
gesellschaftliche Besessenheit vom AuReren und betont die Bedeutung der inneren
Qualitaten einer Person gegeniliber den dufieren Attributen.

Die Ubertreibung als Technik in humorvollen Anti-Sprichwértern wird haufig
verwendet, um bestimmte Eigenschaften oder Situationen zu Ubertreiben oder
herunterzuspielen, was es uns ermdglicht, tiberzogene Erwartungen oder Stereotypen
ins Ldacherliche zu ziehen. Dies verleiht traditionellen Sprichwortern Humor und
Ironie und macht sie zu einem wirkungsvollen Instrument der Gesellschaftskritik.

Im Zusammenhang mit der Ubertreibung der Eigenschaften von Frauen kann
das deutsche Anti-Sprichwort die Idee der Unberechenbarkeit von Frauen spottisch
umdeuten: "Frauen sind wie Wolken, wenn sie sich verziehen, kann es noch ein
schoner Tag werden”. (Dzigal 1.0.) Diese Aussage Ubertreibt den Einfluss von
Frauen auf die Stimmung oder Atmosphare und kritisiert gleichzeitig die VVorstellung,

dass die Anwesenheit einer Frau die Dinge automatisch schwieriger macht.
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Es ist anzumerken, dass Anti-Sprichwdorter mit einer geschlechtsspezifischen
Komponente oft mit PE zu den Themen "LIEBE, KLEIDER" verbunden sind.
Aullerdem enthélt die paremische Einheit oft einen Hinweis auf die Frau selbst oder
ihre spezifischen Eigenschaften, Qualitdten, Zeichen usw. Anthropometrische
Lexeme oder die Schlisselworter "Frau™, "Magd"”, "Weib" kdnnen auf diese Weise
dargestellt werden, z.B. basiert das Sprichwort "Keine Frau ist hasslich, wenn sie gut
gekleidet ist" (Deutsche Sprichworter und Redewendungen) auf dem Sprichwort
"Kleider machen Leute" (= Du wirst durch deine Kleidung getroffen). In dieser Form
wird die Bedeutung der Kleidung in einem positiven Sinne Uberhéht. Andererseits
kann die Ubertreibung im Zusammenhang mit Kleidung auch dazu verwendet
werden, Modetrends oder gesellschaftliche Normen zu kommentieren: "Kleider
machen Leute, Lumpen entbl6Ren sie” (Deutsche Sprichwdérter und Redewendungen).
Dieses Anti-Sprichwort unterstreicht hyperbolisch die Bedeutung des Aussehens im
sozialen Miteinander und kritisiert gleichzeitig eine Gesellschaft, die sich zu sehr auf
Oberflachlichkeit konzentriert.

Formale geschlechtsspezifische Lexeme, die nur zur Bezeichnung einer Person
dienen, die der weiblichen Geschlechtsgruppe angehért, konnen diese Komponenten
ebenfalls kombinieren. Zum Beispiel: “Wir Mddchen haben eine gemeinsame
Tragotdie: wir neigen dazu, die Geflihle unserer Partner zu tberschéatzen. Wir sind so
begierig, so sehr darauf geliebt zu werden und wichtig zu sein, dass wir bereit sind,
ein Auge offensichtliche Probleme zu zudriicken”. (Kusnetzowa, . W.&Anisimowa,
W. O.) Hier wird deutlich, dass der Film sowohl die Einstellung der Frau zu ihren
Gefuhlen als auch die Kritik an romantischen Beziehungen und der Liebe selbst
Kritisiert.

Ironie wird in der Sprache verwendet, um eine tiefere Ebene des Sarkasmus
oder des Spottes zu erreichen, oft durch Aufdecken von Widerspriichen zwischen der
wortlichen Bedeutung von Aussagen und ihrer wahren Bedeutung. Besonders

deutlich wird dies in Sprichwortern, die h&ufig Ironie einsetzen, um den Kontrast
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zwischen einer erwarteten Norm und ihrer absurden oder unerwarteten Auslegung zu
verstéarken.

Im Zusammenhang mit dem Thema "Frau" kann Ironie eingesetzt werden, um
stereotype Vorstellungen Uber die Rolle der Frau ins Lacherliche zu ziehen. Zum
Beispiel das deutsche Anti-Sprichwort: «Frauen sind nicht von Venus, Manner nicht
von Mars, wir sind alle nur Menschen» (Mieder, Anti-Sprichworter) widerlegt auf
ironische Weise die populdre Vorstellung eines grundlegenden Unterschieds
zwischen den Geschlechtern und betont die Gemeinsamkeit der menschlichen
Erfahrung.

Im Zusammenhang mit der Liebe kann die Ironie dazu dienen, die
Idealisierung von Liebesbeziehungen kritisch zu reflektieren. Deutsche Anti-
Sprichwort: «Die Ehe ist nicht das Ende der Liebe, sondern deren Anfang»
(Danylenko L.I) antwortet ironisch auf die zynische Sicht der Ehe als "Grab der
Liebe™ mit einem optimistischen Blick auf die Mdoglichkeiten, die das gemeinsame
Leben er6ffnet. Wenn es um Kleidung geht, wird die Ironie in Sprichwdrtern oft dazu
benutzt, Modetrends und den gesellschaftlichen Druck auf das Aussehen ins
Lacherliche zu ziehen. Zum Beispiel, Anti-Sprichwort: «Mode macht keine
Menschen, Charakter schon» (Mieder W. Anti-Spricwdorter) kritisiert die
Besessenheit der Gesellschaft vom Aussehen, wéahrend der wahre Wert eines
Menschen in seinem Charakter liegt.

Wortspiele in humorvollen Sprichwortern sind ein wirkungsvolles Mittel, um
einen unerwarteten und komischen Effekt zu erzielen, der auf Sprachspielen wie
Wortspielen und Homonymen beruht. Mit dieser Technik kdnnen Sie Sprachformen
und -bedeutungen manipulieren und so ein intellektuelles Vergniigen fir das
Publikum schaffen. In der Anti-Sprichwort: «Wer zwei Hasen jagt, fangt zwei
Haschen» (Danylenko L.I.) mit einem Wortspiel wird die Ubliche Bedeutung von
Misserfolg in der Phrase "Mann hat nicht gefangen™ umgedeutet und in eine
Geschichte von unerwartetem Erfolg verwandelt, die das Publikum zum Schmunzeln

oder Nachdenken bringt.
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Eine andere Art der Umwandlung ist die Verwendung von Anti-Sprichwortern,
bei denen die Phrase, aus der der semantische Kreis gebildet wird, verdndert wird, um
einen komischen Effekt zu erzielen, Ironie widerzuspiegeln oder die Bedeutung des
Originals zu betonen. Besonders interessant im Zusammenhang mit unserem Thema
sind deutsche Sprichworter, die sich mit Beispielen fur die Verkleidung der
Eigenheiten ethnischer Vorstellungen Gber Liebe, Frauen und Kleidung beschéaftigen.

Das klassische Sprichwort «Alte Liebe rostet nicht» (Simrock, 2003) zeichnet
sich durch die Ersetzung des zweiten Teils des Satzes aus, der als Kontamination
angesehen werden kann. Dies ist ein Beispiel fir einen Ausdruck, der ein grol3es
semantisches Feld hat. Mehrere Varianten konnen als mit ihm verwandt angesehen
werden: «Echte Liebe wachst mit der Zeit», «Liebe kennt kein Alter», «Was lange
wahrt, wird endlich gut», «Alte Flammen brennen lange». Im Falle eines Anti-
Sprichworts kann es lauten: «Alte Liebe rostet wohl», das mit einem komischen
Effekt die Frage nach der Verganglichkeit von Liebe und emotionaler Bindung
aufwirft. Mit anderen Worten, die Bedeutung des Originals wird vollig veréndert,
wéhrend es paraphrasiert wird. In diesem Fall wird der komische Effekt durch eine
katastrophale Fiktion erzielt, die es nicht nur ermdglicht, Uberraschungsmomente zu
schaffen, sondern auch die Erwartung selbst auf die problematische Frage eines
ewigen Themas zu reduzieren.

Sarkasmus ist ein weiteres wirksames Mittel in Anti-Sprichwdrtern, das
verwendet wird, um Ironie oder Spott tber bestimmte Ideen oder soziale Stereotypen
auszudricken. In der Anti-Sprichwort: «Frauen sind das schwache Geschlecht, doch
starke Personlichkeiten» (Suleymanowa Ja.O.), Sarkasmus wird eingesetzt, um die
Absurditat der traditionellen Vorstellung von weiblicher Schwéche zu betonen und
gleichzeitig die innere Starke der Frauen anzuerkennen. Damit wird nicht nur das
bestehende Stereotyp ins Lacherliche gezogen, sondern die Frauen werden auch als
starke Individuen rehabilitiert, unabh&ngig von ihren korperlichen Merkmalen.

Ironie und Sarkasmus werden im Deutschen auch haufig verwendet, um Anti-

Sprichworter zu kreieren, mit denen gangige Vorstellungen kritisch Uberdacht
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werden, insbesondere im Zusammenhang mit Liebe und Beziehungen. Sie
ermdglichen es uns, traditionelle Vorstellungen aus einem neuen Blickwinkel zu
betrachten und oft verborgene Aspekte menschlicher Interaktionen hervorzuheben. In
diesem Fall konnen wir das klassische Sprichwort «Liebe ist blind». Dieses
Sprichwort spiegelt den Gedanken wider, dass eine verliebte Person oft die
Schwachen ihres Partners oder die Ernsthaftigkeit von Problemen, die in der
Beziehung auftreten kdnnen, nicht sieht. Gleichzeitig kdnnen wir auch ein grofes
semantisches Feld fur dieses Sprichwort erkennen:

o «Liebe verzeiht alles» — betont, dass echte Geftihle es einem erlauben,
die Unzulénglichkeiten oder Fehler der anderen Person zu ignorieren.

o «Liebe Uberwindet alles» — zeigt, dass aufrichtige Gefiihle allen
Herausforderungen standhalten kdnnen.

Die Anti-Sprichwort zu diesem semantischen Feld ist «Liebe ist blind, aber die
Ehe oOffnet die Augen» (Mieder W, Anti-Sprichwoérter). Dieses Anti-Sprichwort
spottet tber das romantische Ideal der "blinden Liebe™ und weist darauf hin, dass die
Ehe oft zu einem realistischeren Verstandnis der Beziehung und des wahren
Charakters des Partners fihrt. Auch hier lassen sich Mechanismen wie die
katastrophale Fiktion und die Ersetzung eines hohen Ausdrucksniveaus durch ein
einfaches oder gar banales beobachten. Es ist erwdhnenswert, dass Sprichworter auch
die Moglichkeit haben, ein semantisches Feld zu finden:

o «Nach der Hochzeit kommt die Ernlchterung» — hebt hervor, dass
romantische Erwartungen oft durch die Realitat der Ehe zunichte gemacht werden.

o «In der Ehe lernt man, was man vorher nicht wusste» — weist darauf
hin, dass das Zusammenleben neue, oft unerwartete Aspekte in einem Partner
eroffnet.

Es ist aber auch festzustellen, dass alle diese Anti-Sprichworter die gleichen

Mechanismen nutzen, um Humor zu erzeugen.
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2.2. Soziokulturelle Aspekte der Verbalisierung der Begriffe ""FRAU, LIEBE,
KLEIDER" in phraseologischen Einheiten verschiedener Schichten der
deutschsprachigen Gesellschaft
Die Untersuchung von Anti-Sprichwortern unter diesem Aspekt beinhaltet die

Untersuchung der Korrelation zwischen der Semantik der Sprache und der
konzeptionellen Sphéare der Menschen sowie der Korrelation zwischen semantischen
und kognitiven Prozessen. Die Anwendung des semantisch-kognitiven Ansatzes
beinhaltet die Identifizierung spezifischer Merkmale des kollektiven Denkens, die
vergleichende Ubertragung, ausgehend wvon der semantischen Komponente
traditioneller deutscher Sprichwortumschreibungen auf den Inhalt der Begriffe:
Frauen und ihre Rolle in der Welt; Kleidung und ihre Bedeutung; Liebe und ihre
Bedeutung fur die moderne Generation. So tragt die semantische und kognitive
Studie erstens zur Bestimmung der Bedeutungen bei, die von deutschen
Muttersprachlern in neue parametrische Einheiten eingebettet werden, und zweitens
zur Identifizierung der Bedeutungen deutscher Sprichworter, die das Konzept
benennen. Durch die Anwendung der Begriffsanalyse, die darauf abzielt, die Art und
Weise der Erkennung der Bedeutung eines Begriffs zu bestimmen und das Ergebnis
in einer formalisierten semantischen Sprache festzuhalten, konnte aulRerdem
festgestellt werden, dass diese lexikalischen Einheiten die Konzepte der Beziehungen
zwischen einer Frau und einem Mann und oft auch das Konzept der Liebe bilden.
Viele der neuen Anti-Sprichworter kombinieren die Neuinterpretation dieser Themen.
Die Sprichworter tber Kleidung und Liebe werden geschlechtsspezifisch, so dass es
Im Rahmen unserer Studie ratsam ist, sie in einem Komplex zu betrachten.

Die Kategorie des Begriffs tritt in den Vordergrund. Das heil3t, wir stellen das
Konzept "FRAU" vor, das durch deutsche Sprichworter realisiert wird und aus
Konzepten besteht, die dadurch vereint sind, dass sie Wissen strukturieren und als
Einheiten des mentalen Prozesses fungieren. Die Eigenschaften, Merkmale und
Gewohnheiten von Frauen werden durch die grofite H&ufigkeit von Anti-

Sprichwartern reprasentiert, die die folgenden kognitiven Merkmale hervorheben:
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1)  Redseligkeit und Neigung zu muRigen Gesprachen: “Viele Frauen, viele
Worte” (Kusnetzowa, |. W.&Anisimowa, W. O.) - diese Einheit basiert auf der
Phraseologie “viel zu viel”. Bei den Weibern ist des Schwatzens hohe Schule; diese
Einheit ist wie ein Aphorismus geformt. “Eine Frau spricht recht viel ohne Grund,
doch wieviel Griinde muss sie haben, um ein wenig zu schweigen”. “Kein Kleid steht
einer Frau besser als Schweigen” (Kusnetzowa, I. W.&Anisimowa, W. O.) usw.

2)  Wesentliche Merkmale einer Frau «Wen Frauen hassen, den haben sie
zumeist geliebt» (Dzigal) und andersherum: «Frauen loben einen bescheidenen
Mann, aber sie haben ihn nicht gern» (Dzigal). Dabei ist zu beachten, dass die Anti-
Sprichwdrter auch die Frauen im Zusammenhang mit den Mannern und der Liebe
betrachten.

3) Die Wankelmitigkeit, Unzuverlassigkeit, Unbestandigkeit,
Launenhaftigkeit und Gerissenheit der Frauen: “Drei Dinge dndern sich geschwind:
Weib, Gliick und Wind”. Es basiert auf dem Parem "Aller guten Dinge sind drei", das
durch Substitution umgewandelt wurde (Dworowa K.Ja.). “Eine launische Frau ist
das Fegefeuer im Haus”, wobei “Fegefeuer” als ein Ort der Siihne verstanden wird.
Das Sprichwort ist das Gegenteil des Sprichworts “Zorn ist ein Mann, Sanftmut eine
Frau” (Duden 2023), denn eine Frau wird vor allem mit Unterwirfigkeit und
Sanftmut assoziiert. Furstengunst, Aprilenwetter, Frauenliebe und Rosenblatter,
Wirfelspiel und Kartengliick wechseln ein Augenblick. Die Kleidung als ein eng mit
der Weiblichkeit verbundenes Element wird auch in Anti-Sprichwortern, die ihre
Bedeutung fur den Ausdruck sozialer und personlicher Identitdten hervorheben, zum
Gegenstand des Humors. In der Anti-Sprichwort: «Kein Kleid steht einer Frau besser
als Schweigen»(Kusnetzowa, I. W.&Anisimowa, W. O.) - die stereotype Vorstellung,
dass Frauen still sein sollten, wird ironisch hervorgehoben. Diese Ansicht wird als
veraltet und sexistisch entlarvt und zwingt uns, die Werte, die die Kultur dem
Frauenbild zuschreibt, zu Gberdenken.

Sprichworter, die die Themen Frauen, Liebe und Kleidung verbinden, spiegeln

tief verwurzelte kulturelle Uberzeugungen und Stereotypen wider, die in der
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Gesellschaft immer noch prasent sind. Diese Verbindung zwischen Frauen, ihrem
Aussehen und emotionalen Beziehungen in Sprichwortern spiegelt nicht nur
soziokulturelle Erwartungen wider, sondern auch bestimmte historisch gewachsene
Normen, die die Wahrnehmung von Frauen pragen.

Frauen werden traditionell mit Liebe und Kleidung assoziiert, da sie in der
Gesellschaft seit jeher als Symbole fiir Schonheit, Firsorge und emotionale
Unterstutzung gelten. Das Bild der Frau wird oft durch das Prisma der emotionalen
Beziehungen romantisiert, wobei die Liebe als Hauptausdrucksform der Frau
angesehen wird. Die Kleidung wiederum dient als Mittel zum Ausdruck von
Weiblichkeit und Sexualitat sowie als Symbol fir sozialen Status und Identitat.

Es ist bemerkenswert, dass die soziokulturellen Aspekte der Verbalisierung der
Begriffe "FRAU, LIEBE, KLEIDER" in deutschsprachigen Sprichwortern die
tiefgreifenden Verdnderungen in der Wahrnehmung von Geschlechterrollen,
Liebesbeziehungen und Mode widerspiegeln, die sich in der modernen Gesellschaft
vollziehen. Die Verwendung von Sprichwdrtern in der deutschen Kultur unterstreicht
nicht nur diesen Wandel, sondern spielt auch eine wichtige Rolle in der kulturellen
Selbstidentifikation und Gesellschaftskritik.

In der heutigen deutschen Gesellschaft wird das Thema Frauen oft unter dem
Blickwinkel des Kampfes um Gleichberechtigung und der Verwischung traditioneller
Geschlechterrollen verstanden. Anti-Sprichworter wie "Hinter jedem starken Mann
steht eine noch starkere Frau™ (Kusnetzowa, I. W.&Anisimowa, W. O.) machen sich
Uber Uberholte Stereotypen lustig und betonen, wie wichtig es ist, die Starke der
Frauen und ihren Beitrag zur gesellschaftlichen Entwicklung anzuerkennen. Auf den
ersten Blick scheint das deutsche Sprichwort "Die beste Frau ist die, die man hat"
(Duden, Deutsches Sprichworterbuch) eine einfache Aussage dartiber zu sein, mit
dem zufrieden zu sein, was man hat. Dank der Bisoziation verbirgt es jedoch eine viel
tiefere Bedeutung und regt uns zum Nachdenken Uber komplexe Themen wie

Beziehungen, Glick und die menschliche Natur an.



29

Einerseits kann diese Aussage als pragmatischer Ratschlag gesehen werden,
der betont, wie wichtig es ist, das, was man hat, zu schétzen, anstatt standig nach
einem unerreichbaren Ideal zu streben. Andererseits steckt in diesem Anti-Sprichwort
auch eine gewisse Ironie. Es deutet darauf hin, dass die Suche nach der "perfekten"
Frau vergeblich ist, denn Ideale gibt es nicht. Jede Frau hat ihre eigenen Schwéchen,
und es ist wichtig, sie zu akzeptieren und zu schatzen, was sie einem geben kann.
"Die beste Frau ist die, die man hat" stellt auch Stereotypen tber die "perfekte” Frau
in Frage.

Darlber hinaus erhdlt die Liebe, die traditionell als dominantes Thema in
Kultur und Literatur gilt, in den Sprichwdrtern einen neuen Anstrich. "Liebe macht
blind, aber die Ehe 6ffnet die Augen™ (Deutsche Sprichwdrter und Redewendungen)
kritisiert die idealisierte Sicht auf romantische Beziehungen und bietet eine
realistischere Sicht auf Beziehungen. Dieses Anti-Sprichwort unterstreicht, dass
Liebe und Ehe unterschiedliche Aspekte haben und dass die Idealisierung hinter den
Realitaten des Lebens zurlickbleiben kann. Mode und Kleidung sind in Sprichwdrtern
oft Gegenstand von Ironie und Kritik. "Kleider machen Leute, Lumpen entbl6i3en sie”
(Deutsche Sprichworter und Redewendungen) deutet darauf hin, dass der Schein
triigen kann und dass die wahre Bedeutung eines Menschen hinter der Fassade der
Kleidung liegt.

Zusammenfassungen zum zweiten Kapitel
Im zweiten Kapitel der Studie wurden die Konstruktionsmuster von Anti-

Sprichwortern zum Thema "Frau, Liebe, Kleidung" im Deutschen untersucht.
Anhand von Worterblchern und wissenschaftlichen Arbeiten wurden die Methoden
der Verbalisierung von Humor im Zusammenhang mit diesen Themen analysiert.
Dies flhrte zu dem Ergebnis, dass solche Anti-Sprichworter nach wie vor die
klassischen Regeln der humoristischen Konnotationsbildung fir ihre Aussagen
nutzen. So konnen deutsche Anti-Sprichwarter Ironie und Sarkasmus verwenden, um
ihre Position zu diesen Themen auszudriicken. Es wurde auch festgestellt, dass bei
der Erstellung neuer Sprichworter haufig Vergleiche zu diesem Thema verwendet

werden. Deshalb verwenden deutsche Sprichwdrter Kontraste, um eine humorvolle
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Konnotation zu erzeugen. Bei der Formulierung von Sprichwortern wird haufig auch
die Hyperbel verwendet, die eine aktivere Wahrnehmung des Themas durch das
Zielpublikum des Sprichworts ermdglicht.

Es ist auch wichtig festzustellen, dass sich diese Themen der Anti-Sprichworter
oft gegenseitig Uberschneiden. All dies wurde im Rahmen der Analyse der
Verbalisierung von Humor in verschiedenen Schichten der deutschsprachigen
Gesellschaft beriicksichtigt. In vielen Sprichwdrtern werden Frauen mit Kleidern und
Liebe in Verbindung gebracht, wodurch solche Parabeln mit einem Gender-Marker
versehen werden. Wir kdnnen ein grof3es semantisches Feld solcher Gleichnisse oder
formaler geschlechtsspezifischer Lexeme ausmachen. Solche Anti-Sprichworter
spiegeln wider, dass die Zeit zwar von jeder Gesellschaft Veranderungen verlangt,
dass sich aber viele kulturelle Traditionen, die einem bestimmten Volk innewohnen,
nicht andern, sondern nur verscharft werden. Obwohl die Analyse der Anti-
Sprichworter eine Reihe von Gleichnissen zutage forderte, die zeigen, wie
Stereotypen ins Lacherliche gezogen werden, &ndern viele von ihnen nicht nur nicht
ihre Konnotationen, sondern verlagern im Gegenteil den Schwerpunkt auf eine noch
starkere Verspottung problematischer Aspekte der Gesellschaft in Bezug auf Frauen,
Liebe und Kleidung. Daher haben Antisprichwdrter im Deutschen noch nicht die
Rolle gespielt, die sie bei der Verédnderung von Einstellungen in der Gesellschaft

spielen koénnten.
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ZUSAMMENFASSENDE SCHLUSSFOLGERUNGEN

Auf der Grundlage der Ergebnisse der Studie wurden die folgenden
Schlussfolgerungen gezogen. Ein Antisprichwort ist ein "umgedrehtes Sprichwort",
das im Gegensatz zu einem Sprichwort als dessen Antipode interpretiert wird,
Stereotypen im Leben der Menschen lacherlich macht und die tblichen moralischen
und ethischen Ideale widerlegt. Der sprichwortliche Fundus der Sprachen ist ein
fruchtbarer Boden fur die individuelle Produktion, da er eine Reihe von
vorgefertigten semantischen und syntaktischen Modellen enthélt, die als Material fir
den  Ausdruck  von  Standardbedeutungen  verwendet  werden.  Der
Funktionsmechanismus von Sprichwértern besteht darin, dass sie unter dem Einfluss
der sich verédndernden Realitdten auch die Fahigkeit zur Verdnderung zeigen.
Antisprichwdrter gewinnen im modernen Deutsch zunehmend an Bedeutung, da sie
Ausdrucksfreiheit, Humor, Sarkasmus und Ironie in die Sprache bringen, gleichzeitig
aber auch ein gewisses Risiko bergen, sprachliche Traditionen zu untergraben. Es ist
notwendig, die RegelmaRigkeit des Auftauchens von Anti-Sprichwortern als eine
Transformation von Sprichwortern im Zusammenhang mit der Demokratisierung der
sozialen Beziehungen im 20. und 21. Jahrhundert zu betonen, den Wunsch vieler
Menschen, die Ereignisse selbst zu bewerten, was durch die Maoglichkeit, das
Sprichwort zu &ndern, erleichtert wird.

Die Kriterien fur Anti-Sprichworter sind: oft eine Abwandlung eines bekannten
Sprichworts, negative Konnotation, Ironie usw. Der Grund fiir die Umwandlung ist
ein aullersprachlicher Faktor. Zu den kombinatorischen semantischen Mechanismen
der Sprichwortbildung gehtéren Explikation, Substitution, Kontamination,
Kombination und bekannte paremische Modelle. Die Transformationen beruhen auf
den Prinzipien der sprachlichen Kombinatorik und der Variabilitdt lexikalischer
Einheiten.

Die Untersuchung der Mechanismen zur Erzeugung eines komischen Effekts in
der Phraseologie der englischen Sprache unterstreicht die Komplexitat und Vielfalt

der sprachlichen Mittel, die zur Erzielung von Ironie und Humor eingesetzt werden.
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Auf der Grundlage von Techniken wie lexikalischer Unlogik, vergleichenden
phraseologischen Einheiten und der Verletzung logischer Gesetze bereichert die
deutsche Sprache Texte mit Mehrdeutigkeit und intellektuellem Spiel, was sie fur den
Ausdruck von Ironie besonders effektiv macht. Diese Techniken sind nicht nur
unterhaltsam, sondern regen auch das kritische Denken an und zwingen das
Publikum, Uber versteckte Bedeutungen und soziokulturelle Kontexte nachzudenken,
was ein wichtiger Aspekt bei der Wahrnehmung von Ironie und Humor in einer
Sprache ist.

Anti-Sprichworter, die soziokulturelle Aspekte durch die Themen Frauen,
Liebe und Kleidung hervorheben, spielen eine wichtige Rolle bei der Aufdeckung tief
verwurzelter Wahrnehmungen und Stereotypen in der Gesellschaft. Diese
phraseologischen Einheiten heben nicht nur traditionelle Vorstellungen von
Weiblichkeit und Romantik hervor, sondern fordern uns auch auf, die Rollen, die den
Frauen historisch zugeschrieben wurden, zu Uberdenken. Durch das Prisma des
Humors und der Ironie erlauben uns Anti-Sprichwdrter, Kritik zu Gben und unsere
Stimme gegen Uberholte Ansichten zu erheben, indem sie eine neue Perspektive auf
Geschlechterrollen und zwischenmenschliche Beziehungen bieten.

Anti-Sprichworter veranschaulichen auch, wie sich Veranderungen der
sozialen Normen und der Geschlechterbeziehungen in der Sprache widerspiegeln. Sie
spielen eine Schllsselrolle bei der Herausbildung und dem Ausdruck kultureller
Identitdt und ermdglichen es den Menschen, ihre Gedanken und Einstellungen zu
aktuellen gesellschaftlichen Themen zum Ausdruck zu bringen. Durch den Einsatz
von Ironie und Sarkasmus werden Anti-Sprichwdrter zu einem wirksamen Instrument
der Gesellschaftskritik, das einen humorvollen und zugleich aufschlussreichen Blick
auf vertraute Realitaten ermdglicht. Sie spiegeln nicht nur die traditionellen Rollen
wider, die den Frauen historisch zugeschrieben werden, sondern auch die
zeitgenossische Neuinterpretation dieser Rollen im Kontext sich verdndernder

gesellschaftlicher Normen und Erwartungen.
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Antisprichworter als sprachliches Phdénomen er6ffnen also Mdoglichkeiten zu
erforschen, wie Sprache kulturellen Wandel und Einstellungen widerspiegelt und
pragt. Sie sind nicht nur unterhaltsam, sondern regen auch zum kritischen Denken an
und zwingen uns, Uber soziale Erwartungen und Interaktionen nachzudenken und
diese zu Uberdenken. Die Verwendung von Anti-Sprichwortern in kulturellen und
sozialen Diskursen kann eine groRere Offenheit und Flexibilitdt bei der
Wahrnehmung von Geschlechterrollen und Beziehungen zwischen den Geschlechtern

fordern und so zu einem tieferen Nachdenken und Dialog in der Gesellschaft anregen.
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humorvolle Varianten zum Thema "FRAU, LIEBE, KLEIDER" (kultureller Aspekt)*

Anti-Sprichworter spielen in der sprachlichen Praxis eine wichtige Rolle, da sie
nicht nur als Quelle des Humors dienen, sondern auch ein wirkungsvolles Instrument
der Sozialkritik und der kulturellen Reflexion darstellen. Als Antithese zu den
traditionellen Sprichwdrtern verzerren sie allgemein akzeptierte moralische Normen
und stellen damit tief in der Gesellschaft verwurzelte Stereotypen in Frage und
machen sie l&cherlich. Dies gilt insbesondere in Kontexten, in denen Fragen von
Geschlecht, Liebe und Mode diskutiert werden.

Im deutschen Kulturraum werden Anti-Sprichwoérter zu einem Mittel, um neue
soziale Realitdten auszudrucken, die Verdnderungen in der Wahrnehmung der
Geschlechterrollen und der Beziehungen zwischen den Geschlechtern widerspiegeln.
Durch Sarkasmus und Ironie reformieren diese Spriiche traditionelle Vorstellungen,
indem sie beispielsweise Frauen nicht als das "schwache Geschlecht”, sondern als
unabhdngige und starke Individuen darstellen. Diese Neudefinition spielt eine
wichtige Rolle beim Abbau von Stereotypen und bei der Forderung der
Gleichstellung der Geschlechter.

Die Verwendung von Sprichwortern in der Sprache ist auch ein Beweis fiir die
Demokratisierung der Gesellschaft und die Zunahme der individuellen
Meinungsfreiheit. Die Menschen greifen zunehmend auf kreative Manipulationen
von Sprachformen zurlick, die es ihnen ermdglichen, nicht nur auf VVeranderungen in
der Gesellschaftsordnung zu reagieren, sondern diese auch aktiv zu beeinflussen.
Anti-Sprichworter tragen dazu bei, eine Reihe von soziokulturellen Themen zu
verstehen und zu Uberdenken, sie geben Minderheiten eine Stimme und férdern die

kulturelle Vielfalt. In der modernen Sprachpraxis behalten Sprichworter ihre
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Beliebtheit und Bedeutung, denn sie unterhalten nicht nur, sondern regen auch zum
Nachdenken an, widersprechen (berholten Vorstellungen und tragen zum
gesellschaftlichen Fortschritt bei. lhre Fahigkeit, kulturelle Codes und Normen
tiefgreifend zu beeinflussen, macht Sprichworter zu einem integralen Bestandteil der
sprachlichen Vielfalt und bereichert den kommunikativen Raum mit neuen

semantischen und formalen Varianten.
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PE3IOME

KoBanenko Aprem Iroposnu

KwuiBcbkuii HallioHAIBHUN JTIHTBICTUYHUIN YHIBEPCUTET

Ceminapcbka rpyna I[1a13-21

KypcoBa poboTa 3 JIIHIBICTUKHM Ha TeMY: « AHTUIIPHUCIIB'A - TYMOPUCTHYHI

Bapianii Ha Temy "KIHKA, KOXAHHA, OIAI™" (KynbTypOoaoriyHuit acmexT)"».

AHTUIIPUCIIB'S BIAITPAIOTHh 3HAUYILY POJIb Y MOBHIM MPAaKTHULl, OCKUIBKHA BOHH
HE TMPOCTO CIYyXaTh JDKEPEIOM TyMOpYy, allé ¥ € TOTY)KHUM iHCTPYMEHTOM
COILIIAJIbHOT KPUTUKM Ta KYyJbTYpHOI peduekcii. Sk aHTUTe3u TpaaulliiiHUM
NPUCHTIB'IM, BOHU TEPEKPYUYYIOTh 3arajbHONPHUHHATI MOpATbHI CTaHAAPTH, TUM
CaMUM CTaBJISIYM 17 CYMHIB 1 BHUCMIIOIOYM CTEPEOTHIH, TIMOOKO 3aKOpIHEHI B
cycniibeTBl. Lle BuUsIBIsA€TbCA OCOOMMBO  aKTyaldbHUM Y KOHTEKCTax, [€
00TOBOPIOIOTHCS MMUTAHHS TEHAEPY, THO00BI Ta MO/IH.

VY HIMEUbKOMY KYJIBTYPHOMY MPOCTOPI aHTHUIIPUCIIB'A CTAIOTh 3aCO00M IS
BUPAXEHHS HOBHX COIlIAJIbHUX peayii, BigoOpakalouu 3MIHH Yy CHPHHHATTI
TEHACPHUX POJICH 1 BIAHOCMH MDK craraMu. Yepe3 capkasM Ta ipoHito, IIi
BUCIIOBJIIOBAHHA  IepeopMaToBYIOTh  TPAAMIINHI  ySIBIEHHS,  HaNpUKIaj,
BUCBITIIIOIOUM JKIHOK HE SK «CIaOKy cmamv», a SK HE3ICKHUX Ta CHIBHHUX
ocobuctocteir. Take mMepeoOCMUCICHHsS Bimirpae KIOYOBY pOJb Yy pyHHYBaHHI
CTEPEOTUITHUX YSBIICHb Ta CIPHE PIBHOCTI CTATEH.

BuxopucranHs aHTUNPUCITIB'IB Y MOBI € TaKOX CBITYCHHSM JIEeMOKpaTH3allii
CYCIIUTBCTBA 1 3POCTAaHHS IHIWBIMyaIbHOI CBOOOIM BUpakeHHA. JIroam Bce wacrimie
BIAIOTHCS 70 TBOPYOTO MAHIMYJIOBaHHS MOBHUMH (OopMaMu, IIO JO3BOJISE iM HE
MPOCTO pearyBaTH Ha 3MIHM Y COIIAJIBHOMY YCTpOl, a i aKTHBHO BIUIMBATH HA HHX.
AHTUTIPUCITIB'S TONIOMAraloTh OCMHUCIIUTH 1 IEPEOCMUCITUTH HU3KY COIIOKYJIBTYPHUX
MUTaHb, HAJAIOYU TOJIOC MEHIIMHAM 1 COPUSIOUN KYJIbTYPHINA PI3HOMAHITHOCTI.

VY cywacHid JIHTBICTAYHIA TPAaKTUIl AHTUIPHUCITIB'SL 30€piraroTb CBOIO

MONYJISIPHICT, 1 3HAYUMICTh, OCKUIBKM BOHHM HE TUIBKM pPO3Ba)XalTh, ajne W
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3MYUIYIOTh 33JyMaTuCs, BUCTYMNAalO4Yd MPOTH 3acTapUIMX BIpyBaHb 1 CIPUSAIOUU
COLIaIEHOMY IIPOTPECY. IX 34aTHICTH 10 TMMOOKOTO BIUIMBY HA KyJIbTYPHI KOIH Ta
HOPMH pOOUTH AHTUMPUCIIB'S HEBII'€MHOI0O YAaCTHHOK MOBHOTO pPO3MAiTTH,
30arayyroud KOMYHIKaTUBHMM MPOCTIP HOBUMM 3MICTOBHUMH Ta (HOpMaTIbHUMU

BapialisSIMH.
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Kovalenko Artem Igorovich “Anti proverbs - humorous variations on the
theme "WOMAN, LOVE, CLOTHES" (cultural aspect).”
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