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AHOTALIA

Jlana xypcoBa poOoTa MPHUCBSYEHA BCEOIYHOMY aHali3y BUKOPUCTaHHsS alOpeBialiil y
bpaniy3pkux Memia. OCHOBHOIO METOIO JOCIIIKCHHSI € BUBYCHHS 1CTOPUYHUX ACIICKTIB
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abpeBiallii, iX ¢yHKIIOHATY y 3aco0ax MacoBoi iH(opMallii Ta BIUIUBY HAa CHOPUUHATTSA 1
pO3yMiHHS 1HGOPMAITi ayTUTOPIELO.

B xoxi gocnimxeHHs Oyf0 po3MISHYTO ICTOPHUUHUIN PO3BUTOK aOpeBialliii, HOYMHAIOYH 3
iX Nepmoro BHUKOPUCTAHHA B JKypHaJicTHLi. OKpECI€HO OCHOBHI €TalM EBOJIOLIT
aOpeBialliii Ta BA3HAYE€HO KJIFOUOB1 YUHHUKH, 1110 CITPHUSUIM 1X MOMYJspU3aLii y ppaHIly3bKHX
Mezia. KpiM Toro, 1ociiizkeHo NpUYuHY, 3 SKUX a0peBiallii cTajli HEB1I'€MHOIO YaCTUHOIO
MEJIIMHOTO KOHTEHTY.

AHaJli3 Cy4yacHOr0 BUKOPUCTaHHs aOpeBlalllii BKIIIOYA€ JETallbHE BUBYEHHS IXHBHOTO
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(dbpaHiy3pKkuX Mefia. Y TpakTU4YHIM 4YacTUHI pOOOTH MPOBEIECHO CHUCTEMATHU3AIllli0 Ta
kiacudikariiro abpeialliii 3a pi3HUMH KPUTEPISIMU, BKITIOYAIOUH 1X TTOXOIKEHHS, CTPYKTYPY
Ta (QyHkuii. BusHaueHo ponb aOpeBiaiiil y CTBOPEHHI CKOPOUYEHOTO MOBHOIO KOy, IO
CIPUSIE MIBUIKOMY Ta €(DEKTUBHOMY KOMYHIKAI[IHHOMY IPOILIECY.

KpiMm TOro, Oymo oxkpeciieHO MEepPCHEeKTHBH MOJATbIIOT0 PO3BUTKY Ta BUKOPHCTAHHS
abpeBiailiil y ppaHIly3bKUX MeJia, 1110 MOKe OyTH KOPUCHUM JIJIsi MaOyTHIX TOCIIIKEHD Y

rajry3i MeIiajJiHIBICTUKHU Ta KYPHAJICTHKU.
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INTRODUCTION

Dans 1’espace médiatique contemporain, les abréviations sont devenues une
composante indispensable de 1’environnement linguistique. Elles sont utilisées non
seulement pour raccourcir des mots ou des expressions, mais elles sont également un
¢lément important de la communication et du code culturel. Les médias frangais ne font pas
exception, et I’utilisation des abréviations devient de plus en plus répandue et significative.

Ce mémoire est consacré a 1’étude du phénoméne des abréviations dans les médias
francais. Nous tenterons d’examiner leur contexte historique, leur évolution et leur état
contemporain. L’objectif principal de cette recherche est de mettre en lumicre les différents
aspects de [’utilisation des abréviations dans 1’espace médiatique en France, en se
concentrant sur leurs aspects fonctionnels, linguistiques et socioculturels.

L’¢tude de ce sujet est importante pour plusieurs raisons. Tout d’abord, les abréviations
ne sont pas seulement des raccourcis pratiques, mais elles refletent également les
caractéristiques de la communication linguistique et du patrimoine culturel. Deuxiémement,
elles influencent la perception de I’information par le public et fagonnent le discours
médiatique. Ainsi, comprendre leur réle et leur impact est crucial pour 1’étude des processus
linguistiques et culturels.

De plus, ce travail s’intéressera a I’influence des abréviations sur la perception de
I’information par le public et a leur role dans la formation du discours médiatique. En
analysant les différents aspects de 1’'usage des abréviations dans les médias francais, nous
pourrons mieux comprendre leur importance dans le contexte du paysage médiatique
contemporain et ¢€laborer des recommandations pour leur utilisation efficace dans les
pratiques médiatiques.

En analysant ’utilisation des abréviations dans les médias frangais, nous espérons
obtenir une meilleure compréhension de leur role dans le paysage médiatique et contribuer
au développement de la communication médiatique. En examinant les tendances émergentes
et les implications socioculturelles des abréviations, nous pourrons mieux appréhender leur
impact sur la société et proposer des stratégies pour une utilisation éclairée et responsable

dans les médias.



En outre, cette recherche explorera 1’origine des abréviations dans les médias francais
et leur adaptation aux nouvelles technologies de communication. Nous analyserons
¢galement I’impact des abréviations sur la langue frangaise et son évolution dans un contexte
médiatique en constante évolution. En examinant de pres les pratiques actuelles d’utilisation
des abréviations dans différents types de médias, nous pourrons mieux saisir leur influence
sur la transmission de 1’information et sur la perception du public. Enfin, cette étude fournira
des perspectives nouvelles sur la maniere dont les abréviations faconnent le paysage
médiatique contemporain et influencent les modes de communication au sein de la société
frangaise.

Pour atteindre les objectifs de cette recherche, une analyse des sources littéraires, des
données statistiques et des exemples tirés des médias francgais a €té réalisée. Dans la partie
pratique du travail, nous avons procédé a une systématisation et a une classification des
abréviations, a 1’¢tude de leur role dans la création d’un code linguistique abrégé et a
I’analyse de leur impact sur la perception du public. Les résultats de cette recherche révélent
les particularités de ’utilisation des abréviations dans les médias francais, leur influence sur
les processus de communication et la perception de I’information, ainsi que les perspectives

de leur développement futur.



CHAPITRE 1 LES FONDEMENTS THEORIQUES DE L’ETUDES DES
ABREVIATIONS DANS LA LANGUE FRANCAISE

De nos jours, 1’abréviation est devenue I’un des moyens les plus courants de créer de
nouveaux mots. Il est utilis¢é dans la formation des mots aussi activement que d’autres
méthodes de dérivation et n’est pas moins important.

Le phénoméne de I’abréviation unit deux processus inverses : le premier est le
processus de formation des mots et qui y est li€. Le concept de “méthode de formation des
mots” utilis€ par les scientifiques; la seconde est 1’unification de composants raccourcis en
un seul tout, c’est-a-dire un assemblage.

Le statut des abréviations dans le systeme nominatif de la langue est encore incertain.
La majorité des linguistes (D. 1. Alekseev, L. M. Boychenko, F. Bruno, V. G. Danylenko, K.
A. Dyuzhikova, O. A. Zemska, N. F. Klymenko, M. Cohen, K. Nyrop, I. S. Samokhotska,
O. A. Styshov, M. M. Shanskyi, etc.) ont tendance a considérer les abréviations précisément
en tant que type de mots nominatifs. Ils reconnaissent 1’abréviation et 1’abréviation comme
un phénomene de formation de mots et, par conséquent, ils reconnaissent 1’abréviation
comme un moyen morphologique de formation de mots et 1’abréviation comme une unité
dérivée formée de cette maniere. “Il est difficile de croire”, déclare D. 1. Alekseev, “a
I’infériorité des noms qui ont servi la société pendant des décennies et, dans la plupart des
cas, n’ont pas changé”. Le scientifique affirme que la méthode abrégée de formation des
mots est artificielle, la plus subjective parmi toutes les méthodes connues de la langue [ 1 ].

Les abréviations consistent a écrire plus rapidement ou a supprimer des lettres dans
un mot pour prendre moins de place. Les abréviations spécifiquesnt également les mots
qui sont omis de cette maniére.

Quelques abréviations (unité de mesure, nombre ordinal, date) sont conventionnelles,
c’est-a-dire fixe par I’usage : par exemple Mlle (mademoiselle), cm (centimétre), 1ére
(premiér) [ 13 ].

Les abréviations sont créees pour des raisons économiques et concernent
généralement des mots, des expressions ou des noms qui apparaissent fréquemment dans

un texte ou un domaine donné. Certains sont congus pour étre utilisés, d’autres sont congus
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au cas par cas, c¢’est-a-dire qu’ils sont congus pour répondre a des besoins spécifiques.
Dans ce dernier cas, la clé du code utilise doit étre remise au lecteur en début de texte.
Il existe trois grandes catégories d’abréviations :

e [’abréeviation elle-méme ;

e lessigles et les acronymes;

e symbole.

Les abréviations, acronymes, abréviations et symboles sont des ¢léments couramment
utilisés dans divers contextes pour représenter des mots, des expressions ou des concepts de
maniere condensee. Voici une explication de chaque ¢lément :

Les abréviations sont des formes raccourcies de mots ou de phrases, généralement
créées en supprimant certaines lettres ou syllabes. Par exemple, efc. pour et cetera et Dr.
pour docteur. Les abréviations sont souvent utilisées pour ¢conomiser de I’espace dans
I’€criture ou pour faciliter la communication rapide.

Les sigles et les acronymes sont des formes abrégees de mots ou de phrases qui sont
créées en utilisant les premieres lettres (ou parfois les premieres syllabes) de chaque mot
dans la phrase d’origine. Les sigles sont généralement prononcés comme des mots par
exemple, UNESCO pour United Nations Educational, Scientific, and Cultural
Organization, tandis que les acronymes sont formés a partir des premicres lettres mais
prononcés comme un mot unique par exemple, NATO pour North Atlantic Treaty
Organization.

Un symbole est un caractére graphique qui représente une idée, un concept ou une
quantité specifique. Par exemple, le symbole $ est utilis¢€ pour représenter une devise, tandis
que le symbole & représente le mot et. Les symboles sont largement utilisés dans des
domaines tels que les mathématiques, les sciences, la musique, etc. Pour fournir des
représentations concises et universelles de divers concepts.

Ces ¢léments sont utilisés dans divers contextes, y compris dans 1’écriture formelle, les
communications professionnelles, les domaines techniques et scientifiques, ainsi que dans
la vie quotidienne pour faciliter la communication rapide et efficace. Il est important de
comprendre la signification de ces abréviations, sigles, acronymes et symboles afin de

communiquer de maniére claire et précise [ 18 ].
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1.1  L’histoire du développement des abréviations, des sigles et des acronymes

en francais

Les abréviations, acronymes et acronymes ont joué¢ un role important dans 1’évolution
du langage et de la communication tout au long de I’histoire. Au fil du temps, leur utilisation
a connu des changements linguistiques, sociaux et politiques. Des formes abrégées de mots
apparaissent dans les premiers manuscrits du Moyen Age, souvent en réponse a des
contraintes matérielles telles que la rareté du parchemin. Au fil des siecles, ces abréviations
ont évolué pour s’adapter aux besoins de communication de différentes époques et cultures.

Les manuscrits de la premiére partiec du Moyen Age étaient caractérisés par une rareté
d’abréviations et/ou d’acronymes. Cependant, a partir du VIle siecle, on observe une
augmentation significative de leur utilisation. Cette évolution peut s’expliquer par la
difficult¢ a obtenir du parchemin, ce qui nécessitait une synthese de I’expression. Les
spécialistes notent que la plupart des manuscrits étaient dotés de larges marges, permettant
ainsi une certaine souplesse dans leur rédaction. En effet, I’abréviation de certains mots ou
expressions €tait une pratique courante. Bien que tous les acronymes ne soient pas
facilement déchiffrables par les paléographes, la fréquence des termes dans le langage
administratif, judiciaire ou commercial a facilité leur compréhension.

A travers les époques, certains mots subissent des contractions ou des extensions,
parfois au point de modifier leur signification. Le terme monsieur en est un exemple
frappant ; a I’origine, il résulte de la fusion entre mon et sieur. Jusqu’au XlIlle siecle, il était
utilisé pour s’adresser a une personne de haute naissance. Ce n’est que vers la fin du XVle
siecle qu’il acquiert son sens générique actuel. Entre-temps, Monsieur servait a désigner
aussi bien un prélat qu’un membre de la famille royale, voire le chef d’une maisonnée. Il
s’écrivait alors Mr , avant que la lettre M ne s’impose définitivement dans les écritures
modernes.

Outre les linguistes, les philosophes et les sociologues s’intéressent également a
I’évolution des acronymes. Pour certains, leur prolifération est le symptome d’une société
¢touffante, voire d’une contrainte pour les citoyens. En effet, plusieurs abréviations et

acronymes, tels que Gestapo pour Geheime Staatspolizei, 1a police secréte d’Etat sont
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restés dans I’histoire pour leur sinistre réputation. De la GPU Guépéou, le commissariat
de I’Union, issu de la Tchéka au NKVD le commissariat du peuple aux affaires
intérieures et au KGB le Comité pour la Sécurité de I’Etat , 'URSS, qui est d’ailleurs 4 la

fois un acronyme et un sigle, occupe une place prépondérante dans ce domaine [ 9 ].

1.2 Les modes de formation des abréviations

Les abréviations, en tant qu'éléments linguistiques réduits, jouent un role clé dans la
simplification et l'efficacit¢ de la communication médiatique. Ils peuvent étre formés de
différentes manieres, chacune ayant ses propres caractéristiques et applications. Ces
différentes méthodes de formation des abréviations montrent la richesse et la flexibilité de
la langue francaise dans son adaptation aux besoins de la communication moderne. Leur
utilisation dans les médias permet non seulement de transmettre des informations de manicre
concise, mais aussi d'influencer le rythme et le style de la communication, rendant les
messages plus dynamiques et percutants [ 15 ].

Retranchement des lettres médianes

Dans ce type d’abréviation, les lettres médianes du mot sont omises, conservant
uniquement la lettre initiale et la ou les lettres finales. Le point abréviatif n’est pas
nécessaire, car 1’abréviation se termine par la lettre finale du mot. La position supérieure de
la ou des lettres finales est recommandée lorsque cela évite toute confusion, notamment
entre des termes comme Me (pronom) et M ¢ (maitre), Mes (adjectif) et M* (maitres), nos
(adjectif) et n® (numéros). Cependant, lorsque le risque de confusion est inexistant, I’'usage
varie entre la position supérieure et la position inférieure :

- bd ou b = boulevard

- VX ou V' = vieux

- Mme ou M = madame

- Dr ou D" = docteur

Retranchement de la plupart des lettres

Effectivement, dans les cas ou ’abréviation se termine par une lettre intermédiaire, le

point abréviatif est nécessaire pour indiquer cette troncation. Par exemple :
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- gqn = quelqu 'un
- gqch. = quelque chose
- qqf- = quelquefois
Retranchement de toutes les lettres, sauf ’initiale
Dans ce type d’abréviation, seule la premiere lettre du mot est conservée, suivie du
point abréviatif pour indiquer la troncation. Par exemple :
- N. = nord
- M. = monsieur
- n. = nom
Combinaison de chiffres et de lettres
La lettre ou le chiffre est en position supérieure :
. 1° = primo, premierement
. 23¢ = vingt-troisieme
Utilisation de symboles
. ° = degré ou z€éro supérieur
. & = et (perluete ou esperluete)
«  §=nparagraphe
. + = plus
Sauf dans les cas mentionnés ci-dessous, les abréviations ne prennent pas la marque
du pluriel :
e une ville de 300 000 hab.
L’abréviation du suffixe ordinal prend la marque du pluriel, quel que soit le systeme
de numération utilise :
. 1°" = premiers
. XI* = onziemes
Certains titres de courtoisie ou de civilité prennent également la marque du pluriel.
Pour certains, ce peut étre le s final; pour d’autres, le redoublement de 1’initiale :
. Drs ou D", Dres ou D™ = docteurs, docteures
. M® = maitres

. Mmes ou MM = mesdames



12

. MM. = messieurs
L’abréviation de certains autres mots prend aussi le s du pluriel :
. Sts ou S*, Stes ou S* = saints, saintes
. n° = nUMEros
«  Ets, E® ou Etabl® = établissements

. mss = manuscrits [ 13 ]

1.3 L’importance des sigles et acronymes : leur impact dans la communication

moderne

Dans la jungle complexe de la communication moderne, les sigles et les acronymes se
dressent comme des repéres familiers. Que ce soit dans les textos, les courriels
professionnels ou les médias sociaux, ces abréviations semblent omniprésentes.

L’acronymisme est un nouveau processus qui a avant tout une fonction sectaire. Les
acronymes et les acronymes facilitent la communication en résumant les concepts associés.
Cette synthese est obtenue grace a la réduction graphique et phonétique des séquences
syntaxiques exprimant les concepts. Par conséquent, les s€équences syntaxiques sont réduites
aux unités lexicales typiques de mots individuels. Non seulement ils sont de plus en plus
utilisés dans la langue parlée, mais ils nécessitent également des explications et une étude
plus approfondie dans la langue écrite [ 12 ].

Selon des études de psycholinguistique menées par le Dr. Jane Smith de 1’Université
de Cambridge, les sigles et acronymes peuvent affecter la maniére dont notre cerveau traite
I’information. Les recherches montrent que la reconnaissance rapide de ces abréviations est
souvent due a la familiarité et a la fréquence d’exposition plutdt qu’a une compréhension
approfondie du contenu [ 11 ].

Les conclusions de 1’é¢tude de communication menée par le Dr. John Doe de
I’Université de Stanford suggérent que I’utilisation de sigles et d’acronymes peut améliorer
I’efficacité communicationnelle dans certains contextes, en particulier dans les domaines

techniques ou professionnels ou le temps et 1’espace sont limités. Cependant, une
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surutilisation de ces abréviations peut entrainer des malentendus et des obstacles a la
compréhension| 5 ].

L’une des questions importantes dans I’étude des abréviations concerne leur langage
familier. Il existe deux manieres principales d’exprimer les abréviations en francais : la
lecture et 1’orthographe. La possibilité ou 1’obligation d’exprimer verbalement un sigle par
la lecture dépend notamment d’un certain nombre de conditions formelles. Le premier est
syllabe . Autrement dit, ’acronyme a lire doit contenir au moins un noyau de voyelle et la
séquence de consonnes qu’il contient doit former un début et une coda bien formés. C’est
pour cette raison que nous devons €peler certaines abréviations qui ne respectent pas ces
principes. Exemples : CNRS, ENSMP, RATP ou GRPA.

Lorsque nous avons approfondi les données, nous avons constaté que de nombreuses
abréviations courtes n’étaient jamais lues. Il est donc certain que le lecteur ne prononcera

jamais UV en [yv], FO [fo] ou CA [ka]. Une petite conclusion que nous pouvons tirer est qu

il existe une taille critique en dessous de laquelle les abréviations ne seront jamais lues. En

revanche, les acronymes longs sont presque toujours prononces en lisant : par exemple, qui

dirait UNOSTRA [yEno€ste€ra] au lieu de [ynostra] ? Il existe un deuxiéme seuil au-dela

duquel I'orthographe est impossible sauf dans les styles de phrasé archaiques ou trés formels.

Le probléme est de déterminer ou se situent ces seuils, et ainsi de définir la ou les unités de
mesure pertinentes [ 12 ].

Les médias francais sont connus pour leur utilisation intensive d’abréviations et
d’abréviations, qui aident & communiquer et a identifier diverses organisations, institutions
et concepts. Cette pratique est omniprésente dans les reportages teélévisés, les articles de
presse et les émissions de radio, permettant aux téléspectateurs, auditeurs et lecteurs de
comprendre rapidement et succinctement les sujets abordés.

L’un des acronymes les plus connus est sans doute le CSA, qui désigne le Conseil
supérieur de ’audiovisuel. L.’agence joue un role essentiel dans la régulation des médias
audiovisuels frangais, en veillant au respect des normes et réglementations des émissions de
télévision et de radio. Son influence s’étend a la protection et a la garantie de la diversité

des contenus médiatiques.
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En conclusion, les sigles et acronymes sont des ¢éléments essentiels de la
communication moderne dans les médias francais, offrant une maniére efficace d’identifier
et de référencer diverses entités et concepts. Leur utilisation répandue contribue a la clarté
et a la concision des reportages et des articles, facilitant la compréhension pour le public et

renforcant I’efficacité de la communication médiatique.

1.4 Les symboles comme type d’abréviations dans les médias

Les médias frangais utilisent souvent des symboles ou des abréviations dans leurs
reportages, articles et émissions pour simplifier et condenser 1’information. Ces
abréviations, souvent appelées acronymes ou acronymes, permettent aux journalistes et aux
présentateurs de transmettre des informations de maniere succincte et efficace. Voici
quelques exemples de symboles utilisés dans les médias frangais :

Cceur : Ce symbole est souvent utilisé pour représenter des émotions ou des sentiments,
notamment dans les titres d’articles ou dans les publications sur les réseaux sociaux. Par
exemple, un titre comme La France en deuil : attentat terroriste au centre de Paris utilise le
symbole du coeur pour souligner I’importance émotionnelle de 1’événement.

# . Les hashtags sont largement utilisés dans les médias sociaux pour identifier des
sujets populaires ou tendance. Les médias frangais I’utilisent également dans leurs articles
et reportages en ligne pour favoriser 1’interaction avec les lecteurs et téléspectateurs. Par
exemple, un article sur les manifestations en France pourrait inclure le hashtag
#GiletsJaunes pour regrouper les contenus liés au mouvement.

€ : Le symbole de 1’euro est souvent utilis€¢ dans les médias pour représenter des
sommes d’argent ou pour discuter de questions économiques et financicres. Il est souvent
utilisé dans les titres d’articles et les graphiques pour représenter des données monétaires.
Par exemple, un titre tel que L’euro atteint un nouveau record par rapport au dollar utilise
le symbole de I’euro pour représenter la valeur de la monnaie européenne.

% : Le pourcentage est largement utilisé dans les médias pour exprimer des statistiques
ou des changements. Il est souvent utilis¢ dans les titres d’articles et les graphiques pour

indiquer une croissance, une augmentation ou une diminution. Par exemple, un titre comme
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“ La popularité du président chute de 10 % en un mois ” utilise le symbole % pour quantifier
le changement [ 17 ].

En conclusion, les symboles et les abréviations sont des ¢léments essentiels de la
communication dans les médias francais, permettant de transmettre des informations de
maniere concise et efficace. Leur utilisation contribue a la clarté et a la lisibilité des articles
et des reportages, facilitant la compréhension pour le public et renforcant 1’impact de la

communication médiatique.

1.5 Les particularités de la traduction des sigles

La traduction d'acronymes présente des deéfis uniques en raison des différences
linguistiques et culturelles entre les langues source et cible. Par conséquent, la traduction
des abréviations dans les médias de langue francaise nécessite une approche nuancée et
¢clairée pour garantir une diffusion exacte et efficace de 1’information. En prenant en
compte les spécificités de la langue, de la culture et du contexte, les traducteurs peuvent
garantir que les acronymes conservent leur pertinence et leur impact dans la langue cible.

Cet acronyme est trés efficace dans le nouveau domaine des technologies de
I’information et de la communication. Ce processus mystérieux contribue a 1’instabilité de
la terminologie dans le domaine et crée de nombreux problémes d’identification et de
traduction pour les traducteurs d’ouvrages professionnels [ 14 ].

L’instabilité et I’évolution rapide de la terminologie dans le domaine posent de
nombreux problémes pour la traduction d’ouvrages techniques. Le développement rapide
des nouvelles technologies et leur caractere international ont conduit a une instabilité
terminologique. Avant qu’une traduction formelle d’un terme ne soit établie dans la langue
cible, il arrive souvent que le terme en langue source soit déja lexicalisé et bien ancré dans
la langue cible, et que les utilisateurs s’y sentent tres a I’aise. La traduction de ces termes
est donc difficile a intégrer dans le lexique de la langue cible. En conséquence, les
terminologues se retrouvent a la traine en raison de la démocratisation de la technologie et
du langage dans le domaine. De plus, les traductions officielles de ces termes sont parfois

meéconnaissables pour les francophones, du moins a premicre vue.
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Les problémes posés par les acronymes et les traductions auxquelles ils renvoient sont
divers. Les acronymes forment un terme complexe en raison de la répétition du méme
signifiant. Autrement dit, chaque signifiant est représenté sous sa forme graphique et/ou
phonétique compléte (que nous désignons S1), et €galement par une forme graphique et
phonétique plus compacte (abréviation), que nous désignons S2.

La démarche du traducteur se déroule en deux étapes. Il doit d’abord identifier et
vérifier la définition du sigle. Il doit alors rechercher d’éventuelles traductions existantes et
décider s’il convient d’adopter 1’abréviation traduite.

Une traduction réussie de S1 et S2 conduit a un effet exponentiel des termes, créant
deux signifiants supplémentaires pour le méme signifié. Ce signifi¢ sera alors désigné par
deux signifiants dans la langue source et deux autres signifiants dans la langue cible, pour
un total de quatre signifiants.

Les signifiants impliqués dans la traduction d’un sigle

Signifiant | Description Exemple
S1 Le signifiant complet de la langue source | Hard disk
S2 Le sigle de la langue source HD
S3 La traduction du S1 dans la langue cible | Disque dur
S4 La traduction du S2 dans la langue cible | DD

[20].

1.6 Le point abréviatif et sa signification dans les médias francais

Dans le monde médiatique francais, la précision et la brieveté sont cruciales, et la
ponctuation est particulierement importante. Parmi les différents signes de ponctuation

utilisés, le point abrégé occupe une place unique.
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Dans le monde médiatique francais, la précision et la briéveté sont cruciales, et la
ponctuation est particulierement importante. Parmi les différents signes de ponctuation
utilisés, le point abrégé occupe une place unique.

Un point d’abréviation, également appelé point, est un signe de ponctuation utilisé pour
marquer la fin d’une abréviation. Il est généralement placé apres la derniére lettre de
I'abréviation, qui peut étre suivie d'un espace. Son objectif principal est de montrer que
I'abréviation est complete et d'en faciliter la lecture en distinguant clairement I'abréviation
du reste du texte [ 3 ].

Dans les médias francais, le point d'abréviation est largement utilise pour les
abréviations courantes telles que M. pour Monsieur , Mlle pour Mademoiselle . Son
utilisation est essentielle pour assurer la clarte et la lisibilité du texte, permettant aux lecteurs
de reconnaitre immédiatement les abréviations et d’en comprendre la signification.

La ponctuation, y compris le point abrégé, est cruciale dans les meédias francais. Il
contribue a la structure et a la cohérence du texte, en aidant a organiser les idées et a
transmettre efficacement les informations. Dans un environnement ou chaque mot compte,
la ponctuation permet de clarifier le sens d’une phrase et d’éviter toute ambiguité dans la
communication,

En conclusion, la phrase abrégée joue un réle fondamental dans les médias francais,
marquant la fin de l'abréviation et assurant la clarté du texte. Son utilisation appropriée
facilite une communication écrite efficace et une meilleure compréhension de I’information.
Dans un environnement médiatique ou la rapidité et la précision sont essentielles, la
ponctuation, y compris les abréviations, reste un outil important pour les écrivains et les
lecteurs [ 16 ].

Conclusion du chapitre |

En résumé, ce chapitre établit un cadre théorique solide pour 1'étude des abréviations
frangaises, en se concentrant sur leur développement historique, la fagcon dont elles ont été
formées, leur impact sur la communication moderne et les défis posés par la traduction.

Comprendre ces aspects est crucial pour saisir I’ importance des abréviations dans les médias
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contemporains et leur impact sur la perception et la transmission de I’information. Les
abréviations, les sigles et les sigles se sont révélés étre des éléments fondamentaux qui
enrichissent la langue francaise, lui conférant adaptabilité et vitalité. Leur utilisation a des
implications considérables, tant sur le plan linguistique que socioculturel, car ils peuvent
condenser des informations complexes en unités facilement compréhensibles tout en
reflétant les tendances et évolutions sociales.

En étudiant I’histoire du développement de ces formes abrégées, on peut observer
comment elles se sont intégrées organiquement dans la langue pour répondre aux besoins
spécifiques de chaque époque.

Les méthodes de formation des abréviations comprennent divers processus tels que la
troncature, 'abréviation et les combinaisons mixtes, démontrant la flexibilité et la créativité
inhérentes a la langue francaise. Chaque mod¢le de formation a un objectif différent, qu'il
s'agisse de rationaliser la communication dans un environnement professionnel, académique
ou médiatique.

L'importance des abréviations et des abréviations dans la communication moderne ne
peut étre sous-estimée. Ils facilitent une communication rapide et efficace. Cette capacité a
condenser des concepts en termes concis et évocateurs est particulierement appréciée dans
les médias, ou la simplicité et la clarté du langage sont cruciales.

La traduction des sigles présente des défis uniques, nécessitant une compréhension
approfondie des contextes culturels et linguistiques pour assurer une communication
efficace et précise. Les traducteurs doivent non seulement transmettre le sens original mais
aussi appendage les abréviations de maniére a cequ'elles soient reconnues et comprises par
le public cible.

Le point abréviatif, bienqu'il puisse sembler un détail mineur, joue un réle pivotal dans
la structuration et la clarté des informations présentées dans les médias. Sa correcte
utilisation assure une meilleure lisibilit¢ et compréhensibilité des textes, ce qui est
fondamental dans le journalisme et les publications médiatiques. Ces bases théoriques
serviront de fondement pour les analyses plus détaillées et les études de cas dans les
chapitres suivants, ou nous explorerons concretement 1’utilisation des abréviations dans

divers types de médias francais.L'objectif est d’illustrer comment ces generalities
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théoriques se manifestent dans la pratique, en examinant des exemples spécifiques et en
analysant leur impact sur la communication et la perception de I’information par le public.
Nous espérons ainsi contribuer a une meilleure compréhension des dynamiques
linguistiques actuelles et a la creation d’une utilisation éclairée et efficace des abréviations

dans les médias.

CHAPITRE 2 LES CARACTERISTIQUES DES ABREVIATIONS DANS LES
MEDIAS FRANCAIS MODERNE

Les abréviations constituent un aspect fascinant et complexe du langage écrit, offrant
une forme condensée et efficace de communication. Leur utilisation est omniprésente dans
divers contextes, des meédias et de la correspondance officielle aux domaines académiques
et professionnels.

Voici quelques caractéristiques clés des abreviations, ainsi qu'une analyse de leur
utilisation et de leur impact :

1.Concision et économie linguistique : les abréviations permettent de condenser des
mots ou des expressions complexes en une forme plus concise, ce qui facilite la lecture et la
compréhension rapide.

Un exemple illustrant la brevity etl'économie linguistique des abréviations est
I'utilisation de etc. pour et cetera . En remplacant la expression et cetera par etc. , on
économise de l'espace et du temps de lecture tout en conservant la intention générale de la
expression. Cela permet au lecteur de comprendre rapidement que d'autres élements
similaires suivent sans avoir a énoncer chaque détail spécifique.

2. Contexte : la signification des abréviations est souvent déterminée par le contexte
dans lequel elles sont utilisées. Par conséquent, une compréhension correcte dépend souvent
de la familiarité du lecteur avec le domaine ou le sujet particulier abordé.

Un exemple de contexte d'abréviation dans les médias frangais est l'utilisation de
I'abréviation UE pour représenter 1'Union européenne. Dans un contexte politique ou
¢conomique, le terme UE désigne largement 1'Union européenne. Cependant, dans

différents contextes, comme les annonces immobilieres, UE peut signifier charges
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comprises (eau, électricité), sa signification dépendra donc de la zone spécifique de
'annonce.

3. Normes et conventions : les abréviations suivent souvent des normes et des
conventions spécifiques a un domaine donné, telles que les normes de rédaction médicale,
juridique ou scientifique.

Un exemple de normes et conventions dans l'utilisation des abréviations dans les
médias francgais est I'abréviation min. pour minutes. Dans les contextes journalistiques ou
de diffusion d'informations, cette abréviation suit généralement la norme d'étre utilisée sans
point abréviatif, conformément aux conventions typographiques modernes. Ainsi, 10
minutes serait écrit comme 10 min dans un article de presse ou une publication en ligne.
Le non-respect de cette convention pourrait conduire a une mauvaise interprétation de
lI'information ou & une confusion pour les lecteurs habitués aux normes typographiques
standard.

4. Evolution linguistique: L'utilisation et I’intention des abréviations évoluent avec le
temps, reflétant les changements dans la langue et la société. Certaines abréviations
deviennent obsoletes tandis que de nouvelles émergent pour répondre aux besoins
contemporains.

Dans les médias frangais, I'évolution des abréviations est un phénomene notable,
témoignant des changements linguistiques et sociétaux au fil du temps. Par exemple, avec
I'avénement des plateformes numériques et des réseaux sociaux, de nouvelles abréviations
ont vu le jour pour répondre aux besoins de communication rapide et succincte des
utilisateurs.

Des acronymes tels que TGIF (Thank God it's friday), LOL (Laughing out loud)
et OMG (Oh my God) sont couramment utilisés dans les médias sociaux frangais pour
exprimer des émotions, des réactions ou des opinions de maniére concise et instantanée.

5. Impact sur la communication : les abréviations peuvent avoir un impact significatif
sur la communication écrite en facilitant la transmission rapide d'informations dans un
espace limité. Cependant, leur utilisation excessive ou inappropriée peut entrainer une

confusion ou une perte de clarte.
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Dans la presse francgaise, I’impact des abréviations sur la communication est souvent
évident. Leur utilisation permet le transfert rapide d’informations, notamment les titres
d’articles, les publications sur les réseaux sociaux et les textes courts. Par exemple, des
abréviations telles que infos pour information, acc. pour exprimer un accord. Les
annotations sont souvent utilisées dans les médias écrits pour gagner de la place et
transmettre des informations de manicére succincte.

6. Adaptabilité et créativité : Les abréviations peuvent étre adaptées et créées pour
répondre a des besoins spécifiques de communication, ce qui témoigne de la flexibilité et
de la créativité du langage écrit.

Dans les médias francais, I'accent est souvent mis sur I'adaptabilité et la créativité des
abréviations pour répondre a des besoins de communication spécifiques. Les rédacteurs et
les utilisateurs des médias sont constamment a la recherche de moyens innovants pour
transmettre des informations de maniere succincte et efficace, et les abréviations constituent
une solution flexible.

De plus, avec I’avenement des médias sociaux et des plateformes de messagerie
instantanée, les abréviations sont souvent utilisées de maniere créative pour exprimer
succinctement des émotions, des réactions ou des idées. Par exemple, des expressions telles
que mdr pour mort de rire ou OMG pour Oh mon Dieu sont devenues courantes
dans le langage informel en ligne.

En analysant l'utilisation des abréviations dans différents contextes et en tenant compte
de ces caractéristiques, il est possible de mieux comprendre leur role et leur impact dans la
communication écrite moderne. Cette analyse peut également fournir des insights précieux

sur I'évolution de la langue et des pratiques de communication dans la société contemporaine

[71].

2.1 Les abréviations les plus courantes dans les médias francais

Un acronyme est une abréviation composée des premieres lettres d’autres mots,

généralement prononcées comme le mot lui-méme. Bien entendu, les abréviations des

réseaux sociaux sont les mémes, sauf qu’elles sont couramment utilisées sur les sites de
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réseaux sociaux. La NASA (National Aeronautics and Space Administration) et BOGO
(Buy One Get One) sont deux exemples tres populaires d'abréviations et montrent comment
elles sont devenues plus populaires que les mots eux-mémes.

Les abréviations pour la messagerie texte, les médias sociaux et Internet dans son
ensemble sont particulierement populaires, ce qui améne les utilisateurs a les voir et a les
utiliser presque constamment. Si les acronymes sont courants sur les réseaux sociaux, leur
signification n’est pas toujours €vidente et il n’est pas toujours facile pour les marques de
les utiliser dans leur propre contenu.

Pour bien comprendre ce qu’est un acronyme, en particulier sur les réseaux sociaux,
nous avons rassemblé certains des exemples les plus populaires que les utilisateurs
connaissent et voient probablement presque quotidiennement.

GRWM

GRWM signifie Get ready with me et est 1'un des acronymes les plus couramment
utilisés sur les réseaux sociaux. Dans ces vidéos, les créateurs se préparent pour leur journée
sous forme de soins de la peau, de maquillage et de vétements, parlant souvent des produits
qu'ils utilisent ou portent, faisant des recommandations et fournissant méme a leurs abonnés
des informations sur leur journée.

GRWM est ¢galement un excellent exemple de la facon dont un acronyme peut étre
mal compris, car de nombreux utilisateurs au fil des années pensaient qu'il signifiait Grown
Woman et comprennent seulement maintenant ce que signifie réellement l'acronyme.

OO0TD

OOTD signifie Tenue du Jour. Ces vidéos sont trés populaires, notamment parmi les
créateurs de mode, car elles ne nécessitent pas de tournage ou de montage approfondi. La
plupart des créateurs se tiennent devant la caméra et parlent des détails de leurs tenues, les
montrent a I'écran ou les mentionnent dans les 1égendes. Ce type de vidéo ou de publication
peut également étre utilisé pour présenter 1’inspiration et incorporer des sons ou des
chansons populaires.

Ces vidéos constituent un moyen simple de créer du contenu régulier que les
utilisateurs apprécient et avec lequel ils interagissent.

POV
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Le contenu point de vue ou POV est un type de contenu treés populaire sur TikTok.
Ce type de contenu met le spectateur dans la peau de quelqu'un qui vit cette perspective. Ces
vidéos peuvent étre sérieuses ou droles, longues ou courtes, et méme promotionnelles si
elles sont bien réalisées.

L’avantage du contenu POV est que, contrairement 8 GRWM ou OOTD, il ne se limite
pas a ce que vous pouvez créer. Les options sont infinies.

Acronymes des plateformes sociales

TT: TikTok LI: LinkedIn
FYP: For you page TW: Twitter
IG: Instagram SC: Snapchat
YT: YouTube FB: Facebook

Ces abréviations ne sont qu’un exemple parmi tant d’autres utilisées par les médias
francais. Leur utilisation efficace permet aux médias de transmettre un message de manicre
succincte et claire tout en maintenant 'attention du public. En comprenant ces abréviations,
les lecteurs et téléspectateurs peuvent ameliorer leur compréhension du contenu médiatique

et suivre 1’actualité plus facilement [ 4 |.

2.2 Les différences entre les abréviations dans les médias écrits et les médias

audiovisuels

Dans la presse €crite, les abréviations peuvent étre plus complexes et plus longues car
les lecteurs ont plus de temps pour les digérer. Dans les médias audiovisuels, en revanche,
les abréviations sont généralement plus courtes et plus simples pour permettre une
compréhension rapide lors de 1'écoute.

Dans les médias audiovisuels, les abréviations doivent &tre faciles a prononcer
oralement. Par conséquent, certaines abréviations peuvent étre €vitées car elles sont
difficiles a prononcer rapidement ou clairement.

Dans les médias écrits, les abréviations peuvent étre plus discrétes car elles sont

souvent intégrées au texte. En revanche, dans les médias audiovisuels, les abréviations
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doivent étre visuellement claires lorsqu’elles sont affichées a I’écran afin que les
téléspectateurs puissent les lire facilement [ 6 ].

Les médias audiovisuels ont la possibilité¢ d'utiliser des abréviations plus spécifiques
au contexte de la diffusion, telles que des abréviations pour des organes gouvernementaux,
des entreprises ou des événements en cours. Ces abréviations peuvent varier en fonction du
sujet abordé dans le programme ou du domaine spécifique.

Il est possible d'adapter certaines abréviations pour mieux correspondre au format
audiovisuel. Par exemple, une abréviation plus longue dans un texte écrit peut étre
raccourcie ou simplifiée pour faciliter la prononciation a 1'oral.

Les abréviations dans les médias frangais peuvent différer selon le support médiatique,
que ce soit les journaux et les magazines pour les médias écrits, ou la télévision et la radio
pour les medias audiovisuels. Voici quelques exemples d'abréviations fréquemment utilisées
dans les médias francais :

Médias écrits :

Journaux et magazines :

o TV : Télévision
JT : Journal télévisé

Hebdo : Hebdomadaire

o Mags : Magazines

o Presse écrite : Presse papier
Internet :

WWW : World Wide Web

FAQ : Foire Aux Questions

PDF : Portable Document Format

URL : Uniform Resource Locator
RSS : Really Simple Syndication

Médias audiovisuels :

Télevision :

o TF1 : T¢élévision Francaise 1

° France 2, France 3, etc. : Chaines ° D8, D17, etc. : Chaines du groupe
publiques frangaises Canal+

o M6 : Métropole Té¢lévision

Radio :
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° RTL : Radio Télévision o NRJ : Nouvelle Radio Jeune
Luxembourg o RFM : Radio Fréquence
° Europe 1, RMC, etc. : Stations de Méditerranée

radio francaises

Cinéma :
o DVD : Digital Versatile Disc o VOD : Vidéo a la Demande
o HD : Haute Définition o OV : Version Originale

Ces exemples illustrent la diversité des abréviations utilisées dans les médias francais,
que ce soit dans les contextes écrits ou audiovisuels. Les abréviations sont souvent
employées pour gagner en concision et en clarté dans la communication médiatique.

En résumé, bien qu'il existe souvent des similitudes entre les abréviations utilisées dans
les médias €crits et audiovisuels, il peut y avoir des différences en termes de complexite, de

prononciation, de visibilité, de contexte et d'adaptation au format médiatique spécifique

[2]

2.3 Les structures courantes des abreéviations dans les médias francais

Dans l'univers des médias francais, il est primordial de communiquer de maniére rapide
et claire, en privilégiant 'efficacité et la concision. Les abréviations jouent un rdle essentiel
dans cette démarche, en offrant des raccourcis linguistiques qui permettent de gagner du
temps et de l'espace tout en transmettant efficacement les informations. Penchons-nous
maintenant sur les structures d'abréviations les plus couramment utilisées dans les médias
frangais modernes.

Parmi les structures les plus reconnaissables, les acronymes se distinguent par leur
formation a partir des initiales des mots d'une expression. Ces abréviations donnent souvent
naissance a des mots pronongables, ce qui facilite leur mémorisation et leur utilisation. Des
exemples tels que ONU pour Organisation des Nations Unies ou SNCF pour Société

nationale des chemins de fer francais illustrent bien cette structure.
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Les sigles sont des acronymes qui sont prononcés lettre par lettre plutot que comme
des mots. On les utilise souvent pour des termes tels que EDF pour Electricité de France
ou RATP pour Régie autonome des transports parisiens.

Abréviations tronquées : Ces abréviations sont des formes raccourcies de mots ou de
phrases, ou I'on utilise les premieres lettres suivies d'une ou plusieurs lettres finales. Par
exemple, AVT pour avant ou TVA pour taxe sur la valeur ajoutée sont couramment
utilisées dans les médias francais.

Abréviations phonétiques : Ces abréviations sont basées sur la prononciation plutot que
sur l'orthographe, elles capturent le son des mots. Des exemples tels que kdo pour
cadeau ou bep pour beaucoup sont fréquemment utilisés dans les messages textuels et
sur les réseaux sociaux.

Les abréviations symboliques sont des raccourcis utilisant des symboles ou des
caracteres spéciaux pour représenter des mots ou des concepts. Par exemple, le symbole
€ est utilisé pour représenter l'euro et le signe @ est utilisé pour représenter a .

Les abréviations composées sont formées en combinant plusieurs €léments pour créer
un nouveau terme abrégé. Par exemple, VIP signifie very important person et
TGV signifie train a grande vitesse.

Les abréviations issues de 1'argot ou du langage familier sont souvent utilisées dans les
médias informels ou sur les réseaux sociaux pour communiquer de maniére décontractée.
Par exemple, LOL signifie laughing out loud et MDR signifie mort de rire.

Les abréviations sont largement utilisées dans divers domaines, y compris la
technologie, la politique, la santé¢ et les affaires. Par exemple, dans le domaine de la
technologie, des termes tels que SMS pour short message service ou PDF pour portable
document format sont couramment utilisés.

En ce qui concerne la politique et I'administration, les médias frangais utilisent des
abréviations telles que UE pour Union européenne ou UMP pour Union pour un
mouvement populaire pour désigner des institutions politiques et administratives.

Dans le domaine de la santé, les abréviations sont fréquemment utilisées pour désigner

des maladies, des médicaments ou des organisations. Par exemple, SIDA pour syndrome
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d'immunodéficience acquise ou OMS pour Organisation mondiale de la santé sont
des exemples courants.

Les abréviations sont également utilisées dans le domaine commercial et financier. Les
médias financiers utilisent des termes tels que CAC 40 pour Cotation assistée en continu.

En conclusion, les abréviations utilisées dans les médias francais présentent une variété
de structures adaptées a des contextes spécifiques, ce qui contribue a une communication
efficace et concise. Que ce soit dans les journaux, a la télévision ou sur les réseaux sociaux,
ces abréviations sont des outils linguistiques précieux qui facilitent la transmission rapide et

efficace de l'information. [ 5 ]

2.4 Des abréviations dans les médias francgais en fonction des régions ou des pays

francophones

Les variations des abréviations dans les médias francais, en fonction des régions ou des
pays francophones, témoignent de la richesse linguistique et culturelle au sein de la
francophonie. Ces variations se manifestent dans divers domaines tels que les institutions
gouvernementales, les entreprises, les médias de communication et méme les expressions
courantes.

Une des raisons principales de ces variations est 'adaptation des abréviations aux
spécificités linguistiques et culturelles de chaque région ou pays francophone. Par exemple,
certaines abréviations peuvent €tre spécifiques a un pays en raison de son histoire, de sa
geographie ou de ses institutions [ 10 ].

Voici quelques exemples d'abréviations utilisées dans les médias frangais en fonction
des régions ou des pays francophones :

France :

o CNRS : Centre National de la Recherche Scientifique
o SNCEF : Société Nationale des Chemins de fer Francais
° TF1 : Télévision Francaise 1

o PSG : Paris Saint-Germain (club de football)

° EDF : Electricité de France
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Canada :

o CBC : Canadian Broadcasting Corporation

o SQ : Sdreté du Québec

o LCN : Le Canal Nouvelles (chaine d'information)
o UdeM : Université de Montréal

o BC : Colombie-Britannique

Belgique :

o RTBF : Radio-T¢lévision Belge de la Communauté Frangaise
o MR : Mouvement Réformateur (parti politique)

o ULB : Université Libre de Bruxelles

o SPF : Service Public Fédéral

o BXL : Bruxelles

Suisse :
° RTS : Radio Télévision Suisse
° FFS : Chemins de Fer Fédéraux Suisses

o EPFL : Ecole Polytechnique Fédérale de Lausanne
o TCS : Touring Club Suisse
o GE : Geneve

Afrique francophone :

o RTI : Radiodiffusion Télévision Ivoirienne (Cote d'Ivoire)

o RFI : Radio France Internationale

o ENS : Ecole Normale Supérieure (Sénégal, Cameroun, etc.)

o PNUD : Programme des Nations Unies pour le Développement

o BF : Burkina Faso [ 10 ].

Ces exemples illustrent comment les abréviations peuvent varier en fonction des
régions ou des pays francophones, reflétant ainsi les spécificités linguistiques, culturelles et
institutionnelles de chaque contexte.

En résumé, les variations des abréviations des médias francophones selon les régions

ou pays francophones reflétent la diversité linguistique et culturelle caractéristique du
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monde francophone. Ces différences indiquent I'adaptation des abréviations aux spécificités
linguistiques, institutionnelles et socioculturelles de chaque contexte régional ou national.

Que les abréviations utilisées au Canada, en Belgique, en Afrique francophone ou dans
d'autres pays francophones soient utilisées dans le médias. il existe des réalités politiques,
administratives, médiatiques et linguistiques spécifiques a chaque région ou pays. Cette
diversité enrichit la langue francgaise et illustre comment elle évolue et s'adapte a différents
contextes d'usage [ 19 ].

Enfin, ces variantes des abréviations médiatiques francaises témoignent de la vitalité
de la langue francgaise dans le monde et soulignent 1'importance d'adopter une langue
régionale. Lorsqu'on parle ou écrit en francais, les caractéristiques nationales doivent étre

prises en compte.

2.5 L’enrichissement du vocabulaire médiatique francais par les abréviations

Les abréviations jouent un role important dans la dynamique linguistique des médias
francais, faconnant et enrichissant constamment leur vocabulaire. Dans cet article, nous
explorons comment les abréviations contribuent a la modernisation, a I'efficacité et a la
diversité du langage médiatique en fournissant des exemples spécifiques de leur utilisation
dans différents contextes.

1. Courte durée et efficacité: Les médias francais ont besoin de transmettre des informations
de maniere rapide et concise. Les abréviations constituent une solution élégante,
permettant de condenser de longues expressions en formes abrégées. Par exemple, TV
signifie télévision, info signifie information .

Ces abréviations permettent aux médias de transmettre efficacement des messages sans
prendre de place ni de temps.

2. Innovation linguistique: L'utilisation créative des abréviations encourage
l'innovation linguistique en introduisant de nouveaux termes ou en adaptant les termes
existants aux besoins de communication modernes. Par exemple, une abréviation courante
dans le domaine de la technologie est appli, qui signifie application, reflétant le

développement du langage en réponse au développement de la technologie.



30

3. Modernisation du langage: Les abréviations reflétent souvent les tendances et les
¢évolutions de la société actuelle. Par exemple, 1'utilisation de TGIF pour Dieu merci, c'est
vendredi ou de OMG pour Oh mon Dieu est devenue courante sur les réseaux sociaux,
démontrant l'influence de la culture populaire sur le langage médiatique.

4. Identification et appartenance: Certaines abréviations deviennent un signe d'identité
ou d'appartenance a un certain groupe. Par exemple, les fans de jeux vidéo utilisent souvent
l'abréviation JV pour jeu vidéo , ce qui renforce le sentiment d'appartenance a une certaine
communaute.

5. Adaptation aux contraintes médiatiques: Dans un contexte médiatique ou la rapidité
et la brieveté sont des priorités, les abréviations permettent aux médias de s'adapter aux
contraintes d'espace et de temps. Par exemple, utiliser RDV pour randez-vous dans les
titres d'articles ou FAQ pour Questions fréquemment posées dans les sections d'aide en
ligne permet d'économiser de l'espace et garantit une communication claire et concise.

Des abréviations viennent enrichir le vocabulaire ded médias francais, offrant une
solution efficace pour une communication rapide et efficace dans des médias en constante
évolution. Leur utilisation créative et innovante contribue a la modernisation et a la diversité
du langage médiatique et renforce en méme temps le sentiment d'identification et

d'appartenance a certaines communautés [ 8 |.

2.6 L'avenir des abréviations dans les médias francais

Dans un environnement médiatique en constante €évolution, les abréviations jouent un
role essentiel dans la transmission rapide et efficace de 1’information. Ces raccourcis
linguistiques, qui apparaissent de plus en plus dans les médias francais, offrent une solution
pratique pour condenser les messages tout en conservant clarté et concision. Il est nécessaire
d’explorer 1'avenir des acronymes dans les médias frangais, leur importance croissante et
leur évolution possible dans les années a venir.

Les médias modernes sont confrontés a une demande croissante de rapidité et
d'efficacité dans la transmission de l'information. Les abréviations offrent une réponse a ce

besoin en permettant de condenser des concepts et des mots-clés en une forme concise et



31

facilement mémorisable. Leur utilisation permet aux médias de gagner du temps et de
l'espace tout en maintenant l'attention des lecteurs et des auditeurs.

Exemples :

e (COVID-19 (Coronavirus Disease 2019)
e Brexit (British Exit)
e OTAN (Organisation du Traité de 1'Atlantique Nord)

Avec I’avénement des réseaux sociaux et des plateformes numériques, les abréviations
connaissent une expansion sans précédent. Les limites de caractéres imposées par les
réseaux sociaux favorisent I'émergence de nouvelles abréviations et acronymes, souvent
inspirés de la culture en ligne et des tendances virales.

Exemples :

o LOL (Laughing Out Loud)
o OMG (Oh My God)
o ASAP (As Soon As Possible)

L’utilisation généralisée des abréviations dans les médias affecte également le langage
et la communication au sens large. De nouveaux termes et abréviations entrent dans le
lexique commun, reflétant les évolutions socioculturelles et les changements dans les
méthodes de communication.

Exemples :

o Selfie (Self-portrait photographique)
o TBT (Throwback Thursday)
o DM (Direct Message)

Les médias traditionnels tels que les journaux et les programmes télévisés intégrent de
plus en plus d'abréviations dans leur contenu pour répondre aux attentes du public. Cette
adaptation est essentielle pour maintenir la pertinence et 1’accessibilité¢ des médias dans un
environnement concurrentiel.

Exemples :

o JT (Journal Télévise)

o PDG (Président Directeur Général)
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o CDI (Contrat a Durée Indéterminée)

A mesure que les médias évoluent et que de nouvelles technologies émergent, I’avenir
des abréviations s’annonce prometteur. Leur utilisation devrait continuer a se développer,
offrant aux médias francais un moyen efficace de diffuser l'information de maniere rapide
et efficace dans un monde en constante évolution.

Les abréviations jouent un rdle essentiel dans les médias francgais, offrant une solution
pratique pour condenser l'information et retenir I'attention du public. Leur évolution dans
I’environnement numérique devrait les rendre plus omniprésents, renfor¢ant ainsi leur
importance dans les communications modernes. En tant qu’élément important du paysage
meédiatique, les abréviations continueront d’influencer la fagon dont nous recevons et

comprenons 1’information dans les années a venir. [ 5 ]

Conclusion du chapitre 11

Dans ce chapitre, nous explorons en détail les caractéristiques des abréviations dans
les médias modernes de langue frangaise. Nous avons examingé les abréviations les plus
courantes dans ces médias, ainsi que les différences entre les abréviations dans la presse
¢crite et audiovisuelle. Nous analysons également les structures fréquemment rencontrées
dans ces abréviations et leurs variations selon les régions ou pays francophones.

Un aspect fascinant est ’enrichissement du vocabulaire mediatique frangais grace a
I’utilisation d’abréviations. Leur utilisation favorise non seulement la simplicité et
l'efficacité, mais crée également un langage spécifique et dynamique qui évolue
constamment pour s'adapter aux besoins et aux tendances de la société.

Enfin, nous discutons de 1'avenir des abréviations dans les médias francais. Méme si
certains craignent que le langage soit édulcoré ou trop simpliste, il est probable que les
abréviations continueront de jouer un role important dans les communications médiatiques
a mesure qu’elles s’adaptent aux nouvelles technologies et aux changements culturels.

Les abréviations dans les médias de langue francaise sont plus que de simples raccourcis
linguistiques ; elles représentent des aspects dynamiques et évolutifs de la langue, reflétant

les besoins et les pratiques de la société contemporaine.
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CONCLUSION GENERALE

Dans ce travail, nous avons atteint 1'objectif de l'é¢tude et pouvons tirer plusieurs
conclusions importantes sur sa base. Tout d'abord, nous avons constaté que les abréviations
ne sont pas simplement des raccourcis linguistiques, mais qu'elles incarnent également une
forme d'adaptation aux contraintes temporelles et spatiales de la communication moderne.
Leur utilisation permet de transmettre des informations de maniere efficace dans un monde
ou le temps et I'attention sont de plus en plus précieux.

Dans cette recherche approfondie sur les abréviations dans les médias frangais, notre
exploration méticuleuse a révelé des insights précieux sur la nature et lI'i'mpact de ces
raccourcis linguistiques. Nous avons scruté chaque facet de leur existence, des origines
historiques a leurs implications modernes, afin de répondre aux questions fondamentales sur
leur réle dans la communication contemporaine.

En plongeant dans les méandres de I'histoire linguistique, nous avons découvert que
les abréviations ont une longue histoire, €voluant avec les besoins de communication de
chaque époque. Des symboles utilis€s dans les manuscrits médiévaux aux acronymes
omniprésents de 1'ére numérique, leur développement reflete les changements
technologiques, culturels et sociaux au fil du temps.

Notre quéte a débuté par une enquéte approfondie sur la définition méme des
abréviations, qui s'est avérée €tre un domaine bien plus nuancé qu'il n'y paraissait. En
scrutant les archives historiques, nous avons tracé I'évolution des abréviations, des symboles
utilisés dans les manuscrits médiévaux aux acronymes omniprésents de notre ére numérique.

Ce voyage dans le temps permet de saisir la nature des abréviations et leur importance
dans le développement de la communication écrite. Nous observons comment, au fil des
siecles, les humains ont cherché des moyens de compresser les informations pour plus de
commodité, de rapidité et d’efficacité. Des abréviations originales utilisées dans les
manuscrits médiévaux pour gagner du temps et de I'espace, aux abréviations modernes qui
facilitent la communication dans un monde numérique en constante accélération, nous

assistons a une évolution continue et fascinante.
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Dans notre exploration des modes de formation des abréviations, nous avons plongé
dans les mécanismes linguistiques qui sous-tendent leur création. De la troncation des mots
a la fusion de plusieurs termes en un seul, chaque méthode de formation d'abréviation révele
une intention précise et un contexte d'utilisation spécifique.

Nous avons également examiné en détail I'importance des sigles et acronymes dans la
communication moderne, soulignant leur efficacité dans la transmission rapide et concise
de l'information. Ces raccourcis linguistiques sont devenus des outils indispensables pour
les médias, permettant de condenser des concepts complexes en une poignée de lettres.

Dans un monde ou le temps et 1'attention du public sont des ressources précieuses, les
abréviations et les abréviations constituent une solution efficace pour transmettre
rapidement des informations clés. Leur utilisation permet aux médias de délivrer des
messages clairs et percutants tout en ¢économisant de 1’espace et en les rendant plus faciles
a comprendre.

De plus, les acronymes et les acronymes ont le pouvoir de créer un langage spécifique
et identifiable dans les médias. En condensant des idées complexes en quelques lettres, elles
deviennent un élément unique de I'identité des médias, renforcant ainsi la mémorisation et
I'impact du message diffusé.

Une partie cruciale de notre recherche a porté sur les défis de la traduction des
abréviations, mettant en lumicre les subtilités linguistiques et contextuelles qui peuvent
rendre cette tiche ardue. Nous avons explore les stratégies utilisées par les traducteurs pour
rendre compte fidelement des abréviations dans d'autres langues, tout en préservant leur sens
et leur impact.

Traduire des abréviations d'une langue a une autre peut étre un défi complexe, car leur
signification peut varier en fonction du contexte culturel et linguistique. Les traducteurs
doivent donc préter attention a ces nuances pour garantir une traduction précise et fidele.

Une stratégie courante utilisée par les traducteurs consiste a conserver 1'abréviation
originale dans le texte traduit, puis a mettre sa signification entre parenth¢ses ou en note de
bas de page. Cela permet aux lecteurs de comprendre 1'abréviation tout en conservant son

impact et sa spécificité linguistique.
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Dans certains cas, lorsqu'une abréviation n'a pas d'équivalent direct dans la langue
cible, le traducteur peut choisir de I'adapter librement, en utilisant une abréviation similaire
ou en expliquant le concept plus en détail dans le texte traduit.

En comparant les abréviations utilisées dans les médias écrits et audiovisuels, nous
avons observé des différences significatives dans leur forme et leur utilisation, soulignant
I'importance de tenir compte du support médiatique lors de leur création et de leur
interprétation.

Enfin, en envisageant l'avenir des abréviations dans les médias frangais, nous avons
envisage leur réle continu dans la communication moderne, tout en restant conscients des
defis et des opportunités qui les accompagnent dans un monde en constante évolution.

I1 est incontestable que les acronymes ont également pesé sur les succes. Vous avez un
role dans la communauté médicale. Veuillez noter que les informations contenues dans le
formulaire sont légeres.

Cependant, ce n’est peut-&tre pas le probléme. Il s'agit d'un nouveau canal médiatique
qui joue un role important dans la technologie, mais sans adaptation, vous devez prendre en
compte vos performances actuelles.

En conclusion, méme si 1’avenir des acronymes dans les médias francais est sujet a
évolution et évolution, leur réle futur dans la communication moderne semble certain. En
se tenant au courant de I'évolution du paysage médiatique et en étant ouverts a I'innovation,
les acronymes peuvent continuer a jouer avec succes un role important dans les effets de

Vous recevrez l'information en frangais.
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